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CAPA / A PRODUCAO, O CONSUMO E A QUALIDADE
DA MANGA NO BRASIL

O Brasi| estaentre osnove principai s paises produtores de mangado mundo com umaareade
67 mil hectarese produziu em 2001 umtotal de 540 mil tondladas dessafruta. Dessetotal, exportamos
94 mil tonel adas 0 que representou 17,4% de nossa producao, resultando em divisasdaordem de 51
milhdes de dolares na pauta de exportacao brasileira. Os 82,6% restantes daproducéo ficaram paraa
comercializac8o e consumo no mercado interno brasileiro. A regido Nordeste éaprincipal regido
produtora de manga do pais com 53% da producdo nacional, sendo o Vale do Séo Francisco o
eldorado brasileiro daproducéo e exportacdo de manga.

A mangaé, hoje, umadas maisimportantesfrutastropicaisque compdem adietaalimentar das
classesmédiaedtabrasileiracom um consumo médio per capitadaordem de 1,2 kg/ano. No entanto,
em algumas capitais, como S&o Paulo, o consumo de manga alcanca 2,5 kg/per capita/ano. A
comercializagdo damangano mercado interno brasileiro centraliza-se em umaunicavariedade, a
norte-americana Tommy Atkins, representando 79% daarea plantadano Brasil. Variedade muito
produtiva, dai ser el eitapel os produtores paraseus plantios, tem cascade col oragdo vermel ha, porém
apresenta-se pobre nos atributos de qualidade de pol pa, como sabor e ausénciadefibras.

A Embrapa Cerrados, vem trabal hando ha cercade 20 anos em buscade umavariedade que
relinaamai oria dessas caracteristicas agronémicas daplantae qualitativas do fruto. Em 1998, foram
lancadas duas variedades de manga Alfae aRoxa pela Embrapa Cerrados com caracteristicasde
resisténciaadoencas como oidio eantracnose dém de dtaprodutividade, além daata produtividade
daplantaeexcelente qualidade do fruto. A variedade Roxatem pol patotal mente semfibra, dogura
inigualdvel com 21% de acUicares, comparadacom a Tommy Atkinscom apenas 17%. Outros hibri-
dostambém de excel entes qualidades, como asvariedades Litae Beta, e as seleces CPAC 81/93,
CPAC 256/93, CPAC 329/94 também superam em qualidade todas as vari edades norte-ameri canas
atua mente comerciaizadas em nosso pais.

A qualidade damanga exportada ou apresentadanos bal coes de atacadistas e vargjistas no
mercado interno, representa o fator principal naescolhado consumidor. Esta escolhainfluencia
diretamente naaquisicao do comprador ou distribuidor e, naoutra pontadacadeia, naproducéo do
mangicultor. O termo qualidadetem diferentes significadosno agronegdciofruticol a, sendo aceitacomo
aausénciadefalhasno produto e somente € al cancada quando as caracteristicas do mesmo proporci-
onam atotal satisfacdo do cliente ou consumidor. Emtese, 0 consumidor ndo sepreocupaseavarie-
dade de mangaémais produtivaou maisres stente aumadeterminadadoenca, € e estainteressado na
gualidade do fruto queiraconsumir. O sabor, o rendimento e tenrurade pol pa sdo qualidades muito
importantes no grau de sel etividade do consumidor. No Brasil, é bastante comum o produtor e 0
vargjistando se preocuparem com aqualidade dafrutacomercializada, principalmente quanto aapa-
réncia. O contrario acontece nos mercados europeus e norte-americanos, onde aaparénciadafruta
atua como fator inicial de atragdo. O sabor, o rendimento e a tenrura da pol pa séo, em seguida,
bastante consi derados na sel ecéo e retorno do consumidor ao supermercado paracomprarem ames-
mavariedade de manga.
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