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Neste trabalho, apresentamos uma investigacao baseada em corpora acerca
da extensdo do uso de estrangeirismos de origem inglesa no portugués do
Brasil. Para tanto, utilizamos o corpus Banco de Portugués, do projeto DIRECT
(LAEL, PUCSP), com mais de 230 milhoes de palavras, de fontes orais e
escritas, e o British National Corpus, com cerca de 100 milhdes de palavras,
também provenientes da escrita e fala. A investigacio motiva-se (1) pela
necessidade do envolvimento dos linglistas e lingtliistas aplicados em debates
acerca de politicas publicas, (2) por ser esse um tema caro ao prof. John
Robert Schmitz, e (3) pela escassez de trabalhos sobre estrangeirismos que
utilizem corpora eletrdnicos. Os resultados indicam que (1) ha muitos
anglicismos em vigor no portugués brasileiro, (2) a freqiéncia deles ¢ baixa
e (3) eles parecem adquirir sentidos e usos diferentes da lingua de origem.

In this paper, we report a corpus-based investigation on the spread of use of
English words in Brazilian Portuguese. For this purpose, we employed the
Bank of Portuguese, a corpus created by the DIRECT Project (LAEL, PUC/
SP), with over 230 million words, from spoken and written sources, and the
British National Corpus, with 100 million words, from writing and speech as
well. Our research is motivated by the following points: (1) the need for the
engagement of linguists and applied linguists in debates over public policies,
(2) the fact that this is a theme pursued by John Robert Schmitz, and (3) the
lack of studies on foreign word borrowings based on electronic corpora.
Results suggest that (1) a large number of English words are in use in Brazilian
Portuguese, (2) their frequency is low, and (3) these words take on new

different meanings from English.
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Introducao

Recentemente, muitos lingliistas e lingtiistas aplicados sentiram-
se impelidos a tomar parte em um debate que abarcou a sociedade: a
questao dos estrangeirismos. Esses sao entendidos como “palavras e
expressoes de outras linguas, usadas correntemente em algumas areas
do nosso cotidiano” (FARACO, 2001, p. 9). No ambito desse debate,
assistimos a varios profissionais e cientistas de linguagem conclamando
seus pares a se pronunciarem diante do projeto de lei n® 1676/99 do
deputado Aldo Rebelo, que pretende “proteger” a lingua portuguesa
de uma suposta “ameaca” de “invasao” de palavras de origem
estrangeira (mais especificamente, oriundas do inglés).

Neste trabalho, deixaremos de lado a definicao propria de “palavra
portuguesa”, tendo em vista as dificuldades em se delimitar claramente
0 que vem a ser uma palavra genuinamente portuguesa. Note que até
mesmo a instancia indicada pelo projeto de lei como sendo a autoridade
maxima da lingua, a Academia Brasileira de Letras, inclui estrangeirismos
no Vocabuldrio Ortografico da lingua portuguesa. Um desses € “site”,
que 14 consta como “site (saite) s.m. ing.”. Vale notar que “site” € visto
assim por alguns: “Da avalancha de expressoes inglesas que deformam
a lingua portuguesa, uma, em particular, € humilhante: site.” (http://
www.igutenberg.org/jj29idioma.html). Por isso, partiremos para uma
abordagem baseada em corpus, isto €, em instancias de uso da lingua
(vide abaixo). A propria Academia admite que

O certo € que a lingua portuguesa cresceu, at€ mesmo em virtude da
introjecao de termos ligados ao desenvolvimento cientifico e
tecnologico ou de muitos estrangeirismos. E o caso de palavras como
teleducacao (educacio a distancia), acessar (entrar), deletar (apagar,
anular), decassegui (trabalhador brasileiro no Japao), teleconferéncia
(conferéncia a distancia), lincar (ligar), internet, infovia, intranet, etc.
(http://www.academia.org.br/ortogra.htm).

No nosso caso, quando nos referirmos a estrangeirismos, estaremos
fazendo alusao a palavras existentes na lingua inglesa. Tampouco nos
aventuraremos no campo teodrico, tentando definir o que € ser uma
palavra inglesa. Basta lembrar que o inglés contemporaneo possui uma
presenca massiva de palavras de origem latina para dar-nos conta das
dificuldades inerentes de uma tentativa nesse sentido.
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A posicao do lingtista aplicado na sociedade € a de estabelecer
um debate corrente, com muitas e sérias implicacoes. Tomar posicao
nele €, portanto, uma atitude politica (RAJAGOPALAN, 2003). A
sociedade conclama os “cientistas da linguagem” a se pronunciarem a
respeito desse tema, que pode afetar a vida das pessoas de virias
maneiras, além de sinalizar um entendimento legal a respeito de como
deveria ser a lingua dos brasileiros.

Um desses cientistas de linguagem que jamais se furtou a
participar dos debates publicos envolvendo questoes linglisticas
nacionais € John Robert Schmitz. No referido debate em torno dos
estrangeirismos, la vemos John falando e escrevendo publicamente a
partir do ponto de vista da linglistica aplicada e da lexicografia (SCHMITZ,
1999, 2000a, b, 2001a, b, 2002). Em outro, envolvendo ataques a
Linglistica Aplicada por parte de um grande nome de um ramo da
lingtiistica formal, também 14 estava o Prof. John (SCHMITZ, 2004). Alias,
cabe lembrar que muito antes do referido projeto de lei, John ja escrevia
sobre o assunto (SCHMITZ, 1988). Por conta desse envolvimento, sofreu
varias criticas (JORGE, 2002), acendendo outro debate (CUNHA, 2002).

Neste trabalho, desejamos fazer uma contribuicao ao debate sobre
os estrangeirismos na lingua portuguesa a partir da Lingiiistica de Corpus,
que € um ramo da lingiiistica voltado ao estudo da linguagem por meio
de corpora eletronicos, isto €, coletineas de amostras de lingua falada
e escrita armazenadas e manuseadas por computador (BERBER SARDINHA,
2004; BIBER, CONRAD & REPPEN, 1998). Mais especificamente,
trazemos evidéncias a respeito da quantidade de palavras inglesas na
lingua portuguesa e de seus usos em comparacao com o emprego das
mesmas palavras na lingua inglesa. Investigacoes sobre a presenca e
freqiiéncia de estrangeirismos no portugués brasileiro ainda sao
escassas (ALVES & MARONEZE, 2003; BERBER SARDINHA, 2004, p.
177-184). Entretanto, elas podem identificar com mais clareza e exatidao
a verdadeira extensao da chamada “ameaca” dos estrangeirismos.

Um dos lingtiistas aplicados que nos insta a buscar respostas em
corpora € o proprio John Schmitz. Ele lanca questdes que somente
podem ser respondidas por meio de freqiiéncias extraidas de corpus
eletronico. Por exemplo, em relacao a palavra “printar”; ele indaga: “sera
que ocorre liviemente em textos?” (SCHMITZ, 2001b, p. 92). Ele resume,
no mesmo trabalho, uma posi¢ao chave que pretendemos avangar neste
trabalho: “Seria de grande utilidade, sem duvida, identificar os estrangei-
rismos e sua freqiiéncia” (ibid, p. 99). Outros lingtiistas também colocam
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questoes ou posicoes acerca da freqiiéncia de estrangeirismos que
poderiam ser iluminadas com o uso de corpora. Por exemplo, Bagno
(2001, p. 81) pergunta se “haveriamos de temer que um punhado de
palavras de origem inglesa poderia ser “lesivo” ou “descaracterizar” a
lingua portuguesa falada no Brasil”. Com contagens baseadas em
corpora extensos, poderiamos saber varias coisas acerca desse
punhado, como seu tamanho, composicao, e até mesmo se ¢ um
punhado ou uma “avalancha”.

Além disso, com apoio em corpora, poderemos evitar recorrer a
intuicao sobre como seria a lingua portuguesa para vé-la como seus
falantes realmente a empregam, pois “uma abordagem intuitiva dos
fatos lingtiisticos [€] quase sempre baseada em mitos, supersticoes e
aparéncias enganadoras” (BAGNO, 2001, p. 73). Precisamos salientar
a importancia de que o corpus seja eletronico. Conforme ja enfatizado
pelos lingtiistas de corpus (MCENERY & WILSON, 1996; SINCLAIR, 1991),
um corpus eletronico torna a pesquisa nao somente mais confidvel,
como também mais apta a revelar aspectos que desconhe-ciamos a
respeito da lingua. Assim, por ser eletrOnico, usaremos programas de
computador especializados para buscar, contar e comparar ocorréncias
de palavras. Esses procedimentos se distinguem do tipo de analise com
corpus que preconiza uma leitura feita “com lapis na mao para ir
assinalando cada ocorréncia” (BAGNO, 2001, p. 77).

Desejamos rever, a luz da evidéncia advinda de corpora, dois pressu-
postos basicos dos simpatizantes do projeto de lei 1676/99, quais sejam:

(a) Haveria uma invasdo de palavras estrangeiras na lingua portuguesa,
particularmente de origem anglo-saxa.

(b) As palavras estrangeiras nao se adaptariam ao portugués.

Corpora empregados na pesquisa

Os corpora empregados na pesquisa foram os seguintes:

Variedade Corpus Palavras (tokens)
Inglés britanico BNC (British National Corpus) | 100.602.129
Portugués brasileiro | Banco de Portugués 231.960.832

Tabela 1: Descricao dos corpora
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O British National Corpus ¢ uma referéncia entre os corpora de
lingua inglesa. Ele € fechado, isto €, sua composicao ¢ imutavel, e €
formado por textos orais e escritos de procedéncia britanica (em sua
quase totalidade). Esse corpus ¢ comercializado por um consoércio de
editoras e universidades.

O Banco de Portugués é um corpus aberto, cujo conteudo é
constantemente atualizado. Ele contém textos orais e escritos (em sua
maioria jornalisticos), quase inteiramente de origem brasileira. Todos
0s textos e transcricoes contidos nele sao de circulacio brasileira, mesmo
que nao tenham sido escritos ou falados por autores falantes nativos do
portugués brasileiro. O Banco de Portugués €é armazenado na Pontificia
Universidade Catdlica de Sao Paulo, sendo fruto do projeto DIRECT.
Para mais informacoes sobre o BP, favor consultar o website do corpus,
em http://lael.pucsp.br/corpora/bp, onde estao disponiveis ferramentas
para exploracao do corpus, além de acesso aos textos integrais.

Os instrumentos usados na analise dos corpora foram:

e WordSmith Tools (SCOTT, 1998): Listador de freqiiéncias, concordanciador.

e Programas especificos: Rotinas criadas especialmente para esta
pesquisa por um dos autores, usando Text Utilities e outros utilitirios
do sistema operacional Unix.

e Calculador de Mutual Information e T-Score (BERBER SARDINHA, 2003):
Programa disponivel online, em http://lael.pucsp.br/corpora, que efetua
o calculo de estatisticas de associacio (mais detalhes abaixo).

Quantidade de palavras inglesas no portugués brasileiro

Nesta parte do artigo, faremos uma incursao nos corpora de
estudo com vistas a revisitar o primeiro dos pressupostos elencados
acima, qual seja, o de que ha uma invasao de palavras estrangeiras (de
origem inglesa) no portugués do Brasil.

A tabela 2 traz o resultado da comparagao dos dois corpora (Banco
de Portugués e BNC), feita item a item, para saber quantas palavras'
(types) as duas linguas possuem em comum.

'E importante lembrar que foram comparadas as formas ortograficas das palavras
e nao seus sentidos. Assim, uma palavra como ‘a’ € comum ao portugués e ao
inglés, mas possui significados diferentes em cada uma.
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Palavras diferentes
(types)
Portugués total 618.868
Inglés total 385.750
Palavras em comum 100.172

Tabela 2: Porcentagem de palavras comuns aos dois corpora

Como se percebe, ha cerca de 100 mil palavras em comum entre
os dois corpora. Em termos do corpus de portugués, isso corresponde
a 16,10%, ou aproximadamente uma palavra a cada seis.? A tabela 3 a
seguir traz os nimeros relativos a cada corpus.

Lingua Itens nao compartilhados | % do total
Portugués 518.696 84%
Inglés 285.578 74%

Tabela 3: Numero e porcentagem de itens diferentes em cada lingua

Quando comparamos os dois corpora nao por completo, mas em
faixas de freqiiéncia, descobrimos que o grau de compartilhamento
decresce rapidamente.

Palavras em comum Palavras % (do total
entre as ... (tokens) do portugués)
50 mil mais freqiientes 6.998 1,13%

10 mil mais freqiientes 672 0,11%

Tabela 4: Porcentagem de palavras em comum em dois tipos de freqiiéncia

Entre as 50 mil palavras mais freqiientes (o que significa palavras
com freqiiéncia em torno de 120, isto ¢, de 1 vez a cada 2 milhoes de
palavras), as palavras em comum sdo apenas cerca de 1% do total. Indo
para freqiiéncias mais altas, na faixa das 10 mil palavras mais freqlientes,
que ocorrem cerca de 1700 vezes no Banco de Portugués (ou 7 vezes
por milhao), as palavras em comum correspondem a apenas 1 décimo
de 1 por cento. Isso significa que os estrangeirismos, ao contrario do
que se diz, nao sao freqientes na lingua portuguesa.

2 Em relacio ao total de itens (Zypes).
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Conforme mostrado acima, 74% das palavras em uso no inglés nao
estio presentes no portugués. Dito de outro modo, 26% do vocabulario
que esta em uso no inglés também esta na lingua portuguesa. Isso pode
parecer bastante alarmante, mas € preciso lembrar que essa € uma via
de mao dupla: estamos contando as palavras em comum, sem distincao
de sua origem. Vale lembrar que boa parte do vocabulario inglés € de
origem latina, assim como no portugués. Visto por esse lado, nao € de
se espantar esse grau de compartilhamento.

Determinar a etimologia das palavras compartilhadas foge ao
proposito deste trabalho. No entanto, uma indicacao inicial da origem
dessas palavras pode ser obtida por meio da presenca de letras banidas
do nosso alfabeto oficial: k, w e y, além de seqiiéncias de caracteres
tipicas do inglés, como “tion”, “ing” e “’s”. Contando as palavras que
possuem tais letras e seqiiéncias entre as palavras em comum, obtivemos
um total de 6311, isto €, cerca de 94% do total de palavras compartilhadas.
Esses nimeros sugerem que entre as palavras compartilhadas figuram,
macicamente, palavras com grafia inglesa. Em conclusio, isso indica
que as palavras compartilhadas entre as duas linguas se parecem mais
com o inglés do que com o portugués. Sendo assim, a origem imediata
mais provavel do vocabuldrio em comum € o inglés.

Entre as seis mil palavras que nao possuem tais tracos caracteristicos
da grafia inglesa, estao, quase sempre, nomes proprios e siglas, como por
exemplo:

ABDUL BRUM FERRARA
ABDULAH BUA JARRELL
ABE BUARQUE JAVA
ABEF CPD JAZZ
ABEL CPH RUDER
BRUDER CPL RUEFF
BRUEL CPM ZUMA
BRUER FERBER ZURCHER
BRUHL FERMER ZVEZDA
BRULEE FERME

Notamos que entre essas estao palavras com grafia alema, francesa
e italiana. Dado que sao nomes proprios, uma das coisas que revelam,
em certa medida, € o grau de “miscigenaciao” dos povos, provavelmente
ocasionado pela imigracao, tanto no Brasil quanto nos EUA.
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Uma palavra estrangeira em uso no portugués: marketing

Dentre as varias palavras comuns ao portugués e ao inglés que
possuem grafia inglesa esta marketing. Essa ¢ uma palavra frequente
tanto no portugués quanto no inglés, conforme mostra a tabela a seguir:

Lingua Freqiiéncia % do total Posicao
Portugués 17.113 0,007 1461
Inglés 5.021 0,005 1986

Tabela 5: Frequiéncia da palavra marketing nos dois corpora

Como se percebe, marketing € mais comum no portugués do que
no inglés. Por sua alta freqiiéncia e por sua grafia, essa se torna uma
palavra indicada para se verificar até que ponto uma palavra estrangeira
incorpora-se ao portugués.

A fim de conhecermos o uso dessa palavra no corpus, aplicamos
o conceito de padrao (pattern), conforme usado na Linglistica de
Corpus. Padrio € a fraseologia mais tipica de uma palavra, representada
por suas colocagoes, coligacoes e prosodia semantica mais freqiientes
(BERBER SARDINHA, 2004, p. 31). Para detectar a padronizacao das
palavras, extraimos seu conjunto de colocados (palavras que aparecem
proximas) e fizemos uma estimativa do grau de associacao entre essa
palavra e seus colocados. As concordancias e os colocados foram
obtidos com o programa WordSmith Tools (SCOTT, 1998).

O grau de associacao foi medido por duas estatisticas: Mutual
Information e T-Score (BERBER SARDINHA, 2004, p. 200-205). Conforme
dito acima, o calculo foi realizado com a ferramenta “Analisador de
Tabela de Colocados”, disponibilizada online na pagina de ferramentas
de analise de corpus do CEPRIL/LAEL (vide anexos para reproducdes
parciais dos resultados fornecidos pelo programa).

Os principais colocados de marketing no corpus de portugués,
ordenados pelo valor de Mutual Information, sao os seguintes:
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Colocado fc fnc MI T-Score
1 QUINZENAL 305 91 10.396 9.532
2 PALESTRANTE 527 137 10.202 11.695
3 ARENA 3971 535 9.250 23.092
4 SPORTS 1158 151 9.202 12.267
5 TRAFFIC 1038 74 8.331 8.576
6 GERENTE 18743 1262 8.247 35.408
7 CICLO 9196 436 7.742 20.783
8 ESTRATEGIAS 4182 163 7.460 12.694
9 JOGADA 5123 163 7.167 12.678
10 | RELACIONADAS 2710 75 6.966 8.591
11 | PROPAGANDA 15915 401 6.829 19.850
12 |ISL 2132 52 6.783 7.145
13 | PUBLICIDADE 12612 305 6.770 17.304
14 | ESTRATEGIA 19383 468 6.769 21.435
15 | DIRETORA 11765 223 6.419 14.759
16 | PALESTRA 7884 147 6.395 11.980
17 | DIRETOR 103362 1508 6.042 38.244
18 | CONSULTOR 7154 103 6.023 9.993
19 |PELE 12892 148 5.695 11.931
20 | VENDAS 37570 428 5.685 20.286
21 | COMUNICACAO | 25069 273 5.619 16.187
22 | ASSISTENTE 5862 61 5.554 7.644
23 | CIRCULACAO 8279 85 5.535 9.021
24 | GETULIO 6757 67 5.485 8.003
25 | COLA 7243 69 5.427 8.114

Tabela 6: Principais colocados de marketing no corpus de portugués,
ordenados pelo valor de Informac¢ao Mutua

Os colocados indicam marketing sendo usado como:

105

e  Cargos dentro de uma area de atuacio profissional: gerente (~ de
marketing), diretor, diretora, consultor, assistente.

e Tema de evento especializado: ciclo, quinzenal (“ciclo quinzenal

Arena do Marketing”), palestrante, palestra.
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Ha um colocado que destoa desse conjunto: “jogada”, que forma
“jogada de marketing”. A concordancia abaixo ilustra essa colocacio:

Estado, isso ndo passa de uma simples jogada de marketing. Como todos nés sabemos que o pa
cno, sem que isso sinalize apenas uma jogada de marketing suja, é sinal de que o mundo pop
da de Villeneuve & F-1 foi uma grande jogada de marketing. Campeéo da Indy e com um sobren

‘

e que o petista seja envolvido numa “jogada de marketing’’ do governo. Debate eleito

o criada pelas TVs pagas ndo passa de jogada de marketing para atrair publicidade. O Brasi
Essa colocacdo parece carregar um prosodia semantica negativa,
indicada pelo léxico:
e ndo passa de (uma simples) jogada de marketing
e apenas uma jogada de marketing
e envolvido numa jogada de marketing.
Outras colocagoes semelhantes de “marketing” sdo as seguintes:
e lance de marketing (34 ocorréncias)
e golpe de marketing (29 ocorréncias).

Os principais colocados do inglés aparecem a seguir.

Colocado fc fnc MI T-Score
1 SALES 10596 303 7.539 17.314
2 ADVERTISING 4495 89 7.010 9.361
3 MILK 5003 83 6.754 9.026
4 DISTRIBUTION 6351 94 6.590 9.595
5 AGGRESSIVE 1959 27 6.487 5.138
6 PRODUCT 11504 121 6.096 10.839
7 JOINT 7180 75 6.086 8.533
8 PERSONNEL 3393 33 5.984 5.654
9 PROMOTION 3393 32 5.939 5.565
10 MANUFACTURING 4451 37 5.757 5.971
11 DIRECT 11957 95 5.692 9.559
12 STRATEGY 6185 49 5.688 6.864
13 DIRECTOR 12435 98 5.681 9.707
14 PRODUCTION 15943 115 5.552 10.496
15 COMPANY’S 3886 28 5.551 5.179
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16 GLOBAL 3633 26 5.541 4.990
17 VICE 4333 29 5.444 5.262
18 PRODUCTS 10759 62 5.229 7.664
19 FINANCE 7560 43 5.211 6.380
20 MANAGER 13661 73 5.120 8.298
21 PRESIDENT 17122 84 4.997 8.878
22 INTERNATIONAL 22155 105 4.947 9.915
23 SELLING 5897 25 4.786 4.819
24 MANAGEMENT 21982 91 4.752 9.185
25 DEPARTMENT 17299 57 4.423 7.198

Tabela 7: Os principais colocados de marketing em inglés, ordenados pelo

valor de Informacdo Mutua

Os padroes de marketing no inglés, a partir da tabela acima,

podem ser resumidos nas seguintes categorias:

Partes ou cargos de uma empresa: (marketing ~) personnel, director;
vice-president, manager, departmernt

Entidades que promovem marketing: Milk (~ Marketing Board)
Ambito do marketing: International (~ marketing), Global

Atividades de uma empresa: (marketing ~) sales and distribution,
(marketing and ~) advertising.

Também aqui ha um colocado que destoa desse conjunto: aggressive

( ~ marketing), ilustrado na concordancia a seguir:

same time. But it suffered from  aggressive marketing by established players such as

dor has been characterized by very aggressive marketing and it is more than apparent th
he majority of the population. The aggressive marketing of seats to foreign cosmonauts
about glamour. Does the somewhat aggressive marketing of the Labeque lustre — tous

a record breaking year by using an aggressive marketing campaign. Flying high: Thre

A concordancia parece indicar a nao existéncia de uma prosodia

semantica negativa para aggressive marketing. Parece se tratar de uma
atividade de marketing intensiva, feita com o intuito de iniciar,
aumentar ou recuperar vendas.

Uma colocac¢ao equivalente também existe no portugués:

“marketing agressivo”, com usos semelhantes.
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Comparando os sentidos das duas palavras, podemos sugerir que
marketing possui sentidos semelhantes nas duas linguas, com usos
voltados a drea empresarial. Seria esse, entdo, um caso de estrangeirismo
“invasivo”, ou seja, que entrou na lingua portuguesa e pouco se
adaptou? A resposta € nao. A evidéncia disso vem de colocacdes que
fogem da area empresarial. Uma delas ¢ jogada de marketing’, com sua
prosodia semantica negativa. Nao ha algo diretamente semelhante em
inglés com ‘marketing’ (talvez marketing scheme ou algum dos sentidos
de hype seja aplicavel nesse caso).

O termo equivalente portugués para marketing ¢ “mercadologia”,
segundo o diciondrio Aurélio. Essa palavra possui apenas 15 ocorréncias
no Banco de Portugués. Um terco dos usos da palavra mercadologia
refere-se a esfera académica, de cursos, conforme mostra a concordancia
abaixo:

inistragdo com concentragdo curricular em mercadologia, 40 para administragéo com

propaganda e administragéo com énfase em mercadologia Exame: 23 e 24 de janeiro
(300 vagas), administracdo com énfase em mercadologia (60) e administracdo com ha
mercadorias e imagens ideolégicas, enfre  mercadologia e producéo cultural, véo se

6s vemos... marketing... Mercadologia Um Mercadologia Dois Administracdo EconoMIA

Aproximadamente 25% dos usos indicam semelhanc¢a com
marketing no sentido nao empresarial:

disputas eleitorais em um torneio de pura mercadologia. Duda, com Nizan Guanaes,
esmo, um efeito especial. Trata-se de uma mercadologia de alto nivel. Nada do que
uma surra de Maradona no departamento da mercadologia. Impaciente com as idas e v

balho da banda, é inevitdvel pensar que a mercadologia da revolta estd na ronda. T

Assim, parece que “mercadologia” nao foi abracada pela lingua
em geral e tem preferéncia por contextos académicos e como substituto
de “propaganda”.

Em resumo, esta andlise de marketing indica que mesmo uma
palavra como ela, que mantém uma semelhanca grande em relacao ao
seu uso na lingua de partida, ainda assim adquire sentidos novos na
nova lingua. Isso sugere que o processo de incorporacao de palavras
estrangeiras estampa nessas palavras sentidos que sao peculiares aos
falantes da lingua de chegada.
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Conclusao

Nossas questoes de partida diziam respeito a duas alegacoes dos
defensores de legislacao anti-estrangeirismos, que eram a de que
haveria uma invasao de palavras estrangeiras na lingua portuguesa e
a de que as palavras estrangeiras nao se adaptariam ao portugués.

Em relacao ao primeiro aspecto, descobrimos que as palavras em
uso no inglés correspondem a cerca de 16% do vocabulario em uso do
portugués brasileiro. Além disso, a pesquisa revelou que as palavras
advindas do inglés sao de baixa freqiiéncia. Cremos que esses achados
nao autorizam a aplicacao do rétulo de invasdao. Alguns poderiam
argumentar que tal taxa de uso do vocabulirio inglés é abusiva.
Contudo, usando de elementos da retérica daqueles que poderiam
assim pensar, cremos que dada a globalizacao, a influéncia da midia,
o poderio econdmico dos EUA, e a propria “submissao” das classes
dominantes do Brasil, seria de se supor que qualquer palavra do inglés
entraria no portugués. Entretanto, mesmo depois de anos desse
“ataque” interminavel, o vocabulario do portugués do Brasil permanece
independente do inglés, tanto em unidades (#ypes) quanto em
ocorréncias (fokens). E neste tltimo ponto que aparece o maior grau
de independéncia do portugués, pois as palavras ndo inglesas sao, de
longe, muito mais freqiientes do que as inglesas no portugués.

Em relacao ao segundo aspecto, observamos que palavras
inglesas, mesmo quando de alta frequiiéncia e de grafia marcadamente
inglesa, adquirem usos e sentidos peculiares ao portugués. Ou seja, mesmo
aquelas palavras que poderiam ser mais facilmente “denunciadas”
como corrompendo o idioma nacional sofrem aportuguesamento.

Ambos os achados salientam a necessidade de trazer para o
debate a nocao de freqiiéncia. Sem ela, a discussao se da em termos
absolutos (“a palavra x do inglés estd/nao estd no portugués”). Assim
como em outros assuntos relativos a lingua, o componente freqiiencial,
probabilistico € de extrema importincia para entender como a lingua
funciona (BOD, HAY & JANNEDY, 2003; HALLIDAY, 1991).

Os achados desta pesquisa corroboram outros estudos baseados
em corpora sobre a mesma tematica. Por exemplo, Berber Sardinha
(BERBER SARDINHA, 2004, p. 177-184) notou que a freqiiéncia de
palavras com grafia estrangeira no portugués brasileiro € baixa (0,9%
do total de ocorréncias) e que palavras colocadas “na lista negra”, como
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delivery, light, playoffs, entre outras, possuem uma freqiiéncia total
baixa na lingua. Em relacao a marketing, nosso estudo vem ao encontro
de Serralvo (2004), que enfocou a traducao de textos académicos da
propria drea de marketing. Segundo esse estudo, marketing possui
usos especificos no portugués que nao sao traduziveis diretamente,
mesmo em textos especializados de dentro da propria area.

Quando deixamos de lado os aspectos quantitativos da presenca
de unidades ortograficas nas duas linguas e nos detivemos em aspectos
mais qualitativos de uso das palavras, notamos que mesmo uma palavra
como marketing, com caracteristicas ortograficas inglesas (“k” e “ing”)
e de alta freqiéncia, adquire sentidos freqientes peculiares ao portugués, ou
seja, que inexistem ou que sdo pouco comuns no inglés. Sendo assim,
parece haver uma clara adaptacao a nova lingua, as preferéncias de
seus falantes e de seu discurso. A adaptacao de palavras inglesas a
lingua portuguesa ja havia sido apontada por outros autores. Por
exemplo, Garcez e Zilles (2001, p. 32) notam que outdoor, palavra de
origem inglesa, passou a significar no Brasil o que nos Estados Unidos
se chama de billboard.

Acreditamos ter trazido subsidios empiricos para auxiliar a
discussao sobre a defesa da lingua portuguesa frente ao suposto ataque
do vocabulario inglés.
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Anexos: Amostras dos resultados fornecidos pelo calculador
online de estatisticas de associacao

Anexo 1: Palavra “marketing” no corpus Banco de Portugués

rasuls_S514B862_snarkating bncimen
ETORY Ky idaTichis e Oy

e c Irages  Googk Grouss  Kews®
=+ pnalisader de tabels de colocados do HopdEmith Toels v, 3 +==
EUC/BE, LREL, CEPRIL
Thu Ape 8 11110420 EBT 004
Inforeaghes coviradas da lista de palaveasi
Envisda &8 Thu Ape 8 11i47i20 EET 2008 por 385750
Corpusi 0F0202 == Home| Tony Berber Bacdinha
Hi LO0G0ZLZE |wokens|
| Typeai FBETS0)
Hodulei markering |fni 5150)
Hoeizente: 3
Ordenagdo dos resultadosi Hutoal Information, descendente
Legendai
Ini feeqiénola do nédule
foi feeqiénola do colecado |ese igual a 0, significs que nde estava presente no corpus de estodo)
Inei fregiénola de nddule e colecade juntos
OE1 Ramdo Obsgevade J Esporade |féemulai (InesH1A001In/H) = fe/H || “herizonte| |
HIi Infoemaglo Mitua |(fdemolai logZ|9E|| |ee ndo civer side caloulsda, significas que fo era iqual a 0|
Ti T=goore |féemalai (fne=||In*fo)/H|*herizonte)/caie_quadeadalfne|| |se nde tiver side calculada,
slanifica que fo era dqual a 0|
valores minimos recosendadosi

HI = +3
T > +2
valores abalko desses |inclusive negatives|i palaveas ndo cée atragbo entre sl
L Colooado fo Ing 0E HI I
ool HRREETIHG 5275 SZ4F GATH,BEO1SRGETLE 12,661 T2 839
nnng RHE B9E 31 Z89, 337089201877 8,175 5,589
ooz BRLEE 10596 03 LBE, ZZTILOTISIES 753w 17,214
nnng ROVERTIBIHG 4485 B9 128, 94202466112 Ta0l0 9,361
nnns HILE 5003 B3 108,05920104 7806 B.TEE 9.026
nnng DIETRIBUTION 6351 94 96, I0EETEO1S06Z B, 580 9,585
ooy RGOREBBIVE 1559 IT BI.BIOZEL1ITH49T LA Lh 5.138
nnng BRODUCT 11504 121 &8, 498035195626 B 096 10,839
nnng JOIHT Tle0 76 BB, OZTEZRISLLZES B 0BG B.532
nnln PEREOHHEL EELE] 33 B3, 349555013055 XL ERLET
o1l PROHOTION EELE] 3T BL.4Z9BRST1IZ6I0 5,539 5,565
o1z HAHUERCTURIHG 4451 3T B4, 149738983332 5,757 5,871
o1z DIRECT 11957 95 Bl TITHEIN0ETIR R 9,559
nnls EBTRATEQY 6185 4% 51.590615400910 ERLLL] GBS I~
onls DIRECTOR 12435 98 51.321532058374 ERLLH 8. 707 1]
nnlg ERODUCTION 15943 115 &6.9TR22ZITEIER 5,552 10,896

ARt PRGBS ETTT B0 AL BREGGITEICGT e cel e 170



114 Rev. Brasileira de Linguistica Aplicada, v. 5, n. 1, 2005

Anexo 2: Palavra “marketing” no British National Corpus

+ - Pt __' B B L;--- = &
[ e [+ 12 1 e casasarony I CET

v pnalisadoE de tabels de colopados do WoedEsith Tools w,3 +or
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Hi Z31960832 |uokens|
ITYpeai G1EBGE)|
Hodulos marketing (fni 17113
Horizontei 3
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Leqendai
ini fregiéncla do nédulo
foi fregiéncla do colocado |se igual a 0, significa que ndo estava peesente no coepus de estodo)
Inoi feeqiénoia do nddulo e colocado juntos
OE1 Rambo Observado ¢ Esperado |féemolar (fncs/H1S| 1 IndH) = fosH | | *hoeizonte| |
HIi Informagho Mitoa |(f6emolai logZ(OE|| |oe nio viver sido calenlada, significa que fo era iqual a 0]
Ti T=goore |férmolai |fno=|ifn*fo) M| hoeizonte)/rain_quadeadajfne) | (oe nbo tiver sido oaloolada,
significa que fo era igual a 0]
valores ®inimos recomendadosi

HI = +3
T > +2
Valores abalwo d tinolosive negativos)i palaveas nbo vée aceaglo encee si
L Colocado o Ing 1B HI T
oonl HAREET1IHG 17113 16189 4274, BRELTTETSTE0 12,060 127,208
oong WUIHEEHAL 305 1 1348, 1340Z061B556 10,396 9,532
o003 BRLESTRAHTE 527 137 1178, B74E51437005 10,202 11,685
oong FAHEHR 3871 535 609 ,197BI4125726 8,250 23,087
onons EBBORTE 1158 151 SB9, GATERLLATTEIE 9,202 12,267
0o0g TRAFELC 1038 Té 3IZ.EelEl4l41461s B.331 B.576
oooy GEREHTE 18743 1262 304, 231560700106 B 24T 35,408
oo0g CICLO 9195 436 14, Z75TE3TI3EES T.ThE 0, 7e3
oong EBTRATEGIAR 418z 163 176,116230726817 T AED 12,6598
onlo SRR 5123 163 143, TO04GLE9TRAE 7187 12,678
o011 RELACIOHADRE Farp L 75 1¥5,176151761517 L3 11 B.591
onlz PROERGARDR 15815 401 113, BE0ZIBETE553 6,829 19,850
o013 1BL 213z 52 110, 13864306784 L] 7145
ool PUBLICIDADE 12612 305 108, 275B37ZE081 B.TT0 17,308 it
o015 EBTRATECLRA 19383 468 109, 105667315595 B TES 21,435 :'
oole DIRETORRA 11765 2F3 BS,66060TEB0655 5,418 14,758 =
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