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RESUMO

Introducao: este artigo apresenta os principais resultados do estudo
sobre a mediagdo editorial como categoria empirica na promogdo da
popularizagdo da ciéncia. Considera-se que a mediacdo estd inseridaem
diferentes ambientes informacionais e compreende um processo que
favorece a apropriacdo e o uso da informacdo de modo consciente.
Entende-se que ela se configura em fator imprescindivel para efetivar o
acesso a informacdo cientifica por meio de a¢des de popularizagdo da
ciéncia. Dito isso, a pesquisa parte do sequinte questionamento: como a
mediacdo editorial se caracteriza de modo a contribuir para a promocao
efetiva da popularizacdo da ciéncia?  Objetivo: analisar a mediagdao
editorial como categoria conceitual e empirica na promogdo da
popularizagdo da ciéncia. Metodologia: foi realizada pesquisa
exploratdria de abordagem qualitativa, com pesquisa em bases de dados
utilizando-se os descritores popularizacdo da ciéncia, mediagdo
editorial, ciéncia e tecnologia, nas bases LISA, BRAPCI, SCIELO e
Periddicos Capes. Para elaborar o mapa conceitual, foram observadas as
dimensdes conceitual, processual e socicomunicacional da mediagao, e
utilizada a ferramenta CMAP TOOLS (versdo 6.03). Resultados: os
resultados apontam que a mediacdo editorial € um processo complexo,
que esta inserido na comunicagdo cientifica, e cuja aplicacdo favorece
ndo apenas 0 acesso a informacdo cientifica, mas também a divulgacdo
cientifica por meio da popularizacdo da ciéncia. Conclusdo: a mediacdo
editorial é uma extensdo do conceito de media¢do que se observa na
confluéncia entre o processo de comunicacdo da informacao cientifica e
os processos editoriais; favorecendo tanto a disseminacdo como a
difusdo do conhecimento.

PALAVRAS-CHAVE Editoragao cientifica. Mediadores da informagao.
Periodicos cientificos. Popularizagdo da ciéncia. Mediacdo editorial.

Editorial mediation and its relationship with the
popularization of science

ABSTRACT

Introduction: This article presents the main results of a study on editorial
mediation as an empirical category in promoting the popularization of
science. Mediation is considered to be embedded in different
informational environments and comprises a process that favors the
conscious appropriation and use of information. We understand that it is
an essential factor in enabling access to scientific information through
actions aimed at popularizing science. That said, the research starts from
the following question: how is editorial mediation characterized in order
to contribute to the effective promotion of science popularization?
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Objective: analyze editorial mediation as a conceptual and empirical
category in promoting the popularization of science. Methodology:
exploratory research was conducted using a qualitative approach, with
database searches using the descriptors science popularization, editorial
mediation, science, and technology, in the LISA, BRAPCI, SCIELO, and
Capes Periodicals databases. To develop the conceptual map, the
conceptual, procedural, and socio-communicational dimensions of
mediation were observed, and the CMAP TOOLS (version 6.03) tool was
used. Results: the results indicate that editorial mediation is a complex
process that is part of scientific communication and whose application
favors not only access to scientific information but also scientific
dissemination through the popularization of science. Conclusion:
Editorial mediation is an extension of the concept of mediation observed
at the confluence between the process of scientific information
communication and editorial processes, favoring both the dissemination
and diffusion of knowledge.

KEYWORDS
Scientific publishing. Information mediators. Scientific journals.
Popularization of science. Editorial mediation.
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1 INTRODUCAO

A mediacio editorial na Ciéncia da Informagao emerge como um conceito relevante para
a comunicacdo cientifica, desempenhando papel central na democratizagdo do acesso ao
conhecimento. Dada a importancia da ciéncia para o desenvolvimento social e econdmico,
torna-se essencial refletir sobre os processos e dispositivos que possibilitam sua circulacio e
apropriacao pelos diferentes segmentos da sociedade. Nesse sentido, a comunicacao da ciéncia
ndo apenas a torna socialmente relevante e acessivel, mas também fomenta a construcao de
novos conhecimentos e contribui para o fortalecimento da democracia.

No contexto da Ciéncia da Informagdo, a mediacao da informagdo tem sido amplamente
estudada com o objetivo de compreender as interacoes, didlogos e praticas que favorecem a
interlocugdo entre sujeitos e informagdes. De acordo com Almeida Junior (2015), a mediagao
da informacgao se configura em espagos formais e informais, a partir da atuac¢ao de profissionais
da area, promovendo processos continuos de apropriagao da informagao, seja por meio de agdes
presenciais ou remotas. Por sua vez, Nunes e Farias (2019) destacam que a mediacdo da
informagdo cientifica refere-se ao processo de comunicagdo, disseminacao e apropriacdo de
resultados de pesquisas metodologicamente rigorosas que impulsionam o desenvolvimento das
nagoes.

O ambiente da producdo da informacgdo cientifica localiza-se majoritariamente em
universidades, centros de pesquisa e organizagdes que se dedicam a inovagdo. Nesse cenario, a
mediacao editorial se manifesta como processo que se realiza no ambito da comunicagao
cientifica e como fator crucial para a organizagao, disseminagao e utilizagdo do conhecimento
cientifico. A atuagdo dos profissionais da informagao torna-se essencial nesse processo, pois
sdo responsaveis tanto pela curadoria e validagdo dos contetidos, quanto pela conducao das
estratégias comunicacionais que visam ampliar sua acessibilidade. Compreender o impacto e
as possibilidades da mediagdo editorial significa reconhecer seu potencial na transformacgao
social, estimulando a democratizagdo do conhecimento e a valorizagao da ciéncia.

Nesse sentido pesquisas mostram que, embora a ciéncia e a tecnologia sejam amplamente
reconhecidas como benéficas pela populagdo — como evidenciado na pesquisa do Ministério
da Ciéncia, Tecnologia, Inovacdes e Comunicag¢des (MCTIC) e do Centro de Gestao e Estudos
Estratégicos (CGEE) em 2019, onde 73% dos entrevistados enfatizam seus impactos positivos
—, adisseminagdo desse conhecimento para a sociedade ainda enfrenta desafios. Universidades
e institui¢des cientificas buscam, cada vez mais, estratégias para ampliar sua inser¢do social,
especialmente por meio da popularizacdo da ciéncia. Entretanto, estudos apontam que a
formacao académica frequentemente nao contempla aspectos comunicacionais, dificultando a
tradug¢dao do conhecimento cientifico para ptublicos ndo especializados (Nunes et al., 2019).

A popularizacdo da ciéncia, entendida como parte do campo da comunicacao cientifica,
visa utilizar diferentes recursos e estratégias para amplificar o alcance da producdo académica.
A seu respeito, Albagli (1996) a define como o uso de processos e tecnologias para tornar a
informacao cientifica acessivel ao publico geral. Zaganelli e Gantos (2012) adicionam que sua
relevancia se d4 na necessidade de que as descobertas e avancos cientificos cheguem a
populacdo como forma de fomentar uma cultura cientifica e fortalecer a interagao entre a ciéncia
e a sociedade.

Contudo, a principal via utilizada atualmente para comunicar os conhecimentos
cientificos ainda sdo os periodicos cientificos, os quais, em sua maioria, destinam-se ao publico
académico composto por pesquisadores, docentes e estudantes. Diante disso, questiona-se: de
que forma a mediagdo editorial pode contribuir efetivamente para a popularizagao da ciéncia?

O objetivo geral desta pesquisa € analisar a mediagdo editorial como categoria conceitual
e empirica na promocdo da popularizacdo da ciéncia. Para alcangar esse objetivo, sdo
estabelecidos os seguintes objetivos especificos: a) compreender os fundamentos teodrico-
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conceituais da mediacdo editorial no ambito da Ciéncia da Informagdo, com énfase em sua
interface com a popularizacao da ciéncia; b) identificar praticas empiricas de mediagao editorial
voltadas a disseminag¢do e apropriacdo social do conhecimento cientifico; ¢) construir um mapa
conceitual do processo de mediacdo editorial, evidenciando suas dimensdes tedricas e
operacionais no contexto da popularizagdo da ciéncia.

A justificativa para este estudo se baseia na premissa de que a democratizagao do acesso
ao conhecimento cientifico ¢ fundamental para o envolvimento da sociedade no
desenvolvimento de solucdes para desafios contemporaneos. Além disso, essa pesquisa visa
contribuir para o debate sobre novas abordagens de mediagao da informacao e de visibilidade
das ciéncias humanas e sociais no cenario académico e social. A abordagem da mediagdo
editorial no contexto da comunicagdo cientifica permite ndo apenas ressignificar os processos
de disseminagao da ciéncia, mas também estabelecer conexodes mais efetivas com a sociedade,
ampliando o impacto da produgdo cientifica para além dos muros da academia.

O estudo propde discutir os dispositivos informacionais como catalisadores do
conhecimento e mecanismos de aproximagdo entre ciéncia e sociedade, permitindo que a
mediacao editorial atue como elo entre a informacao cientifica e sua apropriagdo critica pelo
publico.

2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 Caracterizagdo da mediacéo na Ciéncia da Informagdo

Sendo um conceito que se encontra em varias disciplinas, a mediacdo chega ao campo
da Ciéncia da Informagdo a partir de fendmenos que sdo observados por diferentes
pesquisadores. Partindo da percep¢do de que mediar faz parte da natureza comunicacional e
relacional do homem em sua existéncia, notamos modos de mediar proprios no campo da
Ciéncia da Informagdo que nos remetem a condi¢ao daquele que medeia algo e que ¢ mediado
também por outrem, boa parte das vezes ocorrendo no exercicio da pratica profissional dos
profissionais bibliotecarios.

Poderiamos voltar na historia da humanidade para observar as formas de comunicacdo
rudimentares que nos levam a pinturas em cavernas, ou aos discursos na Grécia Antiga, até
confluirmos ao texto impresso no século XV para mostrar que varias expressdes humanas
tinham em sua esséncia a vontade de conectar-se com o outro.

Uma busca pelo dicionario de Biblioteconomia e Arquivologia ndo traz a entrada
“mediacdo”, apresentando outros verbetes, tais como intermediacdo [ibrarian-user
communication bib “comunicacao entre o bibliotecario e o usuario de uma biblioteca ou sistema
de informacgao. <=> entrevista de referéncia, servico de referéncia” (Cunha; Cavalcanti, 2008,
p. 211). Também surge o verbete mediador cultural, como “aquele que exerce atividade de
aproximacao entre individuos e as obras de cultura. [...]” (Cunha; Cavalcanti, 2008, p. 242),
mencionando que se classificam nessa categoria bibliotecarios, arquivistas e muse6logos, os
quais, apesar de formacao tradicional, vém observando alteragdes na formagao devido as
mudangas nos curriculos.

Em seu trabalho, Santos Neto (2019) buscou a origem epistemologica e o estado da arte
do conceito de mediacdo, visando nos apresentar como se iniciaram as primeiras manifestagdes
que tratam o termo mediagdo, seja em seu contexto amplo, € mais precisamente proximo ao
campo da Ciéncia da Informacdo. Assim, entre as primeiras manifestacdes cientificas voltadas
ao termo mediagdo estdo, segundo o autor, uma publicacao de Mercadante (1995), assim como
a partir dos estudos de Almeida Junior, inicialmente publicados “em nos anais do VII Encuentro
de Educadores e Investigadores en Bibliotecologia, Archivologia, Ciéncias de la Informacion
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yde la Documentacion de Iberoamérica y el Caribe (EDIBCIC), realizado em Marilia” (Santos
Neto, 2019, p. 116).

A partir dai, o autor exemplifica outros ambientes de aprofundamento dos estudos de
mediacdo, como na cria¢ao ¢ inclusao da disciplina nas matrizes curriculares dos cursos de
graduacdo e pos-graduacdo da Universidade Estadual de Londrina desde 1997, estimulada pelos
estudos de Almeida Junior, assim como pela mudanga de denominac¢ao do GT3 do Encontro
Nacional de Pesquisa e Po6s-Graduagdo em Ciéncia da Informagao (ENANCIB), que foi criado
desde 2005, mas que em 2010 teve sua denominagdo alterada para se chamar Mediagao,
circulagdio e apropriagdo da informacao’.

Outro aspecto importante a se mencionar refere-se a evolucao das pesquisas e interesses
sobre os estudos de mediacdo no Brasil, a partir do olhar da Ciéncia da Informac¢do. Um dado
relevante mostra que, com base nas publicagcdes do GT3, desde sua criagao em 1995, o tema
passou a ganhar maior interesse no campo, como reflexo de uma percep¢ao menos objetiva do
objeto "informacao" na area, bem como do surgimento de novos paradigmas, em confluéncia
com os estudos de usuarios e com preocupacgdes mais subjetivas relacionadas aos aspectos
cognitivos da apropriagdo da informacao.

Importante mencionar que Nunes e Vilan Filho (2022) apresentaram em 2022 que, de
2005 a 2019, um total de 445 trabalhos foram apresentados e publicados no GT3, revelando, ao
mesmo tempo, aspectos quantitativos da evolu¢ao do GT em relacdo a colaboragao cientifica e
a propria consolidacdo do GT ao longo dos anos (Nunes; Vilan Filho, 2022). Nesse sentido,
evidenciaram-se os autores que mais publicam no GT3, seja em autoria Unica ou autoria
multipla, e destacam-se, dentre outros, Oswaldo Francisco de Almeida Junior ¢ Henriette
Ferreira Gomes.

Fazendo-se uma sintese desses estudos que iniciaram o debate sobre mediagcdo na Cl e
na Biblioteconomia, elaboramos, a partir de Santos Neto (2019), um quadro evolutivo que
demonstra a apresentacdo do conceito desde 1935 (Quadro 1):

Quadro 1. O termo mediacdo ao longo do tempo na Cl

Ano Evolugao historica da mediagao

1935 Em 1935, Ortega Y Gasset surge com a ideia de intervencdo do bibliotecario na busca por
informacdo.

1973 Jesse Shera em 1973 trouxe a primeira ideia de mediacdo na Biblioteconomia, associando a
relacdo entre o profissional bibliotecario, o livro e o usuario.

1980 Freire e Freire, em editorial da revista Ciéncia da Informacao, informam que o primeiro

artigo indexado com o termo mediacao foi de 1980 na Revista da Escola de Biblioteconomia
da UFMG, tendo como tema o papel da biblioteca publica na mediacdo cultural.

1995 Primeira publica¢do de artigo com o termo mediagdo da informagao no titulo.

2001 Projeto de Pesquisa "A Mediacdo da Informacgdo: norteadora do fazer bibliotecario”, sob a
coordenagao do professor Oswaldo Francisco de Almeida Junior, em 2001, vinculado ao
Grupo de Pesquisa “Interfaces: Informagao e Conhecimento”.

2004 Almeida JUnior (2004) publicou o capitulo de livro intitulado "Mediacdo da Informacao:
discutindo a atuacao do bibliotecario”, na obra “A informagdo nas organizagdes sociais:
desafios em face de multiplicidade de enfoques”.

2005 Varela (2005), ao discorrer sobre os critérios da Experiéncia da Aprendizagem Mediada,
classifica o conceito de mediacdo a partir de Reuven Feuerstein.

2006 Almeida Junior 2006, apresentou o primeiro conceito de mediacdo nos anais do Edibcic
(atual EDICIC) realizado em Marilia/S&o Paulo.

2006 Pirela Morillo (2006) apresenta uma concepgao cognitivista em relagcdo a mediagao.

2007 Davallon (2007) pontua que a mediagdo é um conceito “plastico” que se estende pelas

fronteiras e demarcagdes disciplinares existentes.

* Disponivel em: https://ancib.org/coordenacoes-e-ementas-de-gt/ Acesso em: 22 abr. 2024.
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2011 Malheiro e Ribeiro (2011) discorrem em relacdo a mediagao aproximando-a da visdo
cognitivista.
2014 Gomes (2014) publicou um artigo em que apresenta quatro dimensdes para mediagao da

informacdo (dialdgica, estética, formativa e ética).
2015 Almeida Junior (2015) apresenta a concepgao reformulada do conceito de mediacdo da
informacdo.

Fonte: elaboracdo prdpria, baseado em Santos Neto (2019)

Com base nos autores estudados, Santos Neto (2019) apresenta a compreensao € as
extensdes do conceito de mediacdo, levando em conta os aspectos teoricos, cognitivos e as
imbricagdes sociais que estdo no cerne da compreensao sobre qual o sentido e a aplicabilidade
do conceito de mediagao.

Nesse sentido, Almeida Janior (2015), ao desenvolver o conceito que apresentou
originalmente em 2006, acredita que a mediagdo ¢ uma agdo que se realiza a partir da
interferéncia do profissional da informacdo levando a apropriagdo da informag¢do com o
objetivo de satisfazer/estimular as necessidades informacionais do interagente, seja de forma
consciente ou nao, fisica ou remotamente, com a finalidade de estimular o senso critico, criativo
e cognitivo do sujeito. Tendo em vista os aspectos inerentes a evolugdo da pratica da mediagao
e as novas reflexdes referentes a informacgao ¢ ao bibliotecario, em 2014 no I Encontro de
Pesquisa em Informagio e Mediagio (I EPIM)?, Almeida Janior reformulou o conceito, apos
uma série de estudos decorrentes de pesquisas, orientagdes, palestras e outras atividades
cientificas. A partir disso, o conceito reformulado e publicado em 2015 diz que a mediacao da
informacao é:

[...] toda acdo de interferéncia — realizada em um processo, por um profissional da
informag@o e na ambiéncia de equipamentos informacionais —, direta ou indireta;
consciente ou inconsciente; singular ou plural, individual ou coletiva; visando a
apropriagdo de informagdo que satisfaca, parcialmente e de maneira momentanea,

uma necessidade informacional, gerando conflitos e novas necessidades
informacionais (Almeida Janior, 2015, p. 25, grifo nosso).

A adicdo do termo “ambiéncia de equipamentos informacionais” ao conceito atribuido
pelo autor em 2006 faz referéncia aos espacos bibliotecarios, onde os profissionais podem
dinamizar, flexibilizar e atingir os objetivos propostos durante a mediacdo da informagao.
Referente ao alcance parcial ou momentaneo da satisfacdo informacional, diz respeito a
impossibilidade de atender, na totalidade, as necessidades do interagente, o que instiga,
consequentemente, a criacdo de novas necessidades a partir de outros interesses e conflitos
informacionais.

A importancia e abrangéncia da mediagdo da informag¢dao na CI nos fez observar a
existéncia de varios termos associados a mediacao, que sao utilizaveis em distintas areas de
conhecimento, com diferentes possibilidades e direcionamentos, assim como exemplifica
Santos Neto (2019, p. 352), ao apresentar todas as extensoes e relagdes do conceito de mediacao
através de um mapa conceitual.

A interdisciplinaridade do conceito de mediacao possibilita novas conexdes de saberes e
atores, o que permite desenvolver agdes realizaveis através de metodologias e fundamentacdes
tedricas variadas, a depender da area de conhecimento, seja no ambiente fisico ou virtual. O
conceito de mediagdo € visivel através de suas fung¢des para com os sujeitos receptores, seja no
estimulo ao desenvolvimento critico e ativo dentro da sociedade ou mesmo em seus beneficios
para a evolugdo pessoal do sujeito (Santos Neto, 2019, p. 377).

Nessa perspectiva, Silva (2009, p. 70) traz que a mediagdo e a comunicagao estimulam
o desenvolvimento social do individuo, em prol de seu bem-estar e da evolugdo da sociedade.
A mediagao manifesta-se na emergéncia de uma linguagem, de um sistema de representagdes

2 Disponivel em: http://www.uel.br/eventos/cinf/index.php/epim2014/epim2014. Acesso em: 25 jul. 2022.
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comum a toda uma comunidade, a toda uma cultura. E, ao mesmo tempo, esse sistema de
representacao gera um sistema social, coletivo, de pensamento, de relagdes, de vida, ou seja,
uma sociabilidade, que corresponde a uma forma de identificacdo social e € equivalente, na
logica da pertenga, a identificacdo simbolica ao outro na logica da filiacao e da subjetividade
(Silva, 2009, p. 70).

O autor aborda a identificacdo social como beneficio da media¢dao da informagao, haja
vista sua influéncia na construg¢do pessoal do individuo, em sua subjetividade, seus desejos,
valores e ideais, bem como dentro da sociedade, como ator critico e ativo nos movimentos
sociais, culturais e politicos (Silva, 2009).

Em 2020, Gomes apresentou texto onde agrega a dimensao politica as demais dimensdes
da mediagdo propostas por ela mesma em artigo publicado em 2014, a saber as dimensdes
dialogica, estética, formativa e ética, partindo da nog¢do de uma mediagdao da informacgao
consciente e que leve ao protagonismo social.

Nesse sentido, Gomes (2020) traz a dimensao dialdgica como um dos aspectos centrais
na promog¢ao da mediagcdo da informacao consciente, onde o mediador deve estar preparado
para estabelecer a interagdo com o outro, respeitando suas singularidades e idiossincrasias a
partir do processo dialético.

No que tange a dimensdo formativa, Gomes (2020) ressalta que ela se manifesta na
medida em que, motivado pelas reflexdes e ressignificando informagdes antigas no confronto
com novas, o sujeito estabelece suas conexdes cognitivas de modo que se criam as condi¢des
ideais para a apropriacdo da informagao, que se dé a partir da mediag@o da informagdo. Nesse
sentido, a dimensdo formativa se revela possibilitando a construcdo de novos saberes, a
percepcao do pertencimento ao meio e oportuniza a formagao do protagonismo social.

Sobre a dimensao estética, Gomes (2020) destaca os aspectos materiais e simbdlicos que
permeiam o processo mediador a partir dos dispositivos que nele se empregam, a fim de
estabelecer ambientes de acolhimento, onde o sujeito possa se reconhecer nesse contexto que
leve a uma reflexdo critica sobre a informagao. Nesse movimento, ressalta-se a capacidade da | 7
dimensao estética em traduzir o conforto emocional a partir do sentimento de pertencimento do
sujeito ao ambiente, como forma de expressao livre de suas individualidades e subjetividades
na construgdo de uma visdo propria de sua existéncia.

Para que essas dimensdes sejam realizadas, a dimensao ética ¢ fundamental, pois cabe
ao mediador agir em sua pratica profissional a partir de preceitos éticos que regulam a vida na
coletividade. Além disso, a dimensao ética deve garantir, no processo mediador, o respeito ao
outro e as suas individualidades e diferencas, de modo que seja possivel articular-se junto as
demais dimensdes visando alcangéa-las de modo pleno (Gomes, 2020).

Para Gomes (2020), quando ocorre a articulacdo das demais dimensdes, dialdgica,
estética, formativa e ética da informacao, a dimensao politica se expressa devido a consciéncia
coletiva despertada e se fortalece no protagonismo social, capaz de levar a construcao de uma
sociedade mais democratica e participativa.

Dessa forma, tendo consciéncia da abrangéncia e das relagdes inerentes ao conceito de
mediacdo, foi possivel identificar defini¢des de mediacdo desenvolvidas ou citadas pelos
autores em suas obras, sendo que o conceito de mediagdo elaborado por Almeida Junior (2009,
2015) ¢ o mais citado pelos autores, haja vista a aplicagdo do conceito em estudos posteriores
da CL

A existéncia de adaptacdes/extensdes do termo Mediagao também foi observada na
pesquisa, estipulando a relagdo de mediacdo ao seu ambiente de aplicagdo, como ocorre com o
termo mediag¢do institucional e editorial. Segundo Santos Neto (2019, p. 377), “O conceito de
mediagdo € universal, [...] O conceito, ou melhor, a extensdo dele mediacdo da informagdo é
composto por dois conceitos mais primitivos e ainda mais amplos e genéricos: mediacao e
informagdo.”. Dessa forma, o termo mediagdo origina a criacao e conceituagdo de novos termos,
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que vao depender de sua funcdo, local de atuagdo, tempo e cultura, tendo como objetivo
principal a compreensao e o estimulo critico no acesso a informacao.

2.2 A popularizacéo da ciéncia na Sociedade da Informacdo e do Conhecimento

Podemos dizer que a sociedade vivenciou ao longo do tempo uma evolucao que diz
respeito aos processos de construcdo cultural e de comunicagdo que se evidenciaram com a
progressiva criagdo de meios cada vez mais sofisticados para difusao da informacao.

Essa evolugdo, que esta relacionada com a forma de producao e distribuicao de bens
culturais, traz mudangas significativas que se deslocam dos modos de produgdo de bens
tangiveis para privilegiar a criacdo, gestdo e utilizacdo do conhecimento e da informacdo, a
partir do desenvolvimento das Tecnologias da Informagao e da Comunicagao (TIC).

Segundo Castells (1999), esse processo se deu a partir de mudancas significativas ao
final do século XX, principalmente impulsionadas pela revolugdo tecnoldgica baseada na
informagdo e no conhecimento que alteraram a dindmica das relagdes humanas expressas nos
campos social, econdmico, cultural, educacional ¢ historico.

De acordo com o autor, a partir desse fendmeno que se baseia na globalizacao, “[...]
constituiu-se uma economia global dindmica no planeta, ligando pessoas e atividades
importantes em todo o mundo, ligando pessoas atividades importantes em todo o mundo [...]”,
promovendo a hiperconexao a partir de um “[...] universo audiovisual cada vez mais interativo,
[que] permeou a representagdo mental e a comunicagdo em todos os lugares, integrando a
diversidade de culturas em um hipertexto eletronico”. (Castells, 1999, p. 19)

Para Valentim (2002), a sociedade da informacdo e do conhecimento favorece a
compreensdo da informagao e do conhecimento como ativos importantes que geram vantagem
competitiva, exigindo maior conscientizagdo quanto ao seu gerenciamento € uso.

Todavia, Albagli (2007) reflete a respeito da Sociedade da Informacdo e do
Conhecimento, ressaltando que a condigdo de acesso amplo das tecnologias e uma maior
énfase em politicas voltadas a inclusdo digital ndo se refletem em efetivo uso da informacgao
de forma equitativa na sociedade. As mudangas observadas, de acordo com a autora, estao
relacionadas @ mudanca de regime de informagdo, como apontado por Gonzalez de Gomes,
onde o conhecimento deixa seu carater publico e passa a um carater corporativo.

Em verdade, a autora aponta diferencas que devem ser pautadas no que diz respeito as
distingdes entre o acesso a informagao, as tecnologias e ao conhecimento, pois, de acordo com
Albagli (2007), os limites a conectividade ainda se impdem e ndo contribuem para superagdo
das dificuldades sociais, criando-se novas regras onde a informacao e o conhecimento ainda
ndo estdo plenamente acessiveis a todos nem contribuem para superar as diferengas
decorrentes da hierarquia das relagdes e interlocugdes sociais.

De acordo com Araujo (2018, p. 47), a informacao saiu da esfera pessoal e passou a
ser considerada como uma construgao social, sendo “[...] algo da ordem nao apenas do objetivo
ou do subjetivo mas também do coletivo [...]. Nessas descrigdes, a informacao aparece ligada
a termos como documento, saberes, acdo, contexto, cultura, memoria, coletivo, sociedade,
historico”. (Aratjo, 2018, p. 47).

Para Nunes (2019, p. 4), “uma das maiores dificuldades reside na questdo da
transposi¢do de conhecimento altamente especializado e de linguagem técnica”, pois nem
todos os individuos estdo prontos para saber onde procurar € como entender o conhecimento
cientifico. Para entender-se o processo de constru¢do do conhecimento, parte-se do
pressuposto de que o individuo agrega informagdes do ambiente ao seu estoque de
informagdes anteriores, para que essa informagao se transforme em conhecimento.

A sociedade da informacao e do conhecimento compreende, entdo, que “[...] a criagdo
de uma visdo de mundo analitica, contribui para o desenvolvimento da criticidade e fomenta
o protagonismo” (Farias; Maia, 2020, p. 3), de modo a fazer com que cada cidaddo saiba que
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pode construir melhorias, sendo capaz de perceber que o desenvolvimento econdmico, social,
cidadao e cultural esta atrelado a ciéncia, que aponta para as solugdes que cercam as pessoas
para seus problemas do dia a dia.

A Sociedade do Conhecimento trata sobre o uso do conhecimento e do valor que esse
conhecimento assume na melhoria da vida das pessoas e no desenvolvimento da sociedade.
Nesse aspecto, a popularizagao torna-se uma ferramenta eficaz para divulgacdo da ciéncia
produzida em institui¢des publicas, como meio de prover a divulgacdo do conhecimento
cientifico. De acordo com Zaganelli e Gantos (2010), as institui¢des publicas tém a obrigacao
de repassar as informagdes para a sociedade, para mostrar o que estad sendo feito para melhoria
da populagao.

Para isso, as mesmas autoras, ressaltam o uso da televisdo para essa finalidade de
prestar contas € como meio transmissor da ciéncia, com o objetivo de informar a aplica¢ao dos
investimentos na ciéncia e tecnologia, deixando esse conhecimento disponivel e com potencial
de gerar valor em diferentes segmentos sociais (Zaganelli; Gantos, 2010).

Diversos autores discutem a definigdo de popularizagio da ciéncia. E um assunto que
motiva os pesquisadores a entenderem sua aplicagdo pratica, para compartilhar suas
experiéncias obtidas em grupos de pesquisa. Um dos autores que traz esse conceito ¢ Caribé
(2015). De acordo com a autora, a popularizagdo ¢ o momento onde ocorre o
compartilhamento de conteudos cientificos com uma linguagem de mais facil entendimento,
menos formal, gerando a facilidade de compreensdo sobre determinado assunto.

Farias e Maia (2020) trazem que ha semelhangas entre os termos Divulgacao, Difusdo
e Disseminacdo cientifica como sindnimos de Popularizacdo da Ciéncia no que se refere a
disseminagdo da informagdo para a populacdo, mas divergem em varios aspectos como o
veiculo da informacdo, o objetivo da comunicacdo e o perfil do publico para o qual a
informacao sera passada, por exemplo.

Caribé (2015, p. 90) entende o termo comunica¢do cientifica como genérico e que
corresponde ao processo de produgdo e desenvolvimento da ciéncia na medida em que “estdo

relacionados as atividades desenvolvidas por diferentes pessoas e institui¢cdes, com o objetivo
de levar a informagao cientifica a determinado grupo social”. Ainda de acordo com a autora,
a comunicagdo cientifica tem como objetivo ndo apenas fazer chegar os resultados da
producao do conhecimento e das pesquisas a comunidade cientifica, mas também ao publico
leigo em geral.

Nessa perspectiva, a comunicagdo cientifica ¢ vista sob dois aspetos: o interno,
relativo @ comunicag¢do no ambito da comunidade cientifica, ¢ a comunicagdo no
ambiente externo a comunidade cientifica denominada de educagdo cientifica e
popularizacdo da ciéncia (Caribé, 2015, p. 90).

Desse modo, Caribé (2015) discute as origens do termo popularizacdo da ciéncia no
ambito da comunicagdo cientifica, situando seus primeiros relatos na Franga entre os séculos
XVIII e XIX. Segundo a autora, a principio sendo chamada de vulgarizagao das ciéncias, passou
gradativamente a outras denominagdes, que se modificaram a partir da percep¢do sobre o
receptor e sua capacidade de decodificagdo da linguagem adotada no processo de comunicagao.

Dito isso, a autora identificou que o processo de comunicagao cientifica que engloba a
popularizagao cientifica insere-se no contexto da Divulgacao cientifica, que tem como foco o
publico em geral. Segundo Caribé (2015), normalmente essa divulgacao ¢ motivada pelo
objetivo dos pesquisadores em tornar a ciéncia conhecida, a partir de uma comunicagdo
verticalizada (Figura 1).
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Figura 1. Modelo de comunicagao cientifica — processos
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Fonte: Caribé (2011).

De acordo com Caribé (2015), como a popularizacdo cientifica decorrente da divulgacao
cientifica tem como objetivo levar a uma percepgdo publica sobre a ciéncia, processo esse
voltado ao publico receptor, ele ndo prescinde da educacdo cientifica para que seja possivel o
desenvolvimento de competéncias para a apropriagdo € o uso efetivo da informacdo pelo
individuo, de forma recebé-la e compreendé-la a ponto de usa-la ao exercicio da cidadania. | 10

Em suma, a popularizacdo da ciéncia na Sociedade da Informagdo e do Conhecimento ¢
fundamental para democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e promover uma cultura de
informacao. Estratégias variadas, que incluem o uso de tecnologias digitais, blogs, revistas e
observatdrios, sdo essenciais para tornar a ciéncia mais acessivel e compreensivel para o piblico
geral. Essas iniciativas fortalecem a conexao entre a ciéncia e a sociedade, contribuindo para o
desenvolvimento social e econdmico.

3 METODOLOGIA

Essa pesquisa caracteriza-se como um estudo de natureza exploratoria e abordagem
qualitativa (Gil, 2019) e foi desenvolvido na Universidade Federal de Sergipe, no Programa de
P6s-Graduagao em Ciéncia da Informagao de margo de 2021 a fevereiro de 2023.

No desenvolvimento das etapas iniciais da pesquisa, a revisdo bibliografica focou na
selecdo e andlise de publicagdes relevantes a fundamentagdo da investigacdo. Foram utilizados
os descritores popularizacdo da ciéncia, mediagdo editorial, ciéncia e tecnologia, com a
utilizacdo do operador booleano AND nas bases LISA, BRAPCI, SciELO, Periodicos Capes.
As combinagdes dos descritores permitiram a filtragem precisa de documentos académicos e
artigos ja existentes sobre o tema, favorecendo a constru¢do do aparato conceitual e empirico
da pesquisa.

J& para a constru¢do do mapa conceitual, foram observadas as dimensdes conceitual,
processual e socicomunicacional da mediagdo. Também se utilizou a ferramenta CMAP
TOOLS (versdao 6.03), a fim de sintetizar o conceito de mediacao editorial, identificando os
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principais elementos que caracterizam esse processo ¢ sua aplicabilidade nas agdes de
divulgacao cientifica.

Portanto, a metodologia adotada permitiu uma analise detalhada do fenémeno estudado,
contribuindo para o entendimento dos processos € estratégias que podem favorecer a difusdo e
apropriacdo da informagdo cientifica pela sociedade. Os resultados obtidos a partir dessa
abordagem sao discutidos nas se¢des seguintes, visando consolidar as relacdes entre mediagao
editorial e popularizagdo da ciéncia.

4 RESULTADOS

4.1 A Mediagdo Editorial

O universo editorial esta compreendido entre os produtores e consumidores de conteudos
editoriais, mais precisamente no aspecto que envolve a elaboragdo de produtos e seus processos
correlatos. As origens dessa pratica remontam a propria evolu¢do da escrita. De acordo com
Aratjo (2008, p. 37), os termos editor, editoris, originarios do latim, correspondem ao sujeito
‘que gera, que produz[...]". Ainda para esse autor, o editor € a “pessoa encarregada de produzir,
dentro de determinados padroes literarios e grafico-estéticos, uma obra destinada a divulgagao
comercial” (Aragjo, 2008, p. 38).

A atividade editorial remonta ao século III a.C., quando o editor era responsavel por
preparar materiais que seriam transcritos por copistas. Desde entdo, essa atribui¢ao evoluiu ao
longo do tempo, assim como também evoluiu a nogdo de editoragdo, das casas editoras, dos
materiais empregados e os tipos de produtos apresentados. Mesmo com a evolugdo desde os
seus primoérdios, segundo Aradjo (2008, p. 49), o mundo editorial ndo prescinde do texto nem
do profissional, pois ¢ o responsavel pelo ajuste do texto de modo que seja garantida a
objetividade da comunicagdo, assim como a normalizagdo e padrao grafico a ser apresentado | 11
ao publico.

Contudo, a evolugdo das formas de comunicar promoveu necessidades de adaptagdes
junto aos produtores de contetidos, decorrente de fatores como a expansdo comercial da
producao e divulgacao de livros, a expansdao da comunicacao de massa (por meio do periddico,
do radio e da televisdo) e o advento da internet (Aratijo, 2008). Esses aspectos provocaram o
surgimento de novos produtos e profissionais, ampliando a atuagdo do editor que passou a
associar a sua tarefa outras atribuicdes.

Nesse sentido, temos que a editoragdo de livros e revistas foi-se se desenvolvendo e
ampliando para que, no campo bibliografico, seja vista como:

o conjunto de tarefas do editor, que consistem basicamente em supervisionar a
publicacdo de originais em todo seu fluxo pré-industrial (sele¢do, normalizagdo) e
industrial (projeto, grafico, composicédo, revisdo, impressdo e acabamento. (Araujo,
2008, p. 54)

No campo das revistas cientificas, vé-se também um processo evolutivo que se deu, de
acordo com Meadows (1999, p. 7), a partir de razdes iniciais como: o interesse pelo lucro dos
editores; a promocgao do debate coletivo para surgimento de novas descobertas; a comunicagao
de novas realizagdes a um publico interessado. Ainda segundo o autor, a revista ¢ definida
como “‘uma maneira abreviada de nos referirmos a uma coletanea de artigos cientificos escritos
por diferentes autores”. Em seus escritos, Meadows (1999, p. 6-7) registra as primeiras
publicagdes periodicas, destacando a Philosophical Transactions como precursora das revistas
cientificas, por seu interesse na divulgagdo de estudos experimentais, e o Journal des Sg¢avans
como “precursor do periddico moderno de humanidades”. (Meadows, 1999, p. 6-7)

A capilaridade de denominagdes passou, entdo, a definir os tipos de publicacdes,
classificando-se conforme seu interesse, publico e periodicidade, tais como:
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journal passou a significar cada vez mais uma publicacdo séria, que continha ideias
originais, enquanto que magazine atualmente suscita a imagem de uma publicacdo de
cunho popular do tipo vendido em bancas de jornais. [...] O termo periodical
[periodico] foi empregado anteriormente. Entrou em uso comum na segunda metade
do século XVIII e se refere a qualquer publicagdo que apareca a intervalos
determinados e contenha diversos artigos de diferentes autores. (Meadows, 1999, p.
8, grifos do autor)

Nesse sentido, as publicagdes periddicas se expandiram para a comunicagao de
pesquisas cientificas, inicialmente apresentadas aos leitores em formato impresso. Segundo
Fachin e Hillesheim (2006, p. 20), as publicagdes periddicas sao “as informagdes disseminadas
de tempos em tempos, atendendo a uma frequéncia regular de fasciculos e numeros [...]. Deve
atender normas e padrdes internacionais, permitindo sua visibilidade e reconhecimento”.

Na Ciéncia da Informacgao (CI), o campo da comunica¢do cientifica, que se dedica ao
estudo das formas de difusao cientifica e sobre os atores ¢ meios envolvidos nesse processo do
ponto de vista das tessituras sociais, d4 conta das modalidades, tipos, correntes teodricas e
artefatos que se empregam visando comunicar pesquisas cientificas. Nesse arcabouco se
encontram os meios escritos e nao escritos de comunicar, como as revistas cientificas, os portais
de periddicos, os eventos cientificos, os colégios invisiveis e outros modos de circulagdo da
informacao.

De acordo com Fachin e Hillesheim (2006), a profusao do numero de peridédicos nas
varias areas do conhecimento, os altos custos de produgao dos periddicos impressos ¢ a falta de
financiamento, os valores das assinaturas dos periodicos e a explosdo da internet na década de
1990 foram fatores preponderantes para a expansao das publicacdes periddicas cientificas,
migrando do formato impresso para o formato online. Baseando-se em estudo de Harter e Kim
(1996), Fachin e Hillesheim (2006) reforcam que o desenvolvimento dos computadores e das
tecnologias de informacdo e comunica¢do movimentaram o mercado editorial com alternativas
tecnologicas que impulsionaram o surgimento das publicagdes online.

Em pesquisa publicada em 2019, Nunes observa a relacdo da dimensdo estética no | 12
processo de mediacao desenvolvido por editores de revistas cientificas, com vistas a entender
como se¢ da a mediagdo editorial nesse contexto. Para tanto, entendeu-se a dimensao estética tal
qual exposta por Gomes (2014), como capaz de revelar sentimentos de pertencimento nos atores
envolvidos no processo mediador e de oferecer o ambiente propicio para a plena expressao do
sujeito, que busca se apropriar da informacao. Entende-se que a dimensao estética estd “ligada
a geragdo de experiéncias no encontro com a informagao, também no encontro com o outro que
a produziu, promoveu e disponibilizou, e ainda como com outros sujeitos que também foram
em busca de acessa-la e interpreta-la” (Gomes, 2020, p. 14).

Desse modo, Nunes (2019) trabalhou com uma amostra de editores de revistas cientificas
da area da Ciéncia da Informacdo, e observou que nem todos possuiam formagao na area ou
para atuacdo com revistas cientificas, vindos de areas de formacao diversificadas, o que gera,
por vezes, um sentimento de nao pertencimento ao papel de mediador a frente da edi¢do de uma
revista cientifica.

O uso das formas de comunicacdo também foi investigado entre esse publico, revelando-
se diversificado, com prevaléncia do e-mail e das redes sociais. Para persuadir o publico a
acessar os conteudos, os editores participantes mencionaram adotar outras estratégias como
trabalhar com os modelos de design dos artigos, a escolha das capas das revistas e outros
elementos que denotam a identidade da revista que se refletird na representacdo que o publico
fard dela (Nunes, 2019).

Ao final, Nunes (2019) apontou alguns indicios que denotam a existéncia da mediacao
editorial junto as revistas cientificas, que compreendem desde a ocorréncia desse processo na
ambiéncia dos dispositivos comunicacionais e a partir do uso das Tecnologias da Comunicagao
e Informagdo, pelo didlogo que se estabelece entre editores e o publico, sejam autores ou
leitores, além de outros atores envolvidos na tarefa de preparar um novo nimero da revista.
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Em outro estudo, voltado para discutir a mediacao editorial no contexto da comunicagao
cientifica em portais de periddicos cientificos, vinculados as instituicdes de ensino superior,
Nunes, Lopes e Veloso (2021) demonstram que os espacos de comunicagdo favorecem a
circulacao da informagdo cientifica e convergem em um unico espago interesses de pesquisa
correlacionados, que refletem as tendéncias de uma determinada area em especifico.

Nesse sentido, as autoras apresentaram essa correlagdo, situando a mediacao editorial no
contexto da comunicagdo cientifica operada a partir dos portais de periddicos, conforme figura
2:

Figura 2. A mediagao editorial na convergéncia entre a comunicagao cientifica e o processo editorial

Comunicagcao (Mediagio,  Processo

cientifica editorial editorial

Fonte: Nunes, Lopes, Veloso (2021)

Assim entendida, a mediacdo editorial realizada a partir dos espagos de comunicagao
cientifica, promove a interlocucdo entre os participantes a partir do trabalho da equipe editorial.
Em revistas cientificas, essa equipe € composta por varios profissionais ou até por pessoas que
executam as fung¢des editoriais mesmo sem formacao especifica para tal, como observou Nunes | 13
(2019).

Ao final, Nunes, Lopes e Veloso (2021) concluiram que os Portais de Periodicos
Cientificos promovem a comunicag¢ao cientifica e suas caracteristicas se adequam aos requisitos
de acessibilidade e dinamicidade, preservando as possibilidades de mediagdo a partir de
diferentes instrumentos adequados as revistas cientificas, o que favorece também nesses
espacos comunicacionais o processo de mediagao.

Dito isso, uma das primeiras experiéncias de comunicagao cientifica da area no Brasil se
deu com a criacdo da revista Ciéncia da Informacdo editada pelo Instituto Brasileiro de
Informagdo, Ciéncia e Tecnologia (IBICT), criada em 1972 em formato impresso e publicada
em formato online de 1996 (Fachin; Hillesheim, 2006)

Andretta (2021, p. 95) diz que a mediacao editorial se situa no contexto das mediagdes
culturais e que ela abrange um conjunto de significa¢cdes que decorrem do texto, da obra,
daquilo que sera acessado pelo leitor, contribuindo para sua visibilidade. Considerando a visdo
de Pizarro (2012), o autor compreende a mediagdo editorial como uma forma de intervengao
cultural, posto que se processa no ambiente de consumo, no qual qualquer produto ¢ dotado de
discursos e sentidos que sdo posicionados nesse espacgo a partir da intervencao de agentes como
as editoras.

Nesse sentido, Andretta traz a compreensao da mediagdo editorial como:

uma forma especial de mediagdo em que o aparato editorial atua como um mediador
cultural privilegiado, trabalhando na cocriacdo de um produto cultural. Neste
movimento, a media¢do funciona em uma trama social, na qual o editor, junto a toda
uma série de profissionais do texto e dos paratextos, produz sentidos e significados
que se agregam a obra de um autor que sera posta para a interacdo com o publico
(Andretta, 2021, p. 120).
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Na sua pesquisa, Andretta (2021) destaca o papel do terceiro que parece se inserir no
processo de mediagdo e que permeia a producao do discurso e dos sentidos a partir de objetos
editoriais, entendendo que esse terceiro “que se coloca entre as partes pode ou ndo ser
reconhecido a primeira vista, mas esta sempre presente” (Andretta, 2021, p. 50).

Para o interesse desta pesquisa, o entendimento sobre mediagdo editorial parte, conforme
visto nos artigos analisados, da compreensdo de que a produgao editorial tem potencial para
exercer seu papel mediador, que pode ser aplicado na relagdo do sujeito com as obras. Assim,
essas compreensdes auxiliam a constru¢do do entendimento sobre a mediagdo editorial como
uma extensdo do conceito de mediacdo que se realiza nos ambientes editoriais e a partir de
dispositivos informacionais, sejam as revistas ou os livros, no contexto da comunicagdo e da
producdo de sentidos. Identificar essas relacdes contribui para a estabelecer a conexao
necessaria entre a mediacao editorial e a popularizacdo da ciéncia, de modo a otimizar a
divulgagdo do conhecimento cientifico em espagos nao académicos.

Como temadtica central desta pesquisa, viu-se a necessidade de conceituar o termo
mediagdo editorial na perspectiva da CI e analisar sua caracterizagdo na promocdo da
popularizagdo da ciéncia, devido a importancia e relagdo das tematicas no que concerne ao
acesso, compreensao, interpretacao e disponibilizagdo do conhecimento cientifico a populagao,
0 que gera, como consequéncia, sua participa¢do efetiva em movimentos e debates sociais,
politicos, culturais, econdmicos inerentes a sua realidade.

O termo mediagdo editorial configura-se como uma extensdo do conceito de mediagao,
estando ligado diretamente a textos e praticas realizadas em espagos informacionais como as
bibliotecas e editoras universitarias. Segundo Andretta (2021, p. 95),

A mediagdo editorial atua como um instrumento de informacao, de saber e poder, a
medida que seleciona, recorta, aglutina e organiza toda uma transtextualidade para a
construgdo discursiva de uma obra bibliografica, na expectativa de dar visibilidade
aquilo que se quer dizer ao leitor.

A mediacdo, no ambito das editoras, ocorre por meio da interagdo entre o autor e o editor | 14
(ou mediador), e também entre a obra e o leitor. Durante a leitura, despertam-se sentidos e
memorias de experiéncias linguisticas ou sociais, que podem ser acionadas por uma ilustracao,
pela voz ou expressao do mediador, ou ainda pelas palavras registradas no texto (Andretta;
Perrotti, 2018, p. 1410).

A importancia da mediagdo editorial recai sobre os leitores, a comunidade académica e
todos os usuarios de unidades informacionais, sejam fisicas ou virtuais, que estao inseridos no
processo de mediacdo. Sendo assim, como proposta desta pesquisa, realizou-se uma
representacdo visual que retrata o conceito de mediagdo editorial, visando facilitar sua
compreensdo, assim como se vé na Figura 3:
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Figura 3. Mapa conceitual sobre a mediagdo editorial

revistas cientificas
revistas de divulgagdo
boletins

Comunicacdo cientifica
redes sociais

onde se situa a

Mediacdo Editorial

dimensao

dimensao

/ dimenséo

dimensa"\o
formativa N £ iti autores
estética politica avaliadores Popularizagdo da ciéncia

produtos editoriais

realizada por mediadores editoriais que desenvolvem

dialogam com
promovem a livros

paratextos

editores
leitares

oportuniza a blags
sites
videos

equipe editorial

podcasts
videocasts

Apropriacdo da
informacdo

Fonte: elaboracdo propria, 2024 (CMap Tools)

Ao observar o mapa conceitual sobre o conceito de mediacao editorial (figura 3), nota-
se que essa mediacao ocorre no contexto da comunicagdo cientifica, por meio da produgdo de
sentidos e de produtos editoriais desenvolvidos durante o processo mediador, realizado por
profissionais da informagao ou editores. Aplicando os conceitos da popularizagdo da ciéncia, a
mediacao editorial pode proporcionar ao publico um acesso mais compreensivel a informagao
e ao conteudo cientifico contidos nesses produtos. Nesse contexto, a popularizagdo da ciéncia
tem o papel de fomentar a criagdo de produtos e linguagens que sejam acessiveis ao publico em
geral, de modo a oportunizar o acesso e a apropriagdo da informagao cientifica.

No tocante a dimensao estética, vé-se que a mediacao editorial favorece a construcao de
sentimentos de pertencimento e identidade a partir dos produtos editoriais desenvolvidos, além
de proporcionar a sensac¢ao do belo. Ja no que diz respeito a dimensdo formativa, ao favorecer
0 acesso ao conhecimento cientifico, a mediagao editorial oportuniza a aprendizagem, favorece
a construgdo de novos conhecimentos na constru¢do da apropriacao da informagao. | 15

Sobre as dimensdes ética e politica, também ¢ possivel vislumbra-las na perspectiva da
mediacdo editorial, considerando-se que cabe ao mediador editorial adotar atitudes éticas que
permeiem toda a sua pratica profissional e que se reflita no processo e nos produtos
desenvolvidos e apresentados ao publico. O respeito ao outro e as questdes sociais que
permeiam as ambiéncias informacionais cria oportunidades de desenvolvimento de uma visao
ética entre os envolvidos, de modo que seja uma pratica constante em todas as etapas da
media¢ao editorial.

Essas dimensoes aplicadas na mediagdo editorial favorecem o acesso a informacao e a
construgdo de saberes que sejam uteis aos sujeitos, na constru¢do de uma visao critica sobre a
sociedade, na consolidagdo da democratica, na diminui¢do das diferencas, o que ¢ reflexo da
dimensao politica que permeia a mediagao editorial.

Além disso, entende-se que no processo de mediagao editorial, as dimensdes da mediagao
expressas por Gomes (2020) se observam em diferentes etapas e agdes, visto que ao profissional
que atua na mediagdo editorial deve estabelecer as relagdes de didlogo com sua equipe e com
os sujeitos interessados de modo a promover as condigdes para que o acesso a informacao e ao
conhecimento favorega a construgao de sentidos.

A producao de sentidos expressada no mapa conceitual (figura 4), representa como a
informagdo alcanga o usudrio por meio do processo dialdgico que se realiza entre os
participantes da acdo, por meio de identificacdo do usuario com a historia/enredo/ilustragdes ou
mesmo com uma representacdo de algo relevante para o ouvinte, como um fato cultural,
politico, social, consegue facilitar a compreensdo da mensagem transmitida na agao.

A comunicacdo da informagao realizada por meio da mediagao editorial ocorre de varias
formas, perpassa por profissionais e processos, seja a partir do leitor, dos avaliadores da obra
e/ou da equipe técnica, que busca “apresentar volumes que sejam acessados ndo apenas pelos
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conteudos que comportam, mas pelos sentimentos que despertam a partir deles, tais como
identidade, pertencimento, prestigio, credibilidade e confianga, dentre outros” (Nunes, 2019, p.
17). Com o mesmo propoésito, a autora elenca alguns aspectos importantes que podem levar a
uma caracterizacao da mediacao editorial nas revistas cientificas:

ela se desenvolve no campo editorial, seja em publicagdes de suporte fisico ou digital;
¢ operada a partir de sistemas e tecnologias da informacdo e comunicagdo; exige
observar o didlogo permanente entre os atores que compdem o processo; realiza-se na
perspectiva estética visando desenvolver a nogéo de beleza e pertencimento entre seus
participantes; pressupde ndo apenas o acesso a informag@o cientifica, mas uma
mudanga de estados internos subjetivos dos participantes do processo editorial
(Nunes, 2019, p. 17)

A mediacao editorial € uma agdo que requer planejamento e profissionais diversificados
para atuarem em todas as etapas no processo, desde a produgdo da obra até o feedback do
usudrio, além de estudos dos usudrios que t€m acesso ao conhecimento cientifico produzido e
divulgado pelos produtos editoriais, visando conhecer a fundo seu publico.

4.2 Experiéncias de popularizagdo da ciéncia na literatura

A popularizagdo da ciéncia ¢ uma pratica essencial para aproximar o conhecimento
cientifico da sociedade. Diversas experiéncias relatadas na literatura demonstram a importancia
dessa atividade para a efetivagdo da ciéncia e a compreensao publica sobre a relevancia das
pesquisas cientificas. Farias e Maia (2020) destacam que a apropriacdo do conhecimento
cientifico pela sociedade contribui para o desenvolvimento da criticidade e do protagonismo
social.

Na América Latina e Caribe, os termos "divulgacdo cientifica" e "popularizagdo da
ciéncia" sdo frequentemente utilizados como sinénimos. Santos-D'Amorim, Cruz e Correia | 16
(2020) observam que a divulgacao cientifica envolve a disseminagdo de informacdes cientificas
para o publico leigo, enquanto a difusdo cientifica € orientada para especialistas. Essa distingao
¢ importante para entender as diferentes abordagens na comunicacao cientifica.

A Fundacao Oswaldo Cruz (Fiocruz) ¢ um exemplo notavel de institui¢do que promove
a popularizac¢do da ciéncia no Brasil. Bevildqua, Santos e Oliveira (2021) relatam que a Fiocruz
utiliza meios de divulgacdo em massa, materiais educativos e agdes presenciais para
democratizar o acesso ao conhecimento cientifico. O Museu da Vida, uma das iniciativas da
Fiocruz, recebe visitas de escolas e professores, facilitando a troca de conhecimento e o didlogo
entre divulgadores da ciéncia e o publico.

Além das agdes presenciais, a Fiocruz também produz materiais educativos, como livros,
apostilas, atlas, panfletos, cartilhas e jogos digitais. A Editora Fiocruz, criada em 1993, publica
obras que trazem contribui¢des significativas para a saude publica e outras areas cientificas.
Essas publicagcdes sdo distribuidas gratuitamente, ampliando o acesso ao conhecimento
cientifico.

Outra experiéncia relevante ¢ o programa "Minas Faz Ciéncia", da Funda¢ao de Amparo
a Pesquisa do Estado de Minas Gerais (FAPEMIG). Silva (2019) descreve que o programa,
iniciado em 1998, promove acdes de divulgagdo cientifica por meio de videos, revistas e
eventos. A revista "Minas Faz Ciéncia" e sua versao infantil sdo exemplos de publica¢des que
aproximam a ciéncia do publico, utilizando uma linguagem acessivel e temas de interesse geral.

Os blogs cientificos também desempenham um papel importante na popularizagdo da
ciéncia. Santos-D'Amorim, Cruz e Correia (2020) destacam que os blogs ampliam as formas de
comunicacdo do conhecimento cientifico, promovendo a integragdo entre a academia e a
sociedade. Esses veiculos utilizam uma linguagem simples e direta, facilitando a compreensao
dos conteudos cientificos pelo publico leigo.
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O Canal Plurissaberes®, da Biblioteca de Ciéncias Humanas da Universidade Federal do
Ceara (BHC/UFC), ¢ uma iniciativa que utiliza plataformas digitais para a divulgagao cientifica.
Santos, Fernandes e Lima (2022) relatam que o canal promove a inclusdo sécio-informacional
por meio de audiodescrigdes e outras estratégias. Durante a pandemia de COVID-19, o canal
expandiu suas atividades, alcangando um publico mais amplo e diversificado.

Essas experiéncias demonstram que a popularizacdo da ci€ncia ¢ uma pratica
multifacetada, que pode ser realizada por meio de diferentes estratégias e ferramentas. A
utilizagao de tecnologias digitais, redes sociais, blogs, revistas e observatérios amplia o alcance
das iniciativas de popularizagdo, tornando o conhecimento cientifico mais acessivel e
compreensivel para a sociedade.

Em suma, as experiéncias de popularizagdo da ciéncia relatadas na literatura evidenciam
a importancia de aproximar o conhecimento cientifico do publico leigo. Essas iniciativas ndo
apenas promovem a compreensao € o interesse pela ciéncia, mas também fortalecem a conexao
entre a academia e a sociedade, contribuindo para o desenvolvimento social e econdmico. A
popularizagdo da ciéncia €, portanto, uma estratégia fundamental para a constru¢do de uma
sociedade mais informada e participativa.

4.3 Propostas de estratégias de popularizacéo da ciéncia

A popularizagdo da ciéncia ¢ essencial para democratizar o acesso ao conhecimento
cientifico e promover uma sociedade mais informada e participativa. Para tanto, ¢ necessario
desenvolver estratégias que garantam o amplo acesso ao conhecimento, utilizando uma
linguagem adequada ao publico-alvo e contando com a atuacdo de mediadores qualificados.
Essas estratégias poderiam ser adaptadas aos diferentes dispositivos e objetivos informacionais,
conforme descrito a seguir.

| 17

4.3.1 Estratégia 1: Criagdo de Revistas de Divulgagdo Cientifica

A criacao de revistas de divulgacao cientifica ¢ uma estratégia eficaz para a circulacao
do conhecimento e o acesso do publico a informagdes cientificas. Essas revistas devem estar
estruturadas com foco em secdes tematicas, noticias, relatos de experiéncias, entrevistas e
secdes dedicadas aos leitores e editores. Exemplos bem-sucedidos incluem a Fiocruz Amazonia
Revista e as publicagdes da FAPEMIG, que utilizam QR codes, hiperlinks, jogos interativos e
quizzes para tornar o conteido mais acessivel e interessante.

4.3.2 Estratégia 2: Utilizagdo de Redes Sociais e Internet

As redes sociais e a internet sdo ferramentas poderosas para a popularizagao da ciéncia.
A criacdo de contas em plataformas como YouTube, Instagram, Facebook, Twitter e LinkedIn
permite alcangar um publico amplo e diversificado. As publicacdes devem abordar temas do
cotidiano com uma linguagem acessivel, promovendo a interagdo e o engajamento do publico.

4.3.3 Estratégia 3: Cursos de Formagdo de Mediadores Editoriais

A formacao de mediadores editoriais € crucial para a promog¢do da popularizacao da
ciéncia. Propde-se a oferta de minicursos com carga horaria de 8 horas, distribuidas em trés
modulos, abordando os fundamentos da mediacao editorial, a popularizagdo da ciéncia e o

3 Canal Plurissaberes. Disponivel em: https://www.youtube.com/plurissaberesbchufc. Acesso em: 25 jul. 2025,
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desenvolvimento de habilidades praticas. Esses cursos devem capacitar profissionais para atuar
na mediagdo editorial, promovendo a comunicagdo cientifica de maneira eficaz e acessivel.

Essas estratégias, ao serem implementadas, t€ém o potencial de transformar a relagdo entre
ciéncia e sociedade, tornando o conhecimento cientifico mais acessivel e compreensivel para
todos. A populariza¢do da ciéncia ndo apenas promove a alfabetizagao cientifica, mas também
fortalece a cidadania e a participagdo democratica, contribuindo para o desenvolvimento social
e econdmico.

6 CONCLUSAO

Ao final da apresentagdo dos resultados da pesquisa, entende-se que o estudo atingiu seus
objetivos e apresenta importantes contribui¢cdes para a promogao da ciéncia tendo como base a
mediacao editorial. Nesse sentido, compreende-se que a media¢ao na Ciéncia da Informagao ¢
um conceito recente, mas que vem se consolidando a partir de diferentes aspectos, dentre eles
alguns abordados nesse estudo, como a expansdo das pesquisas envolvendo o tema junto aos
grupos de pesquisa da area, os trabalhos publicados no GT3 do ENANCIB, que se dedica mais
diretamente ao debate sobre a mediagdo, circulagdo e apropriacdo da informagdo, além das
produgoes bibliograficas, seja em livros ou artigos cientificos.

Dito isso, entende-se que a mediacdo compreende um processo dialdogico que permite a
troca de saberes e experiéncias num dado ambiente informacional, oportunizando a apropria¢ao
da informa¢do de modo a provocar nos sujeitos mudancas de estados de conhecimento e
potencializar sua capacidade de atuagdo em seu mundo. Essa perspectiva enaltece a condi¢ao
protagonista do sujeito, oferecendo condigdes de que ele seja capaz de se posicionar
politicamente em seu espago e de atuar ativamente em favor da coletividade.

No tocante a mediagdo editorial, foi possivel observar que ¢ uma extensdo do conceito
de mediacdo que se observa na confluéncia entre o processo de comunicagdao da informagao | 18
cientifica e os processos editoriais, de modo a favorecer tanto a dissemina¢do como a difusdo
do conhecimento. Isso se da em diversos ambientes informacionais ¢ se realiza com a acao de
um mediador, que pode estar envolvido com as atividades editoriais visando a produgdo e
publicacao de produtos editoriais que tenham como papel principal levar a informagao cientifica
a um publico especifico.

Nesse sentido, foi observado que a mediagdo editorial € caracteristica dos ambientes
editoriais e sobre ela destacam-se as cinco dimensdes da mediacdo, a saber a dialdgica, a
estética, a formativa, a ética e a politica. Se em 2019, nossos estudos se debrugaram apenas
sobre a dimensao estética, aqui € possivel afirmar a presenca de todas as dimensdes no processo
de mediagao editorial.

Na medida em que tal processo se estabelece pelo sujeito que medeia um produto
editorial, quer seja editor ou ndo, trazendo essa dialogia para a construcdo dos materiais € o
debate com o publico, sejam autores, avaliadores ou leitores, ou mesmo outros profissionais
que estejam envolvidos no processo, essa dimensao se revela de suma importancia para garantir
a construcao de sentidos e a difusdo do conhecimento.

A popularizagao da ciéncia, por sua vez, ¢ uma pratica indispensavel para aproximar o
conhecimento cientifico da sociedade. As estratégias de popularizagdo da ciéncia, como a
criacdo de revistas de divulgacdo cientifica, observatorios, utilizacdo de redes sociais e cursos
de formacdo de mediadores editoriais, demonstram-se eficazes para ampliar o alcance e o
impacto da comunicagao cientifica. Essas iniciativas contribuem para a alfabetizacao cientifica,
estimulam o protagonismo social e fortalecem a cidadania.

A proposta de um minicurso para a formacdo de mediadores editoriais voltados a
promocao da popularizagdo da ciéncia € uma estratégia promissora para capacitar profissionais
na area. A formacao de mediadores qualificados ¢ essencial para garantir que o conhecimento
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cientifico seja comunicado de maneira acessivel e compreensivel, promovendo a apropriagao
critica da informagao pelo publico leigo.

Em conclusdo, a mediagdo editorial desempenha um papel crucial na comunicagdo
cientifica e na popularizagdo da ciéncia. A implementagdo de estratégias de popularizacao e a
formagao de mediadores editoriais sdo fundamentais para fortalecer a conex@o entre a ciéncia
e a sociedade, contribuindo para o desenvolvimento social e econdomico. A popularizacao da
ciéncia €, portanto, uma estratégia indispensavel para a constru¢do de uma sociedade mais
informada, critica e participativa.

Sugere-se que futuras pesquisas aprofundem as nogdes de alfabetizagdo cientifica,
considerando que a eficiéncia da mediagdo editorial se mostre relevante, na medida em que o
didlogo constante com a sociedade ¢ imprescindivel para a constru¢do da cidadania e a
consolida¢dao de um ambiente democratico em nivel nacional.
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