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Resumo

Este trabalho propde uma andlise comparativa acerca de dois momentos da moda
no vestudrio. O primeiro refere-se as teorias que inicialmente compreenderam
o fenémeno da moda como uma hierarquia simbélica entre classes que ditam e
classes que copiam moda. Esta perspectiva analitica explicou a moda desde o seu
surgimento no Ocidente até meados do século XX. O segundo momento trata das
modas plurais do tempo presente que, acredita-se, ndo podem mais ser explica-
das por este primeiro cendrio tedrico. A investigacdo buscou evidenciar regula-
ridades e singularidades entre os diferentes contextos de moda, examinando até
que ponto a proposta analitica da hierarquia simbdlica ainda explica as modas
contempordneas e em quais aspectos as modas plurais de hoje se diferenciam no
seu movimento de renovacao.

Palavras-chave

Moda - sociedade - histéria — hieraquia simbdlica - pluralismo.

" Professora do Departamento de Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Ouro Preto (Minas
Gerais - Brasil). Doutorado em Sociologia pela Universidade Federal de Minas Gerais (Brasil,
2009). Atua e pesquisa principalmente nas areas de Sociologia da Cultura, Moda e Artes; So-
ciologia do Conhecimento; Educacdo e Sociedade.

1


https://orcid.org/0000-0002-2663-8614

rev. hist. (Sdo Paulo), n. 178, 05817, 2019
http://dx.doi.org/10.11606/issn.2316-9141.rh.2019.137649

Fashion and
History Dossier

Contact

Departamento de Ciéncias Sociais,

Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas (UFOP)
Rua do Catete, 166 — Centro

35420-000 - Mariana — Minas Gerais — Brazil
ludulci@gmail.com

Abstract

QOO

BY NC

FASHION AND
FASHIONS IN
CLOTHING: FROM
CLASSICAL THEORY
TO PRESENT-DAY
PLURALISM

Luciana Crivellari Dulci
Universidade Federal de Ouro Preto

Ouro Preto — Minas Gerais — Brazil

This paper proposes a comparative analysis about two fashion moments in clo-
thing. The first refers to the theories that initially understood the phenomenon
of fashion as a symbolic hierarchy between classes that dictate and classes that
copy fashion. This analytical perspective has explained fashion since its emer-
gence in the West until the mid-twentieth century. The second moment deals
with the plural modes of the present time which, it is believed, can no longer
be explained by this first theoretical scenario. The research sought to highlight
regularities and singularities between the different fashion contexts, examining
the extent to which the analytic proposal of the symbolic hierarchy still explains
contemporary fashions and in which aspects today’s plural fashions differ in

their renewal movement.
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Introducao

A moda no vestudrio, entre tedricos e leigos, ora refere-se ao fendomeno
que altera de tempos em tempos os modos de vestir bem como os elementos
de composicao do vestuario; ora refere-se as tendéncias dominantes que
orientam os habitos do vestir vigentes em determinada época. Em se tratando
dessas tendéncias orientadoras do comportamento, elas podem se manifestar
de maneira abrangente ou em menor espectro. Sobre a primeira referéncia,
de uma tendéncia abrangente, um tnico grupo produtor de moda influencia
todo o restante da sociedade. Esta ¢ a moda entendida em seu sentido clas-
sico, teorizada principalmente por sociélogos em fins do século XIX e pri-
meira metade do século XX, a exemplo de Simmel (1989), Veblen (1980), Elias
(2001) e Bourdieu (1975), a moda produzida pelas elites. Tais modas, quando
imitadas pelas classes inferiores, sobretudo pela burguesia (classe imedia-
tamente abaixo na hierarquia social) se reciclavam em novos modos e usos,
elaborados por novas orientagoes, para que pudessem continuar a distinguir
socialmente, por meio do vestudrio, a classe de valor simbdlico superior.

As tendéncias que ditam modos de vestir e se expressar socialmente
também podem se revelar em um nivel de influéncia de menor espectro, em
que estas tendéncias orientam habitos especificos de grupos de estilos em
uma existéncia plural de grupos e estilos de vida diferenciados. Esta ¢ uma
visdo que se adéqua ao tempo presente. Deixa-se de considerar a existéncia
de apenas uma moda (de elite) — oriunda da pretensao de distincao de uma
classe social sobre outras que, teoricamente, se situam abaixo desta em uma
hierarquia simbolica — para se ter a expressao de variados estilos de vestir, de
modas plurais. Modas que ndo existem em uma hierarquia de poder social,
mas se mostram diferentemente porque a pluralidade social contemporanea
permite plurais manifestacoes da diferenca. Dos anos 1960 até os dias atuais,
inicio do século XXI, alteracGes politicas, econdmicas e sociais vieram trans-
formando as sociedades ocidentais, influenciando decorréncias culturais que
incluem o vestuario. Algumas questoes impulsionaram o ensaio que por
hora se apresenta. Até onde esta teoria classica explica as modas da contem-
poraneidade? Tém-se ainda residuos de manifestacio da moda hierarquica
hoje ou existe uma configuragao diferenciada? Como sdo estas modas plurais
em termos de regularidades e descontinuidades em relacao a moda classica?

Este trabalho orienta-se por uma abordagem comparativa, apresentando
um estudo acerca de duas fases da moda no vestudrio: as teorias que inicial-
mente analisaram este fenomeno social, propondo uma hierarquia simbdlica
entre classes que ditam e classes que copiam moda e uma proposta analitica
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para o tempo presente que ndo pode mais ser explicado por esta teoria hie-
rarquica. Hoje existem grupos variados de moda em uma existéncia plural
que nao reproduzem a hierarquia estatica de outros tempos. Um dos aspectos
culturais mais importantes de se observar na contemporaneidade ¢ a emer-
géncia de uma maior aceitacdo social das pluralidades. Em lugar da negacao
de aspectos e valores diferentes das referéncias primarias de certo grupo so-
cial aparece a negociacdo e a articulacdao de elementos antes pensados como
antagonicos ou contraditdrios.! Neste tempo de pluralismo e hibridismo, é
deixada de lado a ideia de uma unica verdade politica ou social, pois ndo se
pode mais falar em uma hierarquia fixa de valores e efeitos politicos e sociais.?

Analise diacronica na moda

A moda ¢ uma manifestacao cultural que tem importancia como um
dos principais campos de estudo para a compreensao de mecanismos de
expressao no plano simbdlico. Envolve um conjunto de categorias e praticas
que a definem como também os sujeitos que da moda fazem uso por meio
das escolhas realizadas por estes na composicao de sua apresentacao pessoal.

Com o termo “moda” entende-se especificamente, “o fendmeno social da mudanca
ciclica dos costumes e dos habitos, das escolhas e dos gostos, coletivamente validado e
tornado quase obrigatério”. Em relagdo a moda, o termo “costume’, na acepgao de “habito
constante e permanente que determina o comportamento, a conduta, o modo de ser”
de uma comunidade, de um grupo social, remete ao conceito de sistema, de estrutura,
ou seja, um conjunto de varios elementos relacionados entre si. Considerados isolada-
mente, tais elementos estao privados de valor; no entanto, assumem um signiﬁcado no
momento em que sdo ligados por um conjunto de normas, de regras coletivas. Nesse
sentido, o costume ¢ essencialmente um fenémeno de carater axiolégico, isto ¢, refere-
se a uma escala de valores ideais aos quais os membros de um determinado contexto
histérico-social e cultural tendem a assemelhar-se ao maximo. Ora, quando a “paixao”
pelo novo, pelo recente, pelo requinte, pela elegancia etc. e a renovacao das formas
tornam-se um valor, quando a mutabilidade dos feitios e dos ornamentos nao constitui
mais uma excecao, mas se torna uma regra estavel, um héabito e uma norma coletiva
- isto ¢, um costume - entdo se pode falar em moda. Desse ponto de vista, a moda ¢

! FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e pés-modernismo. Sao Paulo: Studio Nobel, 1995.
2 BHABHA, Homi K. O local da cultura. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1998.
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sempre um fendmeno de costume. Portanto, pode-se dizer que existe moda quando o
amor pelo novo se torna um principio constante, um habito, uma exigéncia cultural?

A reflexdo que ora se encaminha pretende realizar uma andlise dia-
cronica por meio da comparacao de dois momentos histdéricos de manifes-
tacdo da moda. O contexto que serve como base comparativa no presente
trabalho ¢é bastante abrangente, pois engloba desde o periodo primeiro de
manifestacdo da moda que, segundo os estudiosos, data das sociedades de
corte europeias, passando pelo século XIX - século que inicia o fendmeno
das mudancas sazonais a cada dez anos, aproximadamente, sendo, portanto,
mais espacadas do que as identificadas no século XX - até a moda que se
manifesta em meados do século XX. Acredita-se que, até esse momento da
historia, a moda ainda acontecia em conformidade com a estrutura e as ca-
tegorias estabelecidas pelos principais teéricos do fenémeno.

No tempo presente, inicio do século XXI, o outro momento histérico
que se aborda para se realizar a comparacao, percebe-se que muitos aspec-
tos da moda anterior se perpetuam. Porém, como ¢ possivel presumir, consi-
derando-se momentos temporais distintos, elementos externos ao fenomeno
interferiram em como este se apresenta hoje. Como diria Bendix,* as mudan-
cas que possam ser verificadas ao longo do tempo como resultado de um
processo histérico ndo sao endégenas. As sociedades e seus sistemas mu-
dam por influéncias externas. Sendo manifestacoes temporais de um mes-
mo fendémeno, a articulacdo entre estes dois contextos de moda se mostra
necessaria e, portanto, comparéavel, considerando-se, a priori, que existam
regularidades entre eles. Muitos aspectos de sua caracterizagdo tendem a se
repetir. A moda contempordnea s6 assim acontece porque existe um modelo
anterior de manifestacao — que também a orienta — ainda que se percebam
singularidades no mesmo fenémeno em tempo posterior. Como entao deve
se processar a comparacgao destes dois momentos?

Primeiramente, o conhecimento prévio da estrutura béasica de manifes-
tacao da moda estabelece que dois contextos deste mesmo fenémeno sao ob-
jetos que podem ser comparados mesmo que eles se mostrem diferentes em
outros tantos aspectos. Este ¢ o ponto. Fabio Wanderley Reis argumenta que

> CALANCA, Daniela. Histéria social da moda. Traducdo de Renata Ambrésico. Sao Paulo: Ed. Senac,
2008, p. 11-12.

+ BENDIX, Reinhard. Reavaliacdo dos conceitos de tradicdo e modernidade. In: Idem. Construgio
nacional e cidadania. Sao Paulo: Edusp, 1996.



rev. hist. (Sdo Paulo), n. 178, 05817, 2019 Luciana Crivellari Dulci
http://dx.doi.org/10.11606/issn.2316-9141.rh.2019.137649 Moda e modas no vestudrio: da teoria cldssica ao pluralismo do tempo presente

“a logica geral da analise comparativa nao ¢ de maneira nenhuma compro-
metida pelo fato de que hé peculiaridades”’ Ainda segundo este autor, para
captar adequadamente o que ha de especifico, o aspecto relacional de cada
caso, faz-se necessario proceder a comparagao. Aquilo que se trata de esta-
belecer ¢, de certa maneira, justamente quais seriam essas peculiaridades.
Mas é imperioso reconhecer que o estabelecimento de quais sdo as peculia-
ridades envolve inevitavelmente o estabelecimento de quais sdo as comu-
nalidades. Assim sendo, o especifico ndo ¢ senao a contraface do genérico.6

Premente comentar sobre a importancia da preocupacao histdrica e a
consideracdao do tempo como uma categoria chave na analise social.” Ressal-
ta-se aqui a relevancia de se perceber que os fatos e processos ocorridos na
histéria estdo ligados uns aos outros no correr do tempo. Nao deveriam ser
considerados como simples agregados mecanicos, eventos autobnomos, sem
conexoes com o resto dos acontecimentos sociais. O tempo e o espago em
que surge uma estrutura ou processo influem em seu caréter, em como ele se
apresenta, da mesma maneira que as transformacdes que sofrer também es-
tardo relacionadas a temporalidade e ao lugar em que os processos ocorrem.

Os diferentes contextos de moda abordados neste estudo estdo interco-
nectados uns com os outros porque devem ser pensados como um processo.
Podem ocorrer mudancas de uma estrutura social para outra, mas, para
perceber e estudar comparativamente dois momentos de expressao social
da moda, ndo se toma apenas o “ponto de partida’, o primeiro contexto na
marca do tempo e em seguida o contexto “de chegada” ou o mais contempo-
raneo. Deve-se realizar uma analise dos processos envolvidos na mudanga
ou ainda entender que o momento seguinte, que neste caso corresponde a
moda do tempo presente, ¢ parte do mesmo transcurso que gerou a moda
em sua primeira manifestacdo na histéria e também abarca os contextos
intermedidrios entre estes dois momentos aqui identificados.

Sartori® afirma que a principal finalidade da comparacao ¢ o controle.
E esta a razdo mais forte ao se optar por este método de analise. Nesta con-
frontacao de dois contextos de moda utilizam-se pardmetros e categorias

“

REIS, Fabio Wanderley. Andlise histérico-comparada: uma alternativa para o estudo do desenvolvimento?

Porto Alegre: Instituto Goethe, 1985, p. 4.

¢ Idem.

7 MENICUCCI, Telma. Sociologia histérica comparativa: questées metodolégicas. Locus — Revista
de Historia, vol. 4, n. 1, Juiz de Fora, 1998, p. 21-22.

& SARTORI, Giovanni. Comparacién y método comparativo. In: SARTORI, G. & MORLINO, L.

(org). La comparacion en las ciencias sociales. Madri: Alianza, 1994, p. 30-32.

6



rev. hist. (Sdo Paulo), n. 178, a05817, 2019 Luciana Crivellari Dulci
http://dx.doi.org/10.11606/issn.2316-9141.rh.2019.137649 Modaemodas o vestudrio: da teoria dldssica aopluralismo do tempo presente

com o intuito mesmo de verificar se uma generalizacao tracada - provida de
poder explicativo, expressando uma regularidade — corresponde aos casos
citados. Este autor ressalta ainda que comparar ¢ necessario para se fazer
ciéncia. A comparacdo favorece um melhor conhecimento sobre um objeto.

Teoria classica sobre a manifestacao da moda no vestuario

O fendomeno social da moda no vestudrio ¢ entendido, a principio, como
uma imitacdo reciproca entre as pessoas de suas vestimentas, mas também
de comportamentos e atitudes, compondo uma generalizagdo das praticas
relacionadas a moda em vigor. Esta imitacdo se da com vistas a promo-
ver uma integracao, um lago sociativo entre pessoas com valores, crencas e
préticas semelhantes, existindo também a possibilidade de agrupar os que
intencionam com estes se identificar. Desta imitacdao sociativa originam-se
grupos de estilo na moda que utilizam o vestuario como veiculo material da
expressao ideoldgica de sua visdo de mundo e posicao social. As semelhan-
¢as que integram os membros de grupos de identificagdo servem também
para separar e distinguir os que dela ndo fazem parte.

A moda constitui-se em um movimento social em que existem padroes
e modos de vestir a serem imitados e, quando estes modelos se difundem
sobremaneira, igualando mais do que representando as distin¢oes, ha um
movimento de renovacdo na moda. Portanto, a hegemonia de um habito
vestimentar seria o fim do fendomeno da moda, ja que as roupas nao mais
serviriam como signos distintivos entre pessoas e grupos — de pertencas
diversas — no espaco social. O movimento de transformacao da moda ¢ en-
tdo acionado e segue reestruturando-se periodicamente e produzindo no-
vas tendéncias em relagdo aos padroes de vestudrio anteriormente adotados
com a finalidade de se perpetuar o fendomeno da moda. A moda ¢ uma forma
de sociacao que nao se diferencia significativamente de outros modos de in-
teracdo social.” Dessa forma, a moda sé existe como um tipo de interacdo, de
sociacdo. A indiferenca entre as classes sociais em relacao a elementos com-
ponentes da aparéncia e do vestudrio seria fatal para a manuten¢do dessa
forma de interacao, pois ja ndo haveria sociagao. A discordancia produz uma
cooperacao unificadora que mantém as partes ligadas sob uma mesma unida-

? Sociacdo e interagdo social sdo conceitos empregados por Simmel e estao mais profundamente
discutidos em SIMMEL, Georg. A natureza socioldgica do conflito. In: MORAIS F°, Evaristo
(org). Simmel. Sdo Paulo: Atica, 1983, p. 122-134.
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de idealizadora. Pode-se dizer que estes antagonismos sdo conscientemente
cultivados para garantir condi¢des de sobrevivéncia ao fendmeno da moda.

Assim, paradigmas orientadores da moda no vestudrio sdo substituidos,
de tempos em tempos, por novos padrées em um movimento que depdoe as
tendéncias anteriores para incorporar as novas tendéncias criadas. A moda
caracteriza-se, essencialmente, por uma cinesia constante de incorporagao
de novos modelos de influéncia em relacdo aos tradicionais. As modas terdo
sempre um cardter transitério. A efemeridade e a valorizacdo do presente
fazem parte do mundo da moda. Cada moda particular se apresenta como se
fosse durar eternamente.”” Aparece com tal forca de expressao que dé a sen-
sacao de que vivera para sempre. Porém, passado algum tempo, a moda atu-
al perde o apelo e novas imposi¢oes serao entdo valorizadas. Inicia-se mais
um movimento da moda, desqualificando as tendéncias deste momento em
prol da préxima novidade, assim como a ultima moda cedeu lugar para
esta. Novos critérios de ordem simbolica e material decidirdo qual género
serd agradavel na proxima estacdo da moda, ja que esta se orienta por uma
formacao estética, mas também por uma formacao econémica que, como
toda estrutura econdmica, tende a aproveitar seus recursos da melhor forma
possivel. A moda acontece em um movimento circular, sempre recorrendo
as suas formas anteriores."! As determinacdes que por ora ela incorpora, ad-
vindas das mudangas e reformula¢des dos costumes que precediam esta or-
dem, mesclam o novo com o tradicional, pois as transformag¢oes nao devem
ser tamanhas que gerem questionamentos sobre sua forma.

As primeiras teorizagdes sobre o fendmeno da moda relacionam duas
categorias importantes para entender a existéncia de modismos: separagdo e
imitagdo. Ainda que vdrios outros autores relacionados ao estudo da moda,
sobretudo a do vestudrio, tenham indicado este par de categorias para de-
fini-la, o ensaio de Georg Simmel™ sobre a moda ¢ considerado referéncia
obrigatéria no campo das ciéncias humanas. Para este autor, a separacao se-
ria uma das fungdes da moda, a de segmentar grupos de estilo de vida ou de
status pecunidrio distintos, por meio de expressoes publicas de valores, cren-
¢as ou poder economico inerentes a tal grupo, que o afirmam socialmente,
ao mesmo tempo que o separam dos que nao dispoem ou desfrutem deste

10 SIMMEL, Georg. La mode. In: Idem. Philosophie de la modernité. Paris: Payot, 1989, p. 198-199.

" Ibidem, p. 199.

12 Ibidem; SIMMEL, Georg. Da psicologia da moda: um estudo sociolégico. In: SOUZA, J. &
OELZE, B. (org.). Sinumel e a modernidade. Brasilia: Ed. UnB, 1998.
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estilo de vida. Ja a imitacao corresponderia ao desejo manifesto de equipa-
racao e reconhecimento das classes consideradas inferiores na hierarquia
social em relacdo aos estratos superiores. Na origem do movimento da moda
e também de sua regeneracao, quando esta busca depde um padrao antigo
para instaurar uma nova forma de vestir, ocorre a pressao dos seguidores
e imitadores das modas. Daf as tentativas de reproducdo das modas legiti-
madas, usadas pelo grupo dominante como mecanismo de ascencao social.

Acrescenta-se ao conceito de imitacdo o sentido de mimetismo interno
que se pode verificar em classes sociais ou grupos de gosto como funcao so-
ciativa e unificadora de seus elementos constitutivos. A imitacdo mutua dos
modos de vestir, dos comportamentos e de atitudes entre os membros de um
grupo social colabora com a unidade e a identidade deste grupo de pertenca.
Os atos humanos mimetizados tém uma caracteristica decisiva que favorece
a aproximacao entre as pessoas que se imitam mutuamente, funcionando a
imitacdo como um lago sociativo. “Aquilo que ¢ imitado ¢ sempre uma ideia
ou um querer, uma opiniao ou um designio, em que se exprime uma certa
dose de crencga e de desejo”’> Complementarmente a fun¢do sociativa do
grupo, a unidade destas manifestacoes serve ao reconhecimento externo da
identidade deste grupo.

No entendimento do fendmeno da moda, a perspectiva economicista'
de diferenciacdo foi uma referéncia que conduziu de forma predominante
o pensamento histdrico e sociolégico que refletiu sobre o tema. Nesta pers-
pectiva, o grupo hierarquicamente superior em status economico buscaria se
diferenciar dos outros estratos sociais por meio da posse de bens materiais
ostensivos, incluindo suas vestimentas. Em razdo disto, a utilizacdo de te-
cidos finos, bordados, ornamentos requintados, joias e sapatos sofisticados.
O propdsito do uso de um vestuario refinado € servir como significacdo de

1> TARDE, Gabriel de. As leis da imitagdo. Porto: Rés Editora, 1969, p. 172.

" A exemplo dos trabalhos de VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa. Traducdo de Olivia
Krdhenbiihl. Sao Paulo: Abril Cultural, 1980 (Os Pensadores); SOMBART, Werner. Lujo y capitalis-
mo. Traducgdo do alemao por Luis Isabal. Madri: Revista de Occidente, 1965; GOBLOT, Edmond.
A barreira e o nivel: retrato da burguesia francesa na passagem do século. Traducdo de Estela dos Santos
Abreu e Maria da Silva Cravo. Campinas: Papirus, 1989; SIMMEL, Georg. La mode, op. cit,, 1989;
todos estes realizados entre o final do século XIX e inicio do século XX; mais recentemente,
de meados ao final do século XX, os trabalhos de HEINZ, Peter. La moda como fenémeno
social. Curso de Sociologia. Buenos Aires: Editorial Universitaria de Buenos Aires, 1965; DURAN,
José Carlos. Moda, luxo e economia. Sao Paulo: Ed. Babel Cultural, 1988; CAMPBELL, Colin. A ética
romdntica e o espirito do consumisnio moderno. Rio de Janeiro: Roxo, 2001 e LIPOVETSKY, Gilles. O
império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1999.
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um modo de vida especial, superior, de que poucos privilegiados podem
desfrutar e entao a preméncia de distingdo dos outros em posi¢do social
considerada inferior.

Norbert Elias e Fernand Braudel” identificam em formacoes sociais an-
teriores a emergéncia da sociedade capitalista industrial, como é o exem-
plo do Antigo Regime na Europa, o uso de vestimentas com o intuito de
ascensdo social — uso do vestudrio como meio de obten¢do de prestigio e
equiparacdo social a uma classe superior e mesmo o proposito de chegar
até esta classe em ascensdo social — e o objetivo de obter prestigio junto as
classes privilegiadas, contribuindo o uso de roupas identificaveis a um es-
trato superior e distintivo nessas sociedades como signos de pertencimento
a estes estratos. A tensao existente entre estratos sociais ¢ responsavel por
uma interdependéncia entre eles, pois a distingdo s6 existe partindo de um
estamento em relacdo a outro. Esta tensdo se manifesta por meio do desejo
de equiparacao social que acomete os estratos socioeconémicos menos fa-
vorecidos em relacdo a respeitabilidade que percebem como inerente aos
estratos privilegiados. A respeitabilidade de que os individuos identificados
como privilegiados gozam frente aos seus circulos sociais é percebida como
dependente, em grande proporc¢ao, da composicdo de sua aparéncia pessoal
e de suas vestimentas.

Na mesma linha de andlise de Elias, Pierre Bourdieu considera que o
surgimento e a permanéncia de um campo como a moda s6 sdao possiveis
pela existéncia de uma tensao permanente, associando as classes em uma
relacdo que prima pela busca incessante da distincdo de uma em relacao a
outra. A condicdo primeira para a entrada no campo € o reconhecimento da
disputa e da existéncia de uma posicao hierdrquica privilegiada neste cam-
po que desfruta das “benesses” inerentes a uma situacdo distintiva. O motor
do campo da moda ¢ a luta permanente que provoca “revolucoes” em suas
orientagoes, reestruturando-a constantemente, mas sem abolir o jogo. As
contestagoes de modas s6 podem vigorar até o ponto de mudé-las e nunca
de destitui-las.'* As revolucées pr6-moda ou as contramodas - expressoes
ideoldgicas, na forma de vestir, marginais a moda legitimada — ndo deixam

15 ELIAS, Norbert. A sociedade de corte. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001; BRAUDEL, Fernand. O
supérfluo e o costumeiro: o habitat, o vestudrio e a moda. In: Idem. Civilizagdo material, economia
e capitalismo, séculos XV-XVIII, vol. 1. As estruturas do cotidiano: o possivel e o impossivel. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 1995.

' BOURDIEU, Pierre & DELSALT, Yvette. Le couturier et sa griffe: contribuition a une théorie de
la magie. Actes de la Recherche en Sciences Sociales, n. 1, Paris, 1975, p. 7-36.
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de reafirmar o carater de dominacdo na producao simbélica da moda e a
tendéncia a gerar uma hierarquizagdo neste campo de poder simbélico.

A tensdo que provoca uma integracdo entre os grupos que almejam
a distincao e os que querem se distinguir explica a rapidez das trocas de
modas e a velocidade em seu processo de difusdao. Pode-se dizer que o fator
preponderante do fendmeno da moda é o acordo tacito entre os membros
que constituem seus grupos de representacao social, que implica em uma
imitacdo reciproca de elementos estéticos relacionados a apresentacdo pes-
soal. Existem sempre formadores de opinido na moda que orientam e ditam
tendéncias a seus pares em relacdo aos modos de vestir. Por meio dessas
tendéncias indicativas na moda, os membros de determinado grupo de ex-
pressao cultural podem colher elementos de identificacdo mutua para reco-
nhecimento externo, ao mesmo tempo que sao estes modos especificos de
vestir os responsdveis por uma uniao interna do grupo. As roupas sao entao
consideradas signos de separacao entre grupos que representam valores e
estilos de vida diferentes e que, portanto, ocupam posi¢des sociais distintas.
A identidade social incorporada em cada grupo e vivida segundo a sua vi-
sao de mundo distingue pessoas de pertengas diversas, mas retine e associa
pessoas que se entendem por principios iguais.

Categorias explicativas da teoria classica de moda

Em sua obra A sociedade de corte, Norbert Elias ressalta as habitacées, a
etiqueta e o cerimonial como as principais formas de distin¢do e honra entre
os diferentes estamentos sociais do Antigo Regime. Analogamente aquelas
outras, na teoria de moda de Georg Simmel, a roupa se mostra como essen-
cial no esquema simbdlico da estratificacao social, pois as modas, de uma
forma ou de outra, sdo sempre modas de classe."”

A moda significa, por um lado, o pertencimento em relagdo aqueles que
estdo na mesma posicdo, a unidade em determinado circulo social e, ao mes-
mo tempo, a caracterizacdo e o distanciamento deste grupo em relacdao aos
que se situam em outras posi¢oes sociais.”® Ha uma fun¢ao dupla na moda:
indicadora de pertencimento e de separacdo. Ao mesmo tempo em que a
moda em vigor na nobreza servia para a identificacdo interna dos membros
desta casta, prestava-se simultaneamente a outro fim: a distingdo em relagdao

7 SIMMEL, Georg. La mode, op. cit,, p. 165-203.
18 Ibidem, p. 169.
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aos estratos inferiores. Na sociedade de corte estes estratos eram os que nao
possuiam titulos ou ndo pertenciam ao séquito do rei. De forma semelhante,
os estamentos médios compostos pelos promissores comerciantes, porém
sem titulos de honra, reproduziam o mesmo comportamento dos nobres:
esmeravam-se na composi¢ao dos trajes para manterem-se afastados da alu-
sdo a massa de trabalhadores e ndo escondiam o fato de espelharem-se nas
modas da nobreza com o intuito de adquirir maior reputacao.

A prética da imitacao existe como pratica dos estamentos inferiores em
relacdo aos superiores na tentativa de igualarem-se em respeitabilidade e
status, mas também existe como prética intragrupo para reconhecimento de
seus membros. Todos precisam copiar um mesmo estilo, participar de uma
imitacdo reciproca da moda em voga para ter reconhecimento, ser como os
outros e assim permanecerem ligados ao seu estamento social. Através da
moda o grupo marca a sua coesdo interior tanto quanto a sua diferenca em
relacdo ao que esta exterior a ele. Por outro lado, a moda também significa
a “oferta” dos artigos disponiveis para a expressao dos estilos individuais. A
moda nao exige fidelidade incondicional. Dela tiram-se elementos que com-
poem a individualidade de cada um. Essa caracteristica satisfaz a um outro
aspecto que ¢ o desejo de diferenciacao individual. A diferenciacdo também
¢ buscada em sua esfera de relacoes, dentro do circulo social ao qual se per-
tence. Af o desejo de ser diferente ¢ proximo ao sentido de se sentir especial
e mostrar aos outros a sua singularidade.

O fenomeno da moda permite que os individuos olhem para seus aspec-
tos interiores e essenciais, podendo fazer suas préprias escolhas de detalhes
pessoais e exercendo a liberdade dos aspectos igualizantes para ndo se es-
cravizar pelas regras impostas, principalmente por estar nessa esfera a possi-
bilidade de se mostrar como alguém singular, de influéncias originais, sejam
elas éticas ou estéticas.”” A certo tempo, os trajes se acoplam a personalidade
das pessoas e estas buscam de tal forma uma identificacdo com seu vestud-
rio que as roupas passam a ser uma expressao do eu igualmente importante
e considerdvel como algo que se diz por meio da comunicacao verbal, ja
que o corpo tem uma linguagem propria e relevante nas interagdes sociais.

Nas sociedades contemporaneas, os simbolos de pertencimento a grupos
tém se diversificado e a moda ocupa um espaco de destaque dentro dessas
manifestacdes simbdlicas. Ainda que novos elementos do tempo presente

1 Ibidem, p. 192-193.

12



rev. hist. (Sdo Paulo), n. 178, a05817, 2019 Luciana Crivellari Dulci
http://dx.doi.org/10.11606/issn.2316-9141.rh.2019.137649 Modaemodas o vestudrio: da teoria dldssica aopluralismo do tempo presente

interfiram no movimento da moda, aumentando a velocidade das mudancas
e caracterizando um fenomeno cada vez mais efémero, a fun¢do primeira da
moda ¢ a de ser comunicadora, espécie de veiculo para a demonstracdo de
estilos de vida e status social.

O argumento que inicia o ensaio de Simmel sobre o fendmeno da
moda® e que, segundo o autor, permeia todas as outras esferas da vida hu-
mana, € o carater dualista do ser humano: a necessidade que se tem de con-
templar aspectos socializantes e universais complementarmente a aspectos
que primem pela distin¢do individual, particularizacdo e singularizacao do
individuo frente ao grupo social a que pertence. A dicotomia que orienta
as formas de expressao humana encontra no formato social da moda uma
representacdo singular, satisfazendo o interesse em se identificar com ten-
déncias sociais e genericamente legitimadas pelos criadores de modas, mas
permite também a coexisténcia das singularidades e das personalidades in-
dividuais. A preservacgdo das possibilidades de manifestar as personalidades
individuais atende a um anseio apontado como inerente a natureza huma-
na, qual seja, um sentimento de ser especial, peculiar e distinto dos outros.

No cerne da concepg¢do simmeliana a tendéncia a imitacdo ¢ um dos ele-
mentos constantes no campo da moda.? A reproducdo de modelos difundi-
dos e legitimados pela moda vigente satisfaz no individuo a sua necessidade
de aceitagdo social. Seguindo a direcao sugerida pelos movimentos da moda
as pessoas se aproximam de um sentimento de conforto pela desobrigacdo
da criacdo solitaria de indumentarias originais e artesanalmente concebidas,
sem orientagdo do grupo, possibilitando ainda o reconhecimento por parte
dos semelhantes e a coeréncia com os ditames da moda.

A separagdo e a diferenciacdo compdem a outra face da moda que, por
principio, na visao de Simmel, é sempre uma moda de classe. Correntemen-
te, sdo os estamentos superiores que iniciam cada movimento da moda, por
pretender uma distingdo que evidencie sua posicdo social e respeitabilidade
pecunidria,?? ao mesmo tempo em que demonstre unidade e proximidade
ao seu grupo de origem. Os estamentos inferiores, por adotarem os modos
e usos dos estamentos superiores como referéncias ideais de estilos de vida,
espelham-se nas vestimentas apresentadas por estes e copiam seus modelos

% Tbidem, p. 165-176.

2t Tbidem, p. 167-169.

2 Terminologia utilizada por Thorstein Veblen. In: VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa, op.
cit., 1980.
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com o intuito de se assemelhar, pelo menos superficialmente, aos primei-
ros. Quando se verifica uma aproximacao deste fenomeno a totalidade, que
seria a igualdade generalizada na moda - que, por fim, nunca se verifica -,
os estratos superiores reagem a este movimento, abandonando a moda que
por ora vigorava e criando novas modas a serem seguidas. Assim, um novo
ciclo se inicia na moda, em que sdo desqualificados os costumes antigos do
vestudrio, entdo considerados ultrapassados, e inovacoes sdo agregadas as
producoes no modo de vestir.

Satisfazendo a dualidade da natureza humana, a moda representa, de
um lado, a igualdade social e a socializacao, contemplando o pertencimen-
to em relagdo a um grupo social de individuos que estdio em uma mesma
situacdo pecunidria, de status ou estilo de vida. Em contraposicdo, o relativo
distanciamento que cada elemento do grupo busca para a sua distingao in-
dividual acontece para que nao sejam identificados como apenas seguidores
de toda uma tendéncia e, sim, individuos que seguem as regras da moda,
mas se fazem particulares em detalhes de que s6 eles dispdem. Desta manei-
ra, o lado da moda que proporciona o encontro do individuo com o grupo
satisfaz sua forma social, ao mesmo tempo em que a busca da singularidade
e individualidade na moda satisfaz a formacao de seu contetido.?’

Quando ndo ha desejo de identificagio a um grupo ou a necessidade
de diferenciacdo ¢ porque o padrdo de vestuédrio adotado ¢ hegemonico, ndo
existindo o interesse em se criar modas. As modas s6 existem quando pelo
menos um grupo ou estrato social tem a intencao de distinguir-se de outros e
se manter na vanguarda das criagoes. Se porventura todos passassem a adotar
os mesmos elementos do vestuario estes deixariam de representar uma moda.

As contramodas na teoria classica de moda no vestudrio

Partindo dessa caracterizacdo sumadria do fendémeno sociolégico da
moda no vestudrio ¢ possivel constatar, nas sociedades ocidentais contem-
pordneas, a existéncia da formacao de grupos de identificagdo por meio da
imitacdo mutua de hdabitos vestimentares entre seus membros. As seme-
lhangas que integram os membros de grupos de identificagio podem se
manifestar positiva ou negativamente. A moda legitima seria a afirmacdo
positiva de tendéncias observaveis na composicao do vestuario de forma

% SIMMEL, Georg. Da psicologia da moda: um estudo sociolégico. In: SOUZA, J. & OELZE, B.
(org.). Simmel e a modernidade. Brasilia: Ed. UnB, 1998, p. 164.
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central na sociedade. As manifestagoes divergentes a estes propdsitos sao as
referidas contramodas. Estas se afirmam socialmente pela negacao do seu
contrario, a moda que vigora como dominante. Contudo, ndo deixam de
afirmar e legitimar as manifestacoes dominantes da moda ao afirmarem-se
como movimento contrdrio. A contramoda, neste sentido, reproduz esque-
mas sociativos e de distincao de forma andloga a moda central. As contra-
modas devem ser pensadas como uma “fac¢do” ou subgrupo da moda, em
funcdo de seu mecanismo de funcionamento interno e, simultaneamente,
por representar valores de grupos que coexistem no espago social com o
“grupo” que dita a moda estabelecida.

A perspectiva tedrica que se encontra por trds do processo acima expos-
to orienta debates também em outros campos que nao s6 o da moda, cons-
tituindo-se mesmo em uma categoria de analise sociolégica. A afirmacao
de uma ideia sugere, ainda que ndo intencionalmente, a afirmacao de seu
contrdrio. Isso porque, ao negar a ideia contraria do argumento que se quer
propor, inevitavelmente se faz conhecer esse “negativo” que acaba exercen-
do a fungdo de ressaltar sua forca social. As contramodas, por atuarem em
suas manifestagoes no vestudario de forma anédloga ao comportamento da
moda dominante, caracterizam uma fac¢do do fendmeno da moda, agindo
conforme os preceitos instituidos neste fendmeno simbolico, ndao obstante
configurem grupos de manifestagdes opostas as tendéncias da moda central.
Os sociologos Gabriel de Tarde e Georg Simmel* fazem mencao ao movi-
mento contrario a moda em ensaios datados do final do século XIX e inicio
do XX. A “recusa da moda” nas palavras de Simmel ou a “contraimitacdo”
no vestudrio para Tarde dizem da correspondéncia entre a manifestacao do
negativo na moda e a manifestacao legitima da moda.

Conforme Tarde, quando pessoas estdo em contato ou na presenca de
outras em uma sociedade, mas optam por ndo se comportar segundo as
“orientagoes dominantes”, a atitude alternativa incorporada por essas pesso-
as ou grupos se constitui em uma contraimitacao. Esta contraimitagao ¢ uma
relacdo antissocial ja que conhecem o outro lado, as outras influéncias, as
outras formas de se manifestar. Diferente seria se a “ndo-imitacdo” ocorresse
por ndo haver contato social entre pessoas ou grupos diferentes que nao
se encontram em espaco fisico coincidente. Neste caso ndo ha expressao de
oposicao a outra visao de mundo, apenas ndo se conhece outra. Esta seria a

2 TARDE, Gabriel de. As leis da imitagdo. Porto: Rés Editora, 1969; SIMMEL, Georg. La mode, op.
cit., 1989.
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condicdo verificada sobretudo em paises do Oriente em tempo anterior ao
advento das sociedades modernas, que mantiveram, por pelo menos alguns
séculos, as mesmas formas de se conceber as roupas, variando pouquissimos
detalhes ou tecidos e perpetuando as linhas centrais de orientacao na con-
feccao destas indumentarias.?

As pessoas que se opoem a moda, negando para si as influéncias da
moda, rendendo-se entdo as tendéncias contrarias a esta, sdo, para Simmel,
equivalentes aos “escravos da moda™ - os seguidores fiéis das tendéncias
nos modos de vestir. Assim se considera porque as atitudes de negar a ma-
neira como se processa a moda, porém reproduzindo em formas préprias
e consideradas por proponentes alheios a moda dominante como genuinas,
na verdade se constituem em manifestacoes orientadas pelas mesmas regras
que a moda institui. Os grupos de contramodas buscam, através do vestu-
ario que portam, criar signos de integracao entre seus iguais e de distingdao
em relacdo aos outros que se orientam por ideias divergentes as suas crencas
ou visao de mundo. Dessa forma, o objetivo de singularizacao frente a uma
tendéncia social abrangente acontece em nivel micro nas tendéncias, formas,
tecidos, cores e ornamentos considerados distintos da proposicdo de moda
dominante. Contudo, a maneira como os grupos de contramodas se organi-
zam reproduz um mecanismo idéntico aos modos de constituicio da moda
entdo considerada legitima.

Sociedade contemporanea e a
cultura do consumo de massa

O consumo moderno pode ser entendido como um dos meios de atender
a certos tipos de necessidades (inclusive supérfluas), adquirindo-se produtos
ou servigos que resolveriam tais precisdes por meio de relacoes de troca en-
tre produtos ou servicos e moeda. O consumismo do tempo presente ¢ um
conceito usado para se diferenciar do consumo das sociedades modernas.
Para Mike Featherstone?” o consumismo compreende, além do consumo dos
produtos, também o consumo da imagem social e do valor simbdlico que
tém os produtos. Essa “intensificacdo” da forma como as pessoas passaram a

» Ver BRAUDEL, Fernand. O habitat, o vestuario e a moda, op. cit,, p. 281-285.
% Atualmente ¢ muito usada a expressao em inglés “fashion victims”.
27 FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e pés-modernismo, op. cit., 1995.
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se apropriar de um produto surgiu a partir das transformacoes sociais que
fizeram emergir a cultura e o consumo de massa.

O surgimento da sociedade de massa - sociedade esta que tem suas
decorréncias culturais genericamente designadas por “cultura de massa”,
a cultura produzida e consumida na sociedade de massa — relaciona-se a
emergéncia da sociedade capitalista industrial que tem como marcos de seu
aparecimento a Revolucdo Francesa e a Revolucao Industrial, bem como,
de forma mais ampla, o desenvolvimento das relacdoes de mercado e a ur-
banizacdo crescente das cidades. Os elementos culturais desta ordem social
caracterizaram-se, progressivamente, por uma producdo em nivel indus-
trial de uma gama extensa de produtos ligados principalmente as formas
de lazer como os espetaculos publicos, a musica, a literatura, o cinema (e,
posteriormente, a televisao), mas também a moda. A designagdo “produto
cultural’, utilizada amplamente pelos estudiosos desta problematica, ja vem
intrinsecamente condicionada por sua existéncia urbano-industrial. Produ-
to é o elemento final de uma cadeia produtiva. Acredita-se que houve um
decréscimo paulatino da autonomizacao cultural e da criacao artesanal das
obras culturais, sendo estas substituidas por produtos de fabricagio mais
facil, menos demorada, menos dispendiosa e facilmente reproduzivel, ja que
a questao de ordem seria o calculo econémico: produzidas para gerarem um
maior lucro do que a producao artesanal.

Nesse contexto, contudo, ndao se poderia dizer de uma sublimacdo da
individualidade ou de imposicao de valores e praticas por agentes totalmen-
te externos e alheios as pessoas. Também nao seria prudente afirmar que os
produtores da cultura de massa percebem demandas junto ao publico que
sdo rapidamente produzidas em modelos com um propésito comercial volta-
do para consumidores incapazes de entender que estao sendo manipulados.
Os objetos consumidos pelos individuos mais provavelmente representam
ideias e desejos que foram primeiramente manifestados por este publico.
As pessoas, no processo de socializacao e compartilhamento de simbolos,
valores e praticas, criam estes mesmos elementos que sdo absorvidos pelas
instituicoes sociais justamente por serem aceitos pelos individuos. H4, na
realidade, um aproveitamento por parte do sistema capitalista de produgao
destes mesmos simbolos, valores e praticas em “embalagens” bem concebi-
das com o intuito de vender em grande quantidade e para um publico vasto.
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O consumo cultural nas sociedades de massa deve ser pensado como
um processo dialético®® em que o sistema de produgdo cultural influencia
e molda os desejos de consumo criando em certa medida o consumidor de
massa, mas também em que a producdo cultural ndo deixa de ser deter-
minada pelo préprio mercado, pelas préprias necessidades apontadas pelos
consumidores. A capacidade de selecio do consumidor permite que este
realize suas escolhas com mais fidelidade as suas identificacoes, projecoes e
gosto do que propriamente por um modelo imposto. A ideia de Edgar Morin
¢ que ndo h4 um fluxo unilateral de informacoes partindo dos meios de di-
fusao de cultura de massa em relacdo ao consumidor. Existem propostas de
consumo veiculadas pelas formas simbélicas da cultura de massa, mas sem
imposicdo, ja que as escolhas sao facultadas aos consumidores.

O consumidor de massa pode se apropriar, em seu cotidiano, das men-
sagens comunicativas emitidas pelos meios e produtos culturais de massa.
Contudo, essa apropriacao se da a partir da identificagio que o individuo
manifesta em relacdo as ideias, imagens e sons veiculados no cinema, na TV,
pela industria fonografica etc, em um processo de adequagdao aos valores
e crencas que este ja tenha desenvolvido anteriormente. O consumo que
porventura tais mensagens inspirem no espectador por meio da difusdao
ideoldgica contida nelas nao se dd de forma imitativa e conformista, sem
discernimento critico do consumidor. Este identifica-se com posturas ide-
olégicas que transmitam mensagens familiares a suas crengas, mesmo que
isso aconteca ap6s um primeiro momento de identificacdo de seu gosto. So-
bre a formacao do gosto, Pierre Bourdieu tem o seguinte pensamento:

O gosto s6 existe quando experimentado. Para que o gosto seja formado e escolhas neste
campo sejam feitas, o espectador precisa expor-se primeiramente a tais imagens, sons
e mensagens. Descobrindo uma coisa que lhe traga prazer, ao seu gosto, o espectador
descobre o que deseja e o que tinha vontade de dizer ou expressar. Mas que, por ainda
nao sabé-lo, ficava impossibilitado de manifestar-se.”

Complementarmente pode-se dizer que o mercado consumidor na so-
ciedade contempordnea nao se satisfaz em depositar seus produtos em prate-

% Ideia de uma dialética produgdo-consumo na cultura de massa entre o sistema de produgdo
cultural e as necessidades culturais dos consumidores, proposta por MORIN, Edgar. Cultura de
massas no século XX, vol. 2. 9* edigdo. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2002, p. 45-47.

2 Sobre a formagao do gosto ver BOURDIEU, Pierre. A metamorfose dos gostos. In: Idem. Questdes
de Sociologia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983, p. 128.
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leiras e esperar a resposta do consumidor para saber se vai ter aceitabilidade
ou nao. Pesquisas de opinido cada vez mais sofisticadas sao realizadas para
se avaliar os anseios e as expectativas do consumidor, sua predisposicao a
produtos novos ou a novos formatos, materiais e “embalagens” de produtos
ja disponiveis no mercado. Portanto, se um produto estd sendo oferecido ao
consumo, certamente é porque se constatou, mediante informacoes advin-
das do publico consumidor, a sua provavel aceitacdo. Os meios de comuni-
cacdo de massa colhem ideias e informagoes de seu publico consumidor da
mesma forma que este se reporta aos icones da cultura de massa e/ou aos
lideres de opinido - que frequentemente estdo associados aos veiculos de
difusdo de informagdo ou sdo pessoas proximas ao seu universo — para se
orientarem em relagdo ao consumo.

A distincao e os elementos de identificacdo social e econémicos perma-
necem, quais sejam, a diferenciacdo dos produtos de consumo e culturais
por meio da acessibilidade, qualidades materiais e simbélicas intrinsecas, de
divulgacdo mercadoldgica e, finalmente, pelas diferencas de grife e preco.
O preco (que ¢ alto quando um produto estampa uma grife) pode mesmo,
em ultima instancia, servir como critério para distinguir produtos quando
as qualidades dos materiais sdo similares e, a olhos visiveis, nao seria facil a
identificacao de sua procedéncia e de seu valor simbdlico.

Desafios de compreensao das modas atuais

A moda feminina sé pode libertar-se do dominio da alta-costura em razdo dos novos
valores ligados as sociedades liberais na etapa da producao e do consumo de massa.
O impulso de uma cultura jovem no decorrer dos anos 1950 e 1960 acelerou a difusdo
dos valores hedonistas, contribuiu para dar uma nova fisionomia a reivindicacao indi-
vidualista. (...) Foi essa galaxia cultural de massa que minou o poder supereminente da
alta-costura; a significagdo imagindria “jovem” acarretou uma desafei¢do pelo vestuario
de luxo, assimilado ao mesmo tempo ao mundo “velho”. (..) No momento em que se
eclipsa o imperativo do vestudrio dispendioso, todas as formas, todos os estilos, todos
os materiais ganham uma legitimidade de moda: o descuidado, o tosco, o rasgado, o
descosturado, o desmazelado, o gasto, o desfiado, o esgarcado, até entao rigorosamente
excluidos, veem-se incorporados no campo da moda.*

0 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero, op. cit,, p. 120-121.
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A perda de espaco da alta costura no mercado de moda com a entrada
da roupa industrializada retira parcialmente a grande propriedade dos es-
tilistas e desta moda aristocratica como tnica referéncia de moda a ser se-
guida por todas as pessoas da sociedade. O inicio da producao em massa no
vestudrio, de roupas prontas para vestir, referidas também como prét-a-porter
(francés) ou ready-to-wear (inglés), demarca o principio de um periodo histéri-
co que ndo mais se pode explicar pelo modelo teérico da moda cléssica, aris-
tocratica, imposta por estilistas e pela elite que encomendava seus produtos
artesanais. A producdo em larga escala de roupas permite que mais classes
de pessoas possam adquirir tais roupas, ja que estas sdo mais baratas do que
as de outrora produzidas artesanalmente. Com um maior acesso as roupas a
partir da industrializacdo da produgdo destas observa-se progressivamente
maior manifestacdo publica nos espacos de sociabilidade de diferentes valo-
res e estilos de vida também pelo vestuario, o que antes ndo acontecia.

O declinio relativo da alta costura dispendiosa, cara e acessivel a pou-
cos foi dando lugar ao ready-to-wear que simplificou o processo de produgao
e consumo de vestudrio barateando-o e, consequentemente, ampliando o
escopo de clientes. A alta costura se realiza em um processo de feitura se-
melhante ao das obras artisticas artesanais. H4 um nimero reduzido de
artifices presentes na confeccao das pecas, cada peca de roupa requer longo
tempo para sua feitura, acuro nos detalhes e acabamento, alto custo dos
materiais envolvidos e individualizacao das pegas que costumam ser fina-
lizadas nos corpos dos clientes, em uma producao luxuosa e exclusiva para
privilegiados economicamente. A roupa pronta para vestir, essa que se com-
pra nas lojas, boutiques e grandes magazines, ¢ padronizada por tamanhos
previamente definidos e ndo singularizada pelas especificidades dos clien-
tes. Dessa maneira, este tipo de roupa pode ser adquirido por classes menos
providas economicamente, jd que o produto industrializado tem seu custo
reduzido justamente pela padronizacdo das matérias-primas, modelagens,
acabamentos, estamparia etc.

Daf a tese de que a moda no vestudrio ocidental se origina como um
fendmeno social singular, manifestacdo de um campo de hierarquia e po-
der simbdlico, para um entendimento do fendmeno no tempo presente de
“modas” plurais que passam a se manifestar progressivamente — com o au-
xilio da producdo em massa — em uma simultanea expressao de diferencas
que seriam consideradas inconcilidveis em uma moda tnica e dominante
como em outros tempos. As manifestacoes de moda ocidentais da atualidade
evidenciam tendéncias multiplas na composicdo do vestuario combinando,
muitas vezes, influéncias ideologicamente contraditérias. Em uma mesma
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moda, por exemplo, podem se relacionar referéncias a variados estilos, mes-
clando elementos oriundos das culturas jovens urbanas como os hippies ou
os punks® com elementos de culturas nao ocidentais consideradas “exéticas”
como as africanas e a indiana e, eventualmente, ainda incorporar elementos
consagrados no vestudrio ocidental provenientes de modas que vigoraram
em outras décadas do século XX. Este século de grandes transformagoes eco-
nomicas e politicas é também muito representativo em termos de moda no
vestudrio, pois as mudancas foram imensas e traziam realmente novidades a
cada década do que era antes produzido e utilizado. Hoje se verificam amplas
possibilidades do vestir, grandemente influenciado por mudangas e evolu-
¢oes nos costumes ao longo da historia e principalmente no século XX. Neste
século, fendbmenos como as duas guerras mundiais, a disseminacgdo dos es-
portes e a crescente presenca da mulher na vida publica, assim como no mer-
cado de trabalho, muito influenciaram o caréter da moda no tempo presente.

Nos dias de hoje vé-se a coexisténcia de variados grupos de estilo, com
tipos e habitos vestimentares distintos, embora muitas vezes com influéncias
interpenetradas. Isso sugere também que a difusao da moda contemporanea
nao acontece sempre de acordo com o modelo conhecido como tricle-down,
ou seja, proveniente das classes economicamente mais abastadas em direcao
as classes menos providas de recursos. Atualmente, de acordo com Massimo
Baldini,** a difusdo de um estilo novo na moda pode acontecer horizontal-
mente em grupos de estilo distintos, mas em um mesmo padrao de ren-
da; entre grupos com padrées de renda distintos, mas com estilos de vida
similares; por grupos de contracultura ou subculturas consideradas como
“minorias” etc. Todas essas possibilidades desconstréem a ideia de uma imi-
tacdo entre classes hierarquicamente dispostas por fatores majoritariamen-
te economicos, sobretudo como indicado nas analises mais economicistas
deste fendmeno que apresentam uma imitacao sempre oriunda das classes
menos abastadas em direcao as mais abonadas. O propésito de obtencao de
distincdo pode ainda existir nos dias atuais, mas estas classes mais abonadas
nao sao percebidas como as tnicas classes “distintas”, “especiais” e, portanto,
principais modelos orientadores de estilo no vestudrio, apenas as mais pro-
vidas em recursos financeiros. A moda contemporanea sugere uma valoriza-

! As modas hippie e punk despontaram nos anos 1960 e 1970, respectivamente, embora elementos
destes estilos de vestir continuem influenciando modas desde entao.
52 BALDINI, Massimo. A invengdo da moda: as teorias, os eslilistas, a historia. Lisboa: Edi¢oes 70, 2006, p. 61-83.
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¢do de outras classes em que questoes culturais parecem interferir, até mais,
no desejo de imitacdo do que propriamente o fator econéomico.

Adicionalmente, a moda hodierna faz parte de um contexto social que
abriga mais largamente discussoes sobre a globalizagdo, periodo que pro-
gressivamente indicou uma tendéncia a homogeneizacdo em aspectos di-
versos dos padrdes de comportamento e atitude no vestudrio. Influéncias
das modas verificadas em grupos de expressao distintos e alternativos aos
grupos de moda anteriormente concebidos como dominantes foram sendo
absorvidas por esta moda socialmente legitimada e central na sociedade.
Tais influéncias foram incorporadas em um movimento de certa forma lento
e controlado, sem ameacar o jogo inerente ao campo da moda. Na socieda-
de contemporanea, fortemente orientada pelo consumismo e consumo de
massa, os “grupos de contramoda” terminam por ter suas manifestacoes de
moda, a principio identificadas como singulares e exclusivas, incorporadas
no movimento social analogo (anteriormente) dominante. Essa incorpora-
¢do progressiva das modas alternativas pela moda central diz da validade
das contramodas como expressdo de valores intrinsecos a sociedade con-
temporanea, concomitantemente aos valores de conformacdo as orientagoes
“oficiais” que impulsionam a formagdo do movimento dominante na moda.

Mesmo considerando que provavelmente as contramodas ndo se mani-
festam no sentido de tentar destituir a legitimidade da moda central e, sim,
de expressar valores proprios inerentes a cada grupo especifico, ¢ relevante
comentar que, no campo da moda, assim como em outros espacos estrutu-
rados de posi¢oes, o dominante se defende dos entrantes para manter sua
exclusividade, evitando assim a concorréncia e a destituicao de seu posto
central.® Esta ¢ uma das explicagdes para a incorporacao de elementos da
contramoda na moda considerada dominante. Absorver estes elementos an-
tes distintivos de grupos antagonicos enfraquece a iniciativa da oposigao
e fortalece a posicao de dominante da moda central que gradualmente vai
incorporando o maximo de elementos possiveis como matéria-prima para
a criacao de suas tendéncias, o que no tempo presente representa também
atingir um publico mais amplo.

A regeneracao da moda na atualidade ndo parece ser propulsionada
apenas por este movimento de defesa dos estabelecidos e bem providos eco-
nomicamente no intuito de evitar a mediocrizacao dos modos vestimentares

5 BOURDIEU, Pierre & DELSALT, Yvette. Le couturier et sa grife..., op. cit,, p. 7-36.
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por eles usados. O consumismo se apresenta como a principal mola propul-
sora de um movimento que necessita de regeneragdo constante, justamente
para estimular mais vendas, aquisi¢des de produtos muito similares em cur-
to intervalo de tempo e um consumo crescente dos usudrios em massa. Nao
se pode deixar de destacar que, sob o ponto de vista economico, questoes
emergentes no estudo das sociedades como a propagacdo do consumo em
tempos do capitalismo avangado — o consumismo - sugere uma “facilidade”
em incorporar manifestacoes antagonicas ao sistema neste mesmo sistema
centralmente reconhecido. Isso se da como forma de banalizar e minorar as
expressoes de oposicao, neste caso especificamente as modas alternativas de
antes, bem como de estimular ainda mais o consumo ja intrinsecamente as-
sociado a existéncia de modismos, transformando elementos de contestacao
em parte constitutiva do fendmeno de moda, que passa a incorporar todas
as manifestagdes em uma existéncia plural.

O momento presente, que coincide historicamente com o fim do século
XX e inicio do século XXI, apresenta uma diferenca em relacdo a moda tra-
dicional. Movimentos outrora marginais a concepcao dominante de moda
convivem pacificamente com influéncias “tradicionais” da moda que ja foi a
unica dominante, ocorrendo uma interpenetracdo de influéncias entre ten-
déncias antes tomadas como opostas. Essa incorporacdo de elementos da
“contramoda” no movimento central da moda serve a uma disseminacdo
ainda maior do fenémeno da moda e a estimulagdo de um tipo especifico
de consumo, o consumo de massa. O movimento de apropriacdo da contra-
moda pela moda em parte ocorreria por ser o fendmeno contemporaneo da
moda inserido em um esquema de producao industrial fortemente condi-
cionado por seu viés econdmico. Este aspecto sugere um aproveitamento até
de formas que se manifestam contrariamente ao sistema central da moda,
revertendo o negativo em positivo e lucrativo empreendimento.

O consumismo - ainda que criticas e reavaliacoes ja estejam em pautas
de muitas reflexdes, a exemplo do movimento slowfashion®* — é aqui sugerido
como a categoria-chave para se pensar a moda no tempo presente. Esta ¢
uma das principais diferencas em relacdo aos contextos anteriores de mani-
festacdo de moda. Embora o consumo tenha estado sempre presente na rela-

> Movimento que questiona o fast fashion e sua producao voltada para a cultura de massa,
considerando a possibilidade de se fazer moda com mais consciéncia humana e preocupacao
com o meio ambiente e a sociedade. Ver a exemplo FLETCHER, Kate & GROSE, Lynda. Moda
e sustentabilidade: design para a mudanca. Sdo Paulo: Editora Senac, 2011.
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¢do dos individuos com a producdo de sua apresentagao pessoal, o momento
histérico compreendido desde o p6s-guerra do século XX ao inicio do XXI
¢ fortemente associado ao crescimento da preocupacao sociolégica com a
questdo do consumo pelas transformacdes sociais que facilitaram uma cul-
tura de consumismo de massa. E, desde os anos 1990 até os dias atuais, o
fenéomeno do fast fashion* que dominou o mercado de moda contemporaneo
com suas inimeras colecoes anuais e uma moda cada vez mais descartavel
¢ o maior indicio desta realidade.

Essas sao algumas das questdoes que esbocam hipdteses em relacdo a
tese de que, efetivamente, ainda é importante pensar a moda como um fen6-
meno simbdlico e indicador de pertencas sociais. Porém, em vista das trans-
formacoes dos ultimos tempos, a unidade destes grupos da sociedade civil
passa a se dar, no tempo presente, pela atuacao de categorias mais diversas
do que em tempo anterior. Exemplo a se considerar é ndo apenas a classe
econdmica, em uma estratificacdo vertical, mas também a manifestacao dife-
renciada de estilos de vida entre pessoas do mesmo padrdo de consumo que
ainda se agrupam e se diferenciam por grupos profissionais, oficios, etérios,
gosto musical, dentre outros fatores que podem se apresentar culturalmente.

Consideracoes finais

Em varios aspectos, as modas de hoje mantém regularidade com o fe-
nomeno de moda ja anteriormente analisado por estudos histdricos desse
campo. Contudo, algumas diferencas sugerem a possibilidade de uma con-
formacao diferenciada para o fenomeno das modas plurais. Importante re-
gistrar que o movimento de regeneracao da moda, de tempos em tempos, se
perpetua na contemporaneidade. Os bens materiais continuam a ser ampla-
mente valorizados na sociedade atual e as classes detentoras dos principais
recursos economicos tém ainda influéncia no universo da moda. Mas nao
necessariamente como a classe que da origem ao movimento de regeneragao
da moda ou como o (tinico) grupo dominante no processo de sua propaga-
¢do. A difusao da moda ndo acontece apenas conforme o modelo de hierar-
quias econdmicas, ou seja, partindo das classes altas e ricas em direcdo as
classes mais pobres teoricamente sem estilo de vestir. O que se percebe no
tempo presente ¢ uma profusao de classes e grupos sociais distintos entre

> Para entender melhor o fast fashion ver CIETTA, Enrico. A revolugdo do fast fashion: estratégias e mo-
delos organizativos para competir nas indiistrias hibridas. Sao Paulo: Estacao das Letras e Cores, 2010.
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si — em relacdo a posse de recursos econémicos, valores e estilos de vida - e
em numero realmente maior do que nos modelos cléssicos de estratificagao
social. Estes grupos expressam suas visoes de mundo também pelas roupas
que vestem e consomem em manifestacoes multiplas.

Em relacdo a categoria da imitagdo, permanece hoje principalmente
o entendimento que indica uma mimetizacao reciproca entre as pessoas
do vestuario que utilizam como expressdo de sua visdo de mundo e cren-
cas. Nesta categoria inclui-se a reproducdao de comportamentos e atitudes,
compondo uma generalizacao das praticas relacionadas a moda em vigor
para cada grupo de expressdo. Esta ¢ uma regularidade fundamental para a
moda. A moda s6 ¢ possivel como manifestacdo social. Se nao existe desejo
de se identificar com algum grupo, postura, atitudes, valores, hébitos e, con-
sequentemente, um modo de vestir que caracterize isso, ndo existe moda e
sim maneiras singulares de se vestir e representar a si proprio. Ja a imitagao
decorrente do desejo manifesto das classes consideradas inferiores na hierar-
quia social em se parecer com as classes superiores — os entdo detentores de
maior prestigio social - e se equipararem em reconhecimento ndo se mantém
como a principal propulsora das transformacoes de moda. Este aspecto pode
existir e se manifestar no fendmeno da moda, porém de maneira residual.

Conforme dito acima, o prestigio e o valor social que pessoas de um de-
terminado grupo possam perceber em outro ndo necessariamente resultam
das condigoes socioecondmicas sabidas deste grupo. As distincdes podem
perpassar a questdo economica, mas vém acompanhadas por diferencia-
¢oes de acordo com o estilo de vida, idade, profissao, sexo, pratica religiosa,
formacao educacional, dentre varios outros elementos que poderiam ser ci-
tados. Subsiste a relagdo dos pertencimentos com a categoria da separacao,
que ¢ um dos elementos explicativos da moda classica: segmentar grupos
de estilo de vida e/ou de status pecuniario distintos, através de manifesta-
¢oes publicas de valores, crencas ou poder econémico inerentes a tal grupo.
Dessa maneira, ao mesmo tempo que se afirmam socialmente como uma
identidade, distinguem-se dos que ndo estdo associados a este estilo de vida.
Acredita-se, neste estudo, que o fator cultural é tao forte quanto o econdmi-
co para a existéncia de modismos e sua difusdo nos tempos atuais. O fator
econdmico, aspecto extremamente importante de ser considerado, foi aqui
ressaltado por conta das relacées entre moda e consumo. O fator cultural é
preponderante em termos dos significados percebidos pelo vestuéario, embo-
ra isso possa ser, em seguida ou simultaneamente, aproveitado pelas empre-
sas ligadas ao campo da moda, j& que estas tétm como objetivo o aumento
dos lucros, principalmente advindos de um consumo crescente.
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Por fim, pode-se dizer que as questdes essenciais que diferenciam os
contextos de uma moda ligada as primeiras teorias sobre este fendmeno e
as modas plurais de hoje sdao a horizontalizacdo das criacdes e difusoes de
modas e a relagdo do tempo presente com o consumismo. Este orientou,
sobremaneira, as transformacées recentes da moda e de suas tendéncias em
um movimento de regeneracdo condicionado pelas motivagoes econémicas
voltadas a reproducao do consumo e em tempo cada vez menor que em mo-
mento anterior. O consumismo das ultimas décadas tem funcionado como
importante componente na estruturacao das identidades e meio de acesso a
sociedade, seus grupos e organizagoes, incluindo pessoas em lugares sociais,
por meio da posse de elementos e simbolos culturais produzidos e orien-
tados para o consumo. A apresentagao pessoal que inclui toda a discussao
sobre a moda no vestudrio ¢ um campo influido pelo consumo e largamente
utilizado pelos individuos no propésito de obter melhores condigoes de in-
sercao e valorizacao social, incluindo as esferas profissionais e afetivas.
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