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Um dos principais modos de articulacio da presenga do religioso na esfera
publica na atualidade produz-se através da midia e na midia. Aspectos relacionados
a midia religiosa e a presenga da religido na midia de massa frequentemente se fazem
presentes nas pesquisas sobre o campo religioso brasileiro, mas poucas vezes sdo assu-
midos como questio central de analise.

Ao produzirem midias religiosas (musicas, videos, programas de TV, eventos,
livros, sites e conteidos na internet), diferentes grupos nio apenas formulam expres-
soes de um contetudo religioso estdtico, pronto e acabado, para uma determinada
audiéncia dvida por recebé-lo como forma de confirmagio de suas presumidas cer-
tezas. Em lugar disso, a relagio entre religido e midia aciona um processo dinAmico
de produgio e reinvencéo desses préprios contetdos religiosos, de seu lugar na esfera
publica, da relacio entre o religioso e o secular, do surgimento de audiéncias (inespe-
radas e mesmo inusitadas), de modos de habitar e circular na cidade, da formagao de
subjetividades, da producio de politicas publicas, e das relagoes de grupos “religiosos”
e “laicos” com o Estado.

Pensar a partir da articulagdo produtiva entre religidao e midia permite-nos
ainda refletir sobre a materialidade dos meios nos diferentes contextos religiosos,
sobre dimensoes da sensorialidade, da estética e, principalmente, sobre questdes re-
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lacionadas aos mediadores e as mediagdes que se destacam analiticamente segundo
esse recorte de pesquisa’.

A questio da articulagio entre religido e midia, vale esclarecer, nio é aqui
tomada como uma questdo exclusivamente contemporanea, especifica de “tempos
modernos” nos quais as midias e as tecnologias estariam presentes, em contraste com
um passado remoto sem midias e mediacdes. Muito menos entendemos o campo
mididtico como um Ambito privilegiado de “ressurgimento” do religioso e do mégico
na modernidade. A relagio entre religiao e midia é pensada neste dossié a partir de
concepgdes que tomam como principio analitico uma constituicio reciproca entre as
categorias “religiao” e “midia”, indo além de uma abordagem simplista que se inclina
apenas sobre os “usos” de recursos tecnoldgicos na disseminacio de mensagens e
praticas religiosas.

As reflexdes de Angela Zito em seu artigo Religion is Media convidam-nos a um
raciocinio que aproxima a prépria defini¢do de religido da definicio de midia. Afirma
Zito (2008:s/p, tradugio nossa):

[...] do ponto de vista da mediagio dialética da vida social, “religiao” e
“midia” podem ser entendidas como funcionando de maneira surpreen-
dentemente intimas, de modo a configurar formas ainda mais potentes
de pratica social, quando deliberadamente interligadas. Ambas envol-
vem e mobilizam questdes epistemoldgicas e cosmolégicas da constitui-
c¢do do real.

Ou ainda, tal como nos instiga Stolow (apud Morgan 2008:194):

Imagine qualquer forma de experiéncia, pratica ou conhecimento reli-
gi0so e veja o que sobra “sem tecnologia”. Sem instrumentos, ferramen-
tas ou aparatos; sem arquitetura ou roupas; sem pinturas, instrumentos
musicais, incensos, ou documentos escritos; sem qualquer pratica dis-
ciplinar corporal de controle, tal como métodos aprendidos e perfor-
matizados de respiracdo, modos de sentar, gestos com as mios — todas
essas sao também praticas técnicas. Até mesmo pensamentos e imagens
parecem se desfazer se removermos as tecnologias representacionais da
linguagem e da iconografia. A conclusio inescapavel que se extrai deste
exercicio é que “religiio”, seja como se escolha defini-la, é inerentemen-
te e necessariamente tecnoldgica.

O campo de estudos de Religido e Midia fortalece-se a partir dos anos 1990 e
retine diferentes pesquisadores ao redor do mundo. O primeiro artigo deste dossié, de
autoria de Jeremy Stolow, apresenta-nos uma visio geral desse campo de pesquisas,
suas principais questdes epistemoldgicas, metodoldgicas e tematicas. Partindo do prin-
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cipio de que esse é um campo eminentemente interdisciplinar, Stolow desenvolve uma
leitura interessada acerca dos principais desafios desse esforco de investigagio pautado
no inevitdvel e indispensavel didlogo entre diferentes 4reas disciplinares, como a so-
ciologia, a antropologia, a comunicagio e as ciéncias da religido, dentre as principais.
Em seu artigo, o autor propde-se ainda a inspirar pesquisadores, sugerindo e indi-
cando temdticas relevantes e pertinentes ao campo de pesquisa em religido e midia,
bem como modos de abordé-las, evidenciando interesses tanto em temas e campos
que demandam abordagens mais histéricas (0 que confirma a ideia de que “religido e
midia” configuram uma temética nfio exclusivamente “moderna”), quanto em objetos
de pesquisa pertinentes 2 efervescéncia das questdes mais acaloradas da cena publi-
ca contemporinea no Brasil e no mundo. Destacam-se, na abordagem de Stolow ao
campo de religiao e midia, sua ampla leitura do conjunto de estudos realizados sobre a
temadtica, sua contribuigio significativa ao sistematizar esse panorama internacional,
tal qual 0 modo como apresenta esse cendrio de forma imaginativa e provocadora.

Como verificaremos ao longo deste dossié, grande parte da produgio sobre
religido e midia no Brasil trata da relagio entre as religides cristas e as mais diferentes
estratégias mididticas de projetos catdlicos e evangélicos. Ao abordar em sua anélise
um grupo que propde uma releitura de “tradicdes africanas”, De Witte oferece-nos
um material diferenciado que escapa s religides cristds, o que oxigena o campo, ao
mesmo tempo em que com aquelas se relaciona intrinsecamente. A autora analisa em
seu artigo as praticas da “Afrikan Traditional Religion” em Gana, levando em consi-
deragio suas estratégias midiaticas, as dinAmicas internas ao grupo religioso, sua rela-
¢io com a cena publica e politica, e 0 modo como as préticas e discursos dinamizam
redes de poder que participam da produco de uma disputada concepgio de “cultura”
e “identidade” africanas em Gana e em todo continente africano.

No Brasil, diferentes pesquisadores ja vém contribuindo nos dltimos anos de
forma significativa com produgdes importantes para o campo de pesquisas em Reli-
gido e Midia’. Este dossié retine novos nomes ao campo, fomentando assim outros
dialogos, novas articulagdes tematicas e possiveis combinagdes entre diferentes areas
de interesse das Ciéncias Sociais. Na fina analise de Mariana Cortes sobre o “mer-
cado pentecostal de pregacdes e testemunhos” articulam-se no campo de religido e
midia elementos de uma sociologia do trabalho, do consumo e do mercado. O foco
da analise da autora sio as praticas dos pregadores itinerantes: sujeitos que agenciam
seus passados no “pecado” enquanto “mercadoria simbdlica”, sob a forma de apresen-
tagdes ao vivo de seus testemunhos e de DVDs e CDs vendidos em um novo mer-
cado religioso que, tal como apresentado por Cortes, oferece nio apenas respostas
milagrosas para as afli¢coes, mas também opgdes reais de carreira a esses pregadores.
Os “ex-tudo” (ex-bandidos, ex-macumbeiros, ex-traficantes, etc.) sdo pensados pela
autora tanto em sua relagio com esse novo mercado, quanto a partir das estratégias
de subjetivacio que acionam, especificamente no campo do que Cortes analisa como
“gestio do sofrimento”, no qual a histéria de vida se torna mercadoria.
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Se, através do artigo de Cortes, é possivel abordar a temética do trabalho e do
mercado tratando do campo de religiio e midia, 0 modo como Sant’Ana discute a di-
mensAo politica é um diferencial de sua produgio nesse campo. O artigo de Sant’/Ana
trata da relacio entre som e poder, produzindo uma discussio sobre paisagem sonora na
qual o evento piblico da Marcha para Jesus participa da formulagio na esfera ptblica
de uma categoria geral de “evangélicos”, sua relagio com a cidade, o Estado e a politica.
Em sua anilise, a ocupagio sonora das ruas pela Marcha para Jesus configura-se uma
ocupagio politica, mercadolégica e religiosa, afirmando assim um projeto “evangélico”
de cidade e nacio em franca disputa na esfera publica brasileira.

Um dos principais projetos evangélicos em disputa pela hegemonia religiosa no
Brasil desde os anos 1990 é aquele conduzido pela Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD), sendo a midia uma de suas principais estratégias. Responsével por emissoras de
radio, televisdo, editoras, websites, dentre outros veiculos, a IURD retine no conjunto de
suas acOes intimeras midias préprias, bem como se orienta abertamente para um tensio-
namento mais amplo das midias de massa estabelecidas. O artigo de Jacqueline Teixeira
toma por recorte especifico dentro desse universo as midias da IURD voltadas para o
publico feminino. Teixeira aborda a relacio entre midia e performances de género no
projeto “Godllywood”, frente mididtica da IURD que congrega um conjunto de estraté-
gias voltadas para a producio de um modelo de género que atinge as mulheres nos mais
variados Ambitos de sua vida — casamento, familia, finangas, trabalho, estética, etc. Ao
articular estudos de religifo, género e midia, Teixeira contribui para o campo de pesqui-
sas em religifo e midia no Brasil, e seu artigo completa este dossié de forma primorosa.

Assim, é com muito prazer que compartilhamos com os leitores este conjunto de
trabalhos. Em nossa compreensio, o campo de estudos em religifo e midia aqui desta-
cado, mais do que um tema em si, ou “ensimesmado”, opera no campo de estudos mais
amplo sobre religiao como um cendrio de debates de questdes diversificadas, como po-
der, politica, género, mercado, cidade, Estado, secularizagio, laicidade, espago publico,
dentre outros temas cléssicos das Ciéncias Sociais. Nosso intuito, portanto, nfo é o de
circunscrever ou delimitar um campo, mas destacé-lo a fim de colocé-lo em relagio com
outros campos de pesquisa e, sobretudo, com a produgio mais ampla das Ciéncias So-
ciais. Esperamos ter alcangado esse objetivo.
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Notas

! Sobre essas tematicas, destacam-se alguns trabalhos de referéncia no campo, dentre eles: Meyer
e Moors (2006); Hoover (2006); Hirschkind (2006); Morgan (2008); Qosterbaan (2009); Stolow
(2012); Birman e Machado (2012); Machado (2013).

2 Cf. Meyer (2009) e Stolow (2012).

3 Cf. Machado (2003); Birman (2006); Cunha (2007); Paula (2007); Rosas (2013); Maranhio Filho
(2013); Birman e Machado (2012); Machado (2013); dentre outros.
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