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A sociologia é marcada por metaforas
geograficas para caracterizar objetos
de anadlise. Esfera (Max Weber), campo
(Pierre Bourdieu), mundo (Howard S.
Becker) etc. sdo artificios que os ana-
listas utilizam para buscar demarcar
fronteiras nas quais se inserem seus
objetos. Tais metdforas operam em
outra fronteira, aquela na qual a so-
ciologia fundou originalmente seu
objeto e suas categorias: a sociedade
nacional. Ndo a toa, para uma biblio-
grafia que comeca a assumir a globa-
lizagdo como um fendmeno real - ndo
meramente uma ideologia - o surgi-
mento de uma nova totalidade sacri-
fica justamente as fronteiras. Nessa
bibliografia ndo se demarcam frontei-
ras, com metéforas geograficas, mas
se afirma uma totalidade, um interno
sem externo. Novas metdforas nesse

sentido se acumulam: aldeia global
(Marshall McLuhan), sistema- mundo
(Immanuel Wallerstein), sociedade
global (Roland Robertson, Octavio Ian-
ni), ecimeno global (Ulf Hannerz). E o
mundo - nao no sentido de Becker,
mas no sentido do préprio planeta -
que seria a unidade de andlise da so-
ciologia. Como diz Octavio Ianni (2006:
13), descobrimos que “a terra se tor-
nou mundo, [...] que o globo néo é
mais apenas uma figura astronémica,
e sim o territério no qual todos encon-
tram-se relacionados e atrelados, di-
ferenciados e antagdnicos - essa des-
coberta surpreende, encanta, atemo-
riza”.

Um mundo no qual importa menos
pensar as fronteiras e mais a totalida-
de. Um mundo no qual as metaforas
geograficas estariam condenadas. Nao
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é esse, contudo, o mundo que Ortiz
percebe em seu mais novo livro, no
qual o leitor encontra as fronteiras
organizadas em uma metafora geogra-
fica que lhe da titulo: em um universo.

A correlacao entre globalizacao e
fronteiras esta anunciada desde o ini-
cio dos trabalhos de Ortiz sobre glo-
balizacdo. Desconfiado com a pressa
de alguns autores em negar o espago,
o musical Ortiz - que langou um al-
bum de musicas na mesma semana
em que langou seu novo livro — seguiu
Paulinho da Viola e levou o barco de-
vagar. No livro Um outro territério, pu-
blicado em 1996 em espanhol, ele se
dedicou pela primeira vez a tratar es-
pecificamente do espaco. Sua pergun-
ta era a seguinte:

De maneira implicita ou explicita, as
andlises em Ciéncias Sociais possuem
um certo entendimento do que é o es-
paco (no caso da Sociologia e da Cién-
cia Politica, o territério nacional é
preponderante). Seria possivel manté-
-lono quadro atual das sociedades con-
temporédneas? Dificilmente (Ortiz,
1999: 47).

“Dificilmente”, contudo, nao o leva-
va a negar o espago, como se a catego-
ria nao fizesse mais sentido na socie-
dade. Para Ortiz era estranho afirmar
que “‘o espago esvaziou’, [que] ‘o mun-
dojando possuifronteiras’[...][,que a]
nocao de espago estaria, pois, no seu
ocaso” (Ortiz, 1999: 48). Apoiando-se
em Durkheim e Mauss (2004), Ortiz
afirmava que o espago ndo é uma cate-
goria abstrata, mas uma forma de clas-
sificacdo. Como tal, as pessoas o pro-
duzem, enquanto representacao, para
vincular suas vidas, suas relagoes, e,

nesse sentido, o espago se modifica,
mas nao desaparece. Isso significou
para Ortiz (1999: 50) que “se é verdade
que as mudangas recentes da socieda-
de consolidam um padréo civilizatério
particular, o da modernidade-mundo,
resta-nos perguntar sobre o tipo de es-
pacialidade que lhe é peculiar”. Dessa
nogao, adianta- se uma agenda de pes-
quisa: “como se caracteriza, no mundo
contemporaneo, uma territorialidade
desenraizada? Como compreendé-la,
quando ela se amplia para além das
fronteiras fisicas, envolvendo os indi-
viduos, as nagdes e as culturas?” (Ortiz,
1999: 50). O livro O universo do luxo é on-
de Ortiz (2019) realiza de maneira mais
bem acabada essa agenda. Nele se con-
cretiza justamente a demonstracao da
producao de um espago — com frontei-
ras, trajetos, objetos e pessoas —na glo-
balizacao.

Antes de desenvolver esse argu-
mento, olhemos como o livro se estru-
tura e ja notemos como a dimensao
espacial é transversal. Temos quatro
capitulos centrais e as consideracdes
finais (o livro ainda conta com uma
introducdo e uma digressao final). No
primeiro capitulo, “o mercado de bens
de luxo”, Ortiz apresenta sua dimen-
sdo econdmica, com dados sobre o
consumo de luxo e sua distribuigao
espacial. Se ali o luxo é tratado em
uma dimensdo de expansao, no se-
gundo capitulo, “um universo singu-
lar”, vemos sua restri¢do. Nele Ortiz
mostra o conceito de universo e o ar-
gumento de que o luxo nao se “demo-
cratiza” (como afirmam alguns auto-
res), mas se globaliza e, nesse proces-
so, produz novas fronteiras, manten-



do-se inacessivel a maior parte das
pessoas. No terceiro capitulo, “distin-
cdo e sobreposicdo das fronteiras: ar-
te e luxo”, o autor aborda as relagdes
entre arte e luxo, com o surgimento
de fundacgdes de marcas de luxo que
financiam a arte ou, no caminho in-
verso, a presenca de colecdes de luxo
em museus de arte. Arte e luxo se
aproximam, demonstra Ortiz, mas nao
se confundem. Se compartilham no-
c¢oes como autoria, unicidade e rarida-
de, distanciam-se em nogdes como
artesanato, central para o luxo e opos-
to a arte. Tudo funciona como se hou-
vesse uma zona de compartilhamento
entre esses dois espagos, mas também
fronteiras que nao lhes permitem
confundir-se. No quarto capitulo, “o
mundo dos ricos”, Ortiz apresenta o
lugar em que o luxo se materializa.
Nesse que é o capitulo mais etnogré-
fico do livro o que importa néo sdo os
dados (embora eles ajudem nos argu-
mentos), mas os singulares estilos de
vida dos ricos. O livro ainda possui um
capitulo de “consideracdes finais”
(com o subtitulo “autenticidade e gos-
to”) que é menos uma conclusdo (ha
ainda uma digressao final), mas o de-
senvolvimento de uma ideia-chave: se
o gosto dos ricos se opera dentro de
fronteiras, ele é gosto global em dois
sentidos: em sua expansao pelo pla-
neta e em sua condicado de definir um
novo gosto legitimo, agora global, que
atravessa as diversas classes sociais e
vérios lugares. E rico aqui o didlogo de
Ortiz com seu velho interlocutor, Pier-
re Bourdieu.

Une os capitulos o pressuposto -
uma das diferencas radicais entre o
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livro de Ortiz e outros trabalhos que
tratam do luxo - de que ndo importa
estabelecer “o que é um objeto de lu-

» o«

x0”, “o relevante é estabelecer o vincu-
lo existente entre objetos, praticas e
institui¢des” (Ortiz, 2019: 65). Um ob-
jeto s6 é de luxo se ele estd em uma
rede de relagoes com outros objetos,
praticas e institui¢ées que, em con-
junto, produzem o sentido do luxo. Em
outras palavras, quem compra um
perfume caro pode ser apenas um en-
dinheirado se nao souber quais os ou-
tros produtos e praticas que corres-
pondem a esse perfume: como viajar,
para onde viajar, que agua e que vinho
beber, que carro dirigir etc. Sem esse
codigo, que ordena suas praticas e seu
consumo, o dinheiro lhe permite a
compra, mas ndo o pertencimento ao
“universo do luxo”. Lidar com isso é o
que mais importa as empresas do luxo,
e seu trabalho ndo é facil: elas preci-
sam dos ricos (é em seu mundo que o
luxo se encarna), mas ndo podem dei-
xar que apenas o dinheiro defina o lu-
X0, pois assim um equivalente univer-
sal poderia desmanchar as fronteiras
desse universo. Se quem habita o uni-
verso do luxo habita o mundo dos ri-
cos, nem todos que habitam o mundo
dos ricos podem habitar o universo do
luxo. O trabalho dos artifices (que Or-
tiz define como intelectuais, pois sao
eles que organizam o sentido de uma
realidade dispersa) é fundamental pa-
ra tanto. Um exemplo que extraio do
livro. Ortiz analisa um showroom de ia-
tes em Miami, em que ha um respon-
séavel por definir que iates mostrar e a
quem. Para tanto ele precisa saber
quem faz parte do universo do luxo
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(com acesso a tudo) e quais sdo os fo-
rasteiros. Seu olhar é treinado, e com
poucos signos ele sabe identificar ca-
da um. Assim ele afirma: “mais came-
ras eles tém, menos riqueza pos-
suem... é engracado, logo que alguém
me pede ‘oh! tire minha foto’, imedia-
tamente eu os dispenso como pessoas
ndo qualificadas” (Ortiz, 2019: 222).
Exemplos pitorescos como esse
dao cores ao livro. Contudo, os exem-
plos tém uma funcédo definida em O
universo do luxo; eles ilustram os argu-
mentos que se sucedem interligados
por uma proposta central: o universo
do luxo é um universo particular que
se baseia no principio da diferencia-
cao. Dessa forma, enquanto o capita-
lismo é flexivel, o luxo é sélido; en-
quanto o consumo é efémero, o luxo
é estdvel e permanente; enquanto a
producao banal é marcada pela tecno-
logia, a do luxo deve ser artesanal.
Essas caracteristicas do luxo se
sustentam porque seus praticantes
habitam um mesmo espaco. Aqui re-
encontramos aquela agenda de pes-
quisa lancada em Um outro territério.
Na prépria defini¢cdo que Ortiz (2019:
7) da a seu objeto a nogao espacial
aparece: o luxo é “simultaneamente
global e hiper-restrito. Dois movimen-
tos o constituem, expansao e exigui-
dade”. Isso significa dizer que para
compreender o luxo deve-se ter em
mente que ele “ocorre” em um espaco
delimitado, mas que nao esta delimi-
tado pela nagdo: um novo espaco, que
se apresenta ao mesmo tempo trans-
nacional e restrito. A nogao de univer-
so é a metafora que Ortiz utiliza para
isso (hd uma inspiracdo na ideia de

campo, de Bourdieu, mas também um
afastamento). Segundo sua definigao,
o universo encerra duas dimensoes
“um nucleo central e fronteiras” (Ortiz,
2019: 67). No ntcleo estdo os “produ-
tos inacessiveis”, como iates, avides
particulares, paldcios, alta-costura
(Ortiz, 2019: 112), onde, idealmente,
todas as praticas, os objetos, as insti-
tuicdes e os sujeitos se relacionam
entre si em torno do luxo. A fronteira
é onde essas relagdes se tornam mais
dificeis, onde as disputas sdo mais
frequentes e onde, em geral, estdo os
objetos vendidos como “de luxo” para
as pessoas que nao habitam aquele
universo.

O universo do luxo é, portanto,
simbdlico. Mas também é um espaco
concreto, como demonstra Ortiz. £E um
espacgo transnacional, e o livro nos
apresenta dados para mostrar como o
consumo do luxo e os muito ricos se
transnacionalizaram, com numeros
muito mais crescentes na Asia e na
Africa do que na Europa (ver os capi-
tulos “o mercado de bens de luxo” e o

“mundo do rico”). Da mesma forma, as
empresas do luxo abriram lojas em
varios lugares do mundo (ja qualifico
essa ideia), possuindo uma atividade,
de fato, global.

Importa a Ortiz notar, contudo,
que ao se globalizar o universo do lu-
x0 estabelece novas fronteiras, que ja
ndo sdo nacionais, dentro das quais
se produz sentido social e nelas s6
sabem navegar aqueles que perten-
cem a esse universo. Assim, o autor
mostra que se as lojas de luxo se
transnacionalizam, elas nao estdo em
qualquer lugar. Primeiramente, con-



centram-se em certas cidades, as mes-
mas que Saskia Sassen chamaria de
cidades globais. Mas a nocdo de cida-
de é muito ampla, afirma Ortiz, e as
lojas precisam “se situar nos bairros
chiques e famosos das cidades impor-
tantes, este é o sinal inequivoco de
distingao (Paris, Nova lorque, Xangai,
Londres, Moscou)” (Ortiz, 2019: 53).

Esse espaco se completa com ou-
tro, com o mundo dos ricos. Partindo
de Bastide, Ortiz afirma que o mundo
dos ricos é o que da materialidade ao
universo do luxo, sem o qual “seu va-
lor simbélico permaneceria incomple-
to” (Ortiz, 2019: 173). Interessante no-
tar que também a moradia dos ricos
apresenta uma cartografia, também é
um espago restrito, incrustado em cer-
tos bairros de certas cidades. Por isso
mantém uma relagdo de convergéncia
com o universo do luxo. Em suas pa-
lavras:

O mundo dos ricos e o universo do lu-
x0 sdo simultaneamente transnacio-
nais e restritos, transcendem as fron-
teiras locais e nacionais para se reali-
zarem em lugares exiguos. Isso signi-
fica que eles entretém uma relagao
particular com o espaco. A transnacio-
nalidade lhes d4 a dimenséo de expan-
sdo, mas a exigéncia de limites, a se-
paracao em relagdo aos outros, os
aglutina em uma localidade especifica
(Ortiz, 2019: 189).
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O autor, entdo, nos induz a juntar
em um mapa os pontos — pontos des-
continuos, mas que formam um todo

- que representam as moradias dos
ricos com aqueles onde estdo os luga-
res do luxo para notarmos a produgao
de um novo espago, a0 mesmo tempo
global e hiper-restrito. Entre esses
pontos, vemos os trajetos de pessoas
que se movimentam, mas nao saem
do lugar, e que cada vez que se movi-
mentam mais se aprofundam na imo-
bilidade. E por isso que Ortiz afirma
que esses ricos ndo viajam, mas se
deslocam. Para eles nao ha o exterior,
o estranho, mas apenas o interno e o
familiar. Ndo lhes cabe, portanto, a
nocgao de cosmopolitas (Qque alguns
autores querem atribuir aos ricos),
pois o espagco em que o universo do
luxo se encerra é uma provincia trans-
nacional protegida em suas fronteiras.
Nessa, seus habitantes sdo “global-
mente provincianos” (Ortiz, 2019: 213).
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