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LANGUAGE COMMODIFICATION IN LUXURY TOURISM PROMOTION
IN THE IRYAPU JUNGLE (MISIONES, ARGENTINA):
AUTHENTICITY, MOBILITIES AND RESISTANCE
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RESUMO

Vivendo na regiao da triplice fronteira Argentina-Brasil-Paraguai, comunidades indigenas da cidade argentina de Puerto Iguazt
tém sofrido modificagdes sociais e territoriais devidas a politicas que resultaram na construcio da area turistica Selva Iryap,
explorada por redes hoteleiras nacionais e internacionais. Este artigo discute os usos da linguagem na promocio do turismo
nessa area, onde elementos da lingua e da cultura guaranis sao mobilizados para produzir autenticidade e gerar valor agregado
simbélico (HELLER; DUCHENE, 2012, 2016). Para elaborar este estudo de caso de carater exploratério, foi realizada pesquisa
bibliografica sobre os guaranis e o turismo na triplice fronteira; posteriormente, foram efetuadas selecio e analise de textos
utilizados na promogao do turismo na drea. A andlise aponta que tanto os hotéis de luxo quanto as comunidades indigenas
mobilizam recursos da lingua e da cultura guaranis para gerar valor agregado a produtos e servicos turisticos. No caso dos
guaranis, tais usos expressam tanto adesdo ao enquadre de lucro quanto estratégias de resisténcia, de uso desses discursos em prol
da preservacio de sua lingua e cultura. Embora diversos estudos da drea apontem a mercantilizacio da linguagem como possivel
potencializadora da agentividade dos sujeitos e de geragdo de renda a grupos minoritdrios, no presente caso argumentamos que
os guaranis, inseridos em uma relagdo de exploragdo e alienagdo capitalista com o empreendimento Selva Iryap(, posicionam-se
entre a necessidade e a resisténcia.
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ABSTRACT

Living in the Triple border Argentina-Brazil-Paraguay region, Argentine city Puerto Iguazd’s Indigenous communities have
undergone social and territorial changes due to policies that have resulted in the construction of the Iryapu Jungle tourist area,
exploited by national and international hotel networks. This paper aims to discuss the language uses in tourism promotion within
this area, where Guarani language and culture elements are mobilized to produce authenticity and generate symbolic added
value (HELLER; DUCHENE, 2012, 2016). To elaborate this exploratory case study, bibliographic research on the Guaranis and
tourism in the Triple border was initially carried out; subsequently, regional tourism promotion texts were selected and analyzed.
The analysis points out that both luxury hotels and Indigenous communities mobilize Guarani language and culture resources to
generate added value to tourism products and services. In the Guarani’s case, these uses express both adherence to the profit
framework and resistance strategies, using these discourses in favor of their language and culture preservation. Although several
studies in the area point to language commodification as a possible promoter of the subjects’ agency and the income generation
to minority groups, we argue that the Guaranis, inserted in a capitalist exploitation and alienation relation with the Iryapu Jungle
enterprise, are in a position between necessity and resistance.

Keywords: sociolinguistics and tourism; language commodification; authenticity.

INTRODUCAO

As atividades turisticas se expandiram e passaram a envolver um grande fluxo de capitais internacionais,
inserindo-se nas dinidmicas do chamado capitalismo tardio a partir principalmente dos anos 1990 (HELLER;
McELHINNY, 2017). O turismo representa hoje uma das maiores industrias internacionais do mundo' e tornou-se
central na formulaciao de politicas puablicas, econdmicas, sociais e culturais que visam ao crescimento econdmico
de pafses tanto centrais quanto periféricos, como ocorre na regido da triplice fronteira Argentina-Brasil-Paraguai.
Nessa regido localizam-se as Cataratas do Iguacu, consideradas em 2012 uma das sete maravilhas do mundo?, o que
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1. Este estudo de caso analisa perfodo anterior & pandemia do novo coronavirus, iniciada em 2020, que levou a suspencio das atividades
turisticas em praticamente todo o mundo, alterando essa condicio.

2. Disponivel em: <http://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2012/05/cataratas-do-iguacu-e-consagrada-uma-das-sete-maravilhas-da-natureza.

html>. Acesso em 28 mai. 2021.
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contribuiu para o processo de massificagdo do turismo no local. As Cataratas estdo protegidas por dois parques,
o Parque Nacional Iguazt (Argentina) e o Parque Nacional do Iguacu (Brasil), declarados Patriménio Natural da
Humanidade pela UNESCO em 1992, regido em que estdo inscritos respectivamente os territdrios da cidade
argentina Puerto Iguazu e da cidade brasileira Foz do Iguacu. Em 2019, o Parque Nacional argentino recebeu cerca
de 1.635.237 visitantes, enquanto o Parque Nacional do Iguacu, do lado brasileiro, bateu o recorde de 2.020.358
visitantes®.

Vivendo préximas ao Parque Nacional Iguazi, no municipio de Puerto Iguazt (na provincia argentina de
Misiones), comunidades indigenas mbié-guaranis* passaram a sofrer, a partir de 2003, modificacdes sociais € em
seu espago geografico devido a politicas de turismo que resultaram na construcio da Selva Iryapd ou 600 heclares,
area fortemente dominada por redes hoteleiras nacionais e internacionais.

Neste artigo analisamos alguns usos da linguagem para a promog¢ao do turismo nessa area, com o objetivo de
discutir como elementos da lingua e da cultura guaranis sao mobilizados, tanto pela rede hoteleira de luxo quanto
pelas comunidades indigenas locais, para produzir autenticidade e gerar valor agregado simbdlico (HELLER;
DUCHENE, 2016). Nos baseamos na discussio proposta por Heller e Duchéne (2012, 2016) de que recursos
semidticos considerados auténticos estao cada vez mais sendo mobilizados em atividades econdmicas que criam
nichos de mercado ou agregam valor a produtos e servicos, e de que os discursos de orgulho estdo cada vez mais
interligados a discursos de lucro.

De base qualitativa (MASON, 2002) e carater exploratério, este estudo de caso (GIL, 2008) foi realizado
em duas etapas: primeiramente foi feita pesquisa bibliografica de estudos anteriores sobre os guaranis e sobre o
turismo na regido da triplice fronteira (DIECKOW, 2012; CANTORE, BOFFELLI, 2017; ENRIZ, 2011 e 2018;
GONZALES etal., 2017, HERNANDEZ, 2017, MELIA, 2008 e 2016; WILDE, 2007), articulada posteriormente
a discussao dos usos de linguagem em foco. Em um segundo momento, foi efetuada pesquisa e selecio de
textos turisticos de distintas fontes (veiculados em cartazes, antncios publicitarios, textos publicados em blogs
de viagem, em redes sociais e em portais digitais de hotéis da édrea turistica) envolvendo o uso de recursos da
lingua e da cultura guaranis na promocdo do turismo na Selva Iryapud. Para fins de andlise, foram examinados
usos de elementos da lingua e cultura guaranis para gerar valor agregado a produtos e servicos turisticos e seu
cruzamento com processos de construgdo da autenticidade através dos critérios de bhistoricidade, lugar, produtos e
pessoas (PIETIKAINEN et al., 2016).

Em estudos da linguagem envolvendo comunidades falantes de linguas minorizadas em espagos turisticos
(PIETIKAINEN et al., 2016; JAFFE, 2019; PIETIKAINEN, KELLY-HOLMES, 2011; KELLY-HOLMES;
PIETIKAINEN, 2014), sinaliza-se que a abertura para a mercantilizacio da autenticidade e das linguas-culturas
tem criado espacos para a ocorréncia de processos agentivos protagonizados pelos sujeitos das comunidades
envolvidas com relagdo a suas linguas e identidades, bem como trazido oportunidades de geracao de renda em
nivel local. O presente artigo visa contribuir com o campo das discussdes sobre mercantilizagdo da linguagem na
exploracao turistica em dreas periféricas contrapondo-se aos achados dos citados estudos, argumentando que, no
caso aqui abordado, longe de tratar-se de um processo de mercantilizacdo da autenticidade que se origina pelas
demandas dos sujeitos e potencializa sua agentividade, o que se observa é o desenvolvimento de um projeto de
exploracio capitalista que posiciona os mbid-guaranis entre a necessidade e a resisténcia.

O artigo organiza-se do seguinte modo. A segunda secio expde os entendimentos tedricos iniciais sobre
capitalismo tardio e mercantilizacio da linguagem, pano de fundo para o contexto em foco. A terceira apresenta
brevemente o 4mbito do turismo em Puerto Iguazd e a configuragio territorial dos mbid-guaranis na Selva
Iryapd. A quarta secdo explicita os entendimentos tedricos sobre autenticidade e discute alguns processos de
mercantilizacio da autenticidade protagonizados pelos hotéis de luxo e comunidades indigenas na Selva Iryapu.
Por fim, as consideragdes finais sugerem alguns aprofundamentos deste estudo.

3. Disponivel em: <http://www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article.php?storyid=10523 1 &tit=Parque-Nacional-do-Iguacu-bate-recorde-
de-visitantes-em-2019>. Acesso em 28 mai. 2021.

4. Com relacio a nomeagio desse povo indigena, optamos pela grafia mbid-guarani ou mbid, em consonancia com as ideias de Fiorin e Petter
(2008, p. 10).
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1. SOCIOLINGUISTICA CRITICA: CAPITALISMO TARDIO, MERCANTILIZACAO DA LINGUAGEM E OS DISCURSOS
DE ORGULHO E LUCRO NO TURISMO

Como uma das maiores atividades econdmicas mundiais, o turismo tornou-se um dominio importante
para investigar os complexos aspectos de producao de significados na modernidade tardia. Heller, Pujolar
e Duchéne (2014) destacam que o turismo constitui espago-chave para a exploragao sociolinguistica da
economia politica da globalizacdo, especialmente em periferias multilingues. Ao tragar um panorama de
trés fases do capitalismo (capitalismo inicial, de bem-estar social e tardio), mostram como a concepgdo de
linguagem foi sofrendo modificagdes, além de relaciona-la as atividades turisticas.

O capitalismo inicial (industrial) caracterizou-se, por um lado, pela dominacio economica, e, por
outro, pela emancipacio politica e constituicao de varios Estados-nacao na Europa e na América durante
os séculos XVIII e XIX. Um aspecto central dos Estados-nacao foi a constituicio de mercados nacionais
por meio da padronizacdo e homogeneizacao da linguagem e da cultura e da participagao da populaciao em
diferentes instituicoes nacionais. A mobilizagao de sentimentos de orgulho e pertencimento sao essenciais
para o engajamento na causa comum do Estado-nacdo: “ser um cidadao orgulhoso de um pais, ou membro
da nacdo, e tratar seus simbolos (bandeira, lingua, literatura e mapa) com respeito sio dimensdes essenciais
de viver as versdes de Estado-nacao daquilo a que Bourdieu (1972) se referia como ‘habitus™” (HELLER,
DUCHENE, 2012, p. 5). Os discursos alinhados a esses entendimentos sao identificados pelos autores
como discursos de orgulho. Do ponto de vista da Sociolinguistica, o discurso e a concepcao dominante
de linguagem como um sistema fechado e com limites claros, interligados com identidade e territério,
sao centrais para a legitimacao do Estado-nacao enquanto modo de regulacio do capital (HELLER;
DUCHENE, 2012).

Apéds a Segunda Guerra Mundial, o turismo de elite abriu caminho ao turismo de massas, que foi
tornado possivel pelo capitalismo de bem-estar social, pela emergéncia de uma ampla classe média nos
pafses centrais e pelas novas relagdes de trabalho em que as férias trabalhistas passaram a ser uma regra.
Nos anos 1980, convergindo com o adpice do capitalismo industrial e do Estado de bem-estar, a expansao
do capitalismo levou a terceirizacdo, ao neoliberalismo e a nova economia globalizada, caracterizada
principalmente pela acumulacdo flexivel e pelo crescimento do capitalismo financeiro (HARVEY, 2016).
Quando os lucros diminuem por conta da saturagdo dos mercados, o modo especulativo tende a surgir,
levando a extensdo e a intensificacio, pelo engajamento das empresas: na procura de novos mercados para seus
produtos; na venda de produtos por precos mais baixos que os de seus competidores; na criacdo de novos
tipos de consumidores, necessidades e desejos; na especializacao em produtos para mercados de nicho; na
justificativa de pregos mais altos através de valor agregado aos produtos (HELLER; McELHINNY, 2017,
p. 3). Esses processos juntos desestabilizam a habilidade do Estado-nacao, tipica do capitalismo industrial,
de regular os mercados, ou seja, a capacidade de regular a producéo e a circulacao de produtos e servigos,
bem como seus produtores e consumidores (HELLER; DUCHENE, 2012).

Nessa etapa, denominada capitalismo tardio, as empresas passam a mover sua producao industrial aos
paises periféricos, a0 mesmo tempo em que ocorre a retirada, pelos Estados-nagdo, das protecoes do Estado
de bem-estar, o que desmonta a base econdémica anteriormente construida sobre a cidadania nacional. A
iminéncia do capitalismo tardio trouxe também transformacoes sociolinguisticas, ja que desloca as questdes
de linguagem e identidade para a lgica de producio e consumismo cultural, inserindo-as no que Heller e
Duchéne (2012) denominam discursos e lucro. E nesse contexto que surge o conceito de mercantilizacdo, “para
descrever como um objeto ou processo especifico é tornado disponivel para uma troca convencional no
mercado” (HELLER; PUJOLAR; DUCHENE, 2014, p. 545).

Assim, a partir dos anos 1990, pudemos testemunhar como a nova economia globalizada e as politicas
neoliberais afetaram os valores de base do Estado-nagdo. Em diversos Estados, o fechamento de fabricas
e a modificacao dos modos de producao levaram muitos governos a redefinir politicas nas quais o turismo
emergiu como atividade econdmica que mobiliza a identidade local como recurso ou como forma de valor

agregado (HELLER; PUJOLAR; DUCHENE, 2014, p. 546). A partir disso, um aspecto recorrente na

5. Todas as tradugdes de citacoes diretas de textos escritos em inglés ou espanhol sdao de responsabilidade da autora.
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literatura sobre turismo e sobre o desenvolvimento de economias comunitérias tem sido o valor situado
da autenticidade (HELLER, 2005), que confere um cardter de distingio a objetos e experiéncias culturais
mercantilizados.

A partir desses entendimentos, o presente trabalho pauta-se na ideia de que, na contemporaneidade, por
conta da mudanca nos modos de producdo gerados pela nova economia globalizada, muitos atores sociais passaram
a mobilizar culturas e identidades locais como recursos ou como forma de agregar valor a outros produtos, no
processo aqui denominado mercantilizagio. Nesse sentido, a autenticidade passa a ser um importante elemento que
agrega valor a produtos e servicos (HELLER, 2005). Como afirmam Heller e Duchéne (2012), os discursos de
lucro nao interrompem ou substituem os discursos de orgulho; eles nao apenas convivem, mas se entrelacam de
maneiras complexas, resultando em tensdes e contradigdes, amplamente manifestas em dreas como o turismo, onde a
linguagem como fonte de orgulho e identidade é também mobilizada para a obtengao de lucro, mais frequentemente
na forma de turismo cultural.

2. TURISMO E TERRITORIO EM PUERTO IGUAZU E O CONTEXTO MBIA-GUARANI NA SELVA IRYAPU

Nesta secdo apresentamos o contexto territorial e turistico onde se insere a Selva Iryaptd. Inicialmente
enfatizamos a relagio entre o turismo e a segregagao do espago na cidade de Puerto lguazu e, a seguir, destacamos
como a perda de territérios e a exploracio turistica afetam a subsisténcia e os modos de viver dos mbid-guaranis nessa
regiao.

2.1 Turismo e segregacao do espaco em Puerto Iguazu

A estrutura hoteleira de Puerto Iguazd foi fortemente atingida nos anos 1990 pelos ciclos econdémicos de
depressao turistica ocasionados pelas mudancas financeiras relacionadas as oscilacdes do délar. A falta de investimento
publico e privado tem levado a deterioragao do capital social da cidade, em um processo de construgio de solucoes
paliativas (DIECKOW, 2012). O municipio de 42.849 habitantes® (censo de 2010) sofre desde sua criagio com
problemas de infraestrutura e oferta de servicos publicos para a populagdo, situacao que se associa a baixa capacidade
orgamentdria para resolver problemas estruturais, dando a gestio pouco poder de negociacao diante dos grupos de
investidores, em geral estrangeiros (DIECKOW 2012, p. 172).

Apresentado em 2003 com o objetivo de desenvolver o turismo na provincia de Misiones, o projeto 600 hectares,
Selva Iryapii, tencionava ampliar a oferta hoteleira e estruturas de lazer em Puerto Iguazi. O empreendimento contou
com territdrio cedido pelo Parque Nacional de Iguazt a provincia de Misiones, ficando a planificagio e a gestdo sob
responsabilidade do governo provincial. Sua execucio reposicionou as Cataratas do Iguacu dentro dos mercados
turisticos internacionais, atraindo grandes investidores financeiros. As politicas turisticas da provincia excluiram a
comunidade das instancias de discussao do projeto, o que gerou descontentamento nos investidores provinciais.
Ap0s tensdes e negociagdes, foram incluidos alguns empresarios locais nas discussdes e compactuaram-se possiveis
beneficios do empreendimento para o turismo local (DIECKOW, 2012).

Conlflitos territoriais marcaram também a participagio das comunidades guaranis estabelecidas nesse territdrio,
ameagadas pela exploracao turistica dos hotéis. Tais terras eram historicamente de uso tradicional indigena, sendo que
a primeira escola para criangas indigenas nessa drea foi fundada em 1982 (ENRIZ, 2018). O territério foi objeto de
batalha judicial e, apds conflito legal, a lei 4098/04 concedeu a comunidade guarani 265 hectares dos 600 hectares da
drea do projeto. Os 300 hectares restantes foram cedidos em concessdo ou venda para cadeias hoteleiras, e avancou
a construcio de grandes estabelecimentos na Selva Iryapd, planejados para uma populagio de classe socioecon6mica
alta. Em 2012, havia na 4rea 24 hotéis de cadeias hoteleiras como Hilton, Hyatt, Radisson, Panamericano, Loi Suites
e Tekoa, com um investimento estimado de 150 milhoes de délares (DIECKOW, 2012).

Na Figura 1, a seguir, vemos um mapa da Selva Iryapt, com a seguinte distribuicio: Zona 1 (25% da érea),
composta de drea social, cultural, esportiva e de recreagdo; Zona 2 (10%), destinada a hotéis de 3 a 4 estrelas; Zona
3 (10%), hotéis de 4 e 5 estrelas, com acesso exclusivo ao rio Iguacu; Zona 4 (10%), planejada para atividades

6. Dados do Instituto Provincial de Estatisticas y Censos (IPEC, 2010). Disponivel em: <https://ipecmisiones.org/wp-content/uploads/2019/04/
IPEC-Misiones-1-Poblaci%C3%B3n-por-sexo-seg%C3%BAn-municipio-Censo-2010.pdf>. Acesso em 28 mai. 2021.
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ecoturisticas e campo de golf; Zona 5 (45% do territdrio), representando a Reserva Natural e Cultural mbia-guarani,
com superficie de 265 hectares.

Figura 1: Mapa das zonas da Selva Iryapt
Fonte: DIECKOW, 2012, p. 174.

O projeto anunciava investimentos na cidade e agdes que respondessem as demandas locais. No entanto, trazia
implicito, desde o inicio, a separagdo de espagos turisticos dos ndo turisticos, criando um processo de segregagio
social e espacial marcado pela construcio de areas diferenciadas e de empreendimentos com acesso exclusivo ao rio
guacu (GONZALES etal., 2017). Além disso, essa politica turistica e territorial impactou de maneira significativa a
comunidade mbid-guarani, afetando seus meios de vida e subsisténcia.

2.2 Economia politica e territério: os modos de vida mbia-guaranis e os contrastes na Selva Iryapu

Segundo a publicacio Guarani Retda (MELIA, 2008), vivem na regido da fronteira Argentina-Brasil-Paraguai
cerca de 100.000 indigenas do povo guarani, distribuidos nos trés paises em aproximadamente 500 aldeias e
comunidades. Em Misiones, segundo o Iustituto Provincial de Estatisticas y Censos (2010)7, vivem mais de 13.000 mbia-
guaranis, distribuidos em 120 tekod, ou comunidades (MELIA, 2016).

Os mbia-guaranis sdo conhecidos desde o século XVIII como moradores da floresta, termo inicialmente usado pelos
jesuitas para designar esses indigenas que fugiam da evangelizacao e dos povoados religiosos, refugiando-se na mata
(WILDE, 2007). Apesar das interacdes progressivas com préticas hegemonicas, até cerca de quatro décadas atréds
os mbids da Argentina conseguiam manter-se historicamente afastados da sociedade dominante, ao sustentar-se dos
recursos das dreas habitadas. Entretanto, a progressiva destruicdo de seus territérios criou uma situagdo econdmica
critica para esse povo, ameacando sua subsisténcia.

Atualmente, a economia de Misiones se organiza principalmente pela producao industrial de erva-mate e
derivados, bem como por atividades vinculadas ao turismo, a extracio de madeira e a plantagdo de espécies florestais.
Os interesses de capital privado tém exercido forte pressao sobre o territdrio, afetando pequenos produtores e
também a populacdo indigena (CANTORE; BOFFELLI, 2017, p. 54).

O territério é um eixo fundamental para a compreensio do modo de ser e viver do povo mbia-guarani, que
vé seu mundo como uma regido de matas, campos e rios, espaco onde vivem segundo seu modo de ser e sua cultura

milenar (MELIA, 2008).

Sao males, para os Guarani, uma terra esgotada para a agricultura, uma paisagem desértica, um campo sem arvores ou, na atualidade,
a producio de gado e as monoculturas da soja, pinus ou cana de actcar, que ameagam suas vidas e seus territorios. (MELIA, 2016, p.
10, grifo do autor)

Vivendo em aldeias e comunidades pequenas, os mbids buscam manter seu modo de vida préprio, sua
organizagao social (ver Figura 2), sua religido e sua lingua. No entanto, a pressao de empresas e organismos sobre os
territorios é uma realidade em toda a provincia, alterando o modo de vida desse povo.

7. Disponivel em: <https://ipecmisiones.org/wp-content/uploads/2019/04/IPEC-Misiones-20-Poblaci%C3%B3n-ind%C3%ADgena-o-descendiente-
por-sexo-seg%C3%BAn-edad-en-a%C3%B10s-simples-o-grupos-quinquenales-de-edad-Censo-2010.pdf >. Acesso em 28 mai. 2021.
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Figura 2: Comunidades indigenas mbia-guaranis na Selva Iryapu
Fonte: Proyecto Mate, 20218

O empreendimento 600 hectares diminuiu a metade os territérios habitados pelas comunidades indigenas nessa
drea, atingindo diretamente sua organizagao territorial. Sem o reconhecimento estatal, com a crescente destruigao
da floresta e dificuldade de acesso a terra, a situagdo econdmica tornou-se critica, pondo em risco a subsisténcia das
comunidades, levando a necessidade irremedidvel de fazer contato com a sociedade dominante e a dependéncia
do dinheiro. A confecgao de artesanato para os turistas nao € suficiente. Logo, a diminuicao de sua capacidade de
autogestao aumentou o poder de organizagdes assistencialistas, que passaram a intervir nos assuntos internos das
comunidades (WILDE, 2007, p. 378).

A construgdo da drea turistica reconfigurou também a territorialidade local: ao adentrar a Selva Iryapd, o que
chama a atencdo inicialmente sao os significados contrastantes que compdem a paisagem: uma 4rea natural onde
compartilham espago quatro aldeias mbid-guaranis e vérios hotéis de luxo. A Figura 3, a seguir, retrata a infraestrutura
de um dos hotéis e o evidente contraste com as comunidades locais, mostrando a vista aérea do empreendimento, o

sagudo de entrada e a drea externa com piscina.

Figura 3: Fotos de Ivy Hotel de Selva
Fonte: TripAdvisor, 2021°.

2

Como afirmam Gonziles et al. (2017, p. 376), é “paradoxal o nivel de sofisticagio dos empreendimentos de

capital transnacional ao expressar certos padrdes tecnoldgicos e urbanos em funcio de uma ideia de marca e de um
estilo de vida préprio dos paises de origem do capital”. Resulta que a relagdo entre os turistas que se hospedam nos
600 hectares e o entorno da cidade é geralmente restrita a visitas programadas, que de preferéncia evitem o contato
com a populagio local.

3. MERCANTILIZACAO DA AUTENTICIDADE ENVOLVENDO A LINGUA E A CULTURA MBIA-GUARANIS
NA SELVA IRYAPU

Nesta secio discutimos alguns processos de mercantilizacio da autenticidade protagonizados tanto pelos
hotéis quanto pelas comunidades indigenas na Selva Iryapt. Apresentamos, inicialmente, os entendimentos tedricos

8. Imagens disponiveis em: <http://proyectomate.org/galeria-multimedia/>. Acesso em 28 mai. 2021.
9. Disponivel em:  <https://www.tripadvisor.com.br/Hotel Review-g312806-d4584369-Reviews-Yvy Hotel de Selva-Puerto lguazu
Province_of Misiones_Litoral html>. Acesso em 28 mai. 2021.
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sobre a mercantilizacio da autenticidade, com destaque para as nocdes de desvio e enclave. Em seguida, analisamos
como, através do uso da linguagem, o setor hoteleiro de luxo da Selva Iryapt mobiliza o imagindrio guarani para
gerar lucro e valor agregado a seus produtos. Concluimos a se¢do discutindo de que maneiras as comunidades
indigenas, pressionadas pela ocupacao de seus territérios e diante das demandas de subsisténcia impostas, passaram
a ressignificar sua cultura e identidade como produtos do mercado turistico, bem como a utiliza-los como espagos
de resisténcia e preservacao.

3.1 Mercantilizacdo da autenticidade: discussao do conceito

O capitalismo tardio e seus processos de crescente mercantilizacdo tém trazido novas possibilidades e
circunstancias para as chamadas linguas pequenas (PIETIKAINEN et al., 2016). Como vimos, devido  saturacio dos
mercados, empresas e produtos tendem cada vez mais a criar nichos para poder distinguir-se da concorréncia. Ocorre
que as linguas pequenas, por sua prépria condicdo, oferecem essa distingao, sendo cada vez mais utilizadas para
autenticar aspectos materiais e imateriais de um produto.

As nocoes de desvio e enclave, descritas por Appadurai (1986) e articuladas por Pietikiinen et al. (2016), ilustram
os processos envolvidos na mercantilizacio das linguas e culturas. As linguas pequenas, especialmente quando nio
sao mais faladas ou porque seus falantes estdo em risco, tendem a ser objeto de protecdo, em geral em nome de
determinados grupos, criando enclaves, “rotas culturalmente convencionadas para o fluxo das coisas” (APPADURALI,
1986, p. 42). Paradoxalmente, essa mesma protecao, por conta do cardter raro e exdtico que confere a linguagem,
cria condigdes para a mercantilizacio da propria linguagem através de processos que Appadurai (1986) denomina
desvios. Os desvios envolvem tirar a linguagem da sua “rota culturalmente convencionada”, e “sdao sempre um sinal de
criatividade ou crise, seja estética ou econdmica” (APPADURAI, 1986, p. 42). Na modernidade tardia, percebe-se
cada vez mais a ocorréncia de desvios das linguas pequenas, deslocadas da sua posicdo inicial como locais e veiculares
para serem revestidas de novos valores, seja como objetos de troca elas mesmas, seja como meio de potencializar
outros produtos.

No centro desses processos encontram-se as agdes de autenticagdo, que criam as condi¢des para que ocorra
o desvio de linguagem de uma rota culturalmente convencionada em direcdo a mercantilizacio. Nos espacos vistos
como periféricos e inseridos nas mudangas econdmicas globais, a autenticidade € altamente demandada, sendo muito
usada como critério de avaliacio e valoracio de pessoas, praticas, lugares e produtos (PIETIKAINEN et al., 2016).
O turismo cultural baseia-se na premissa de que o turista vai ter contato com elementos culturais auténticos dos
lugares que visitar. No entanto, o entendimento e a construcao do que ¢ autenticidade vém sofrendo modificacdes.
Enquanto a perspectiva convencional de autenticidade invoca a ideia do falante nativo de uma lingua minoritdria pura em
um contexto lradicional, novas percepgdes desse processo sdo agora mais situadas e conectadas @ mudancga. Os valores
ligados a autenticidade estdo sempre em movimento e sob constante negociacao, processos que nio ocorrem sem
tensdes ou restricoes, e com consequéncias para as relacdes envolvendo linguagem e cultura (PIETIKAINEN et al.,
2016, p. 104).

Nos processos de autenticacdo do turismo cultural ou de experiéncia, como os apresentados neste texto,
seguem sendo elementos essenciais: a historicidade (continuidade de um passado, transmissdao de uma tradicdo através
do tempo), o lugar (os limites geograficos determinados, o carater remoto do local, sua distincio de centros imaginados
ou reais, o carater de lugar vazio), os produtos (autenticados por sua origem local, seu carater exdtico) e as pessoas (a
identidade como modo de autenticacio, o uso de roupas, nomes, usos da linguagem, performances) (PIETIKAINEN
etal, 2016).

Neste trabalho, nosso foco sociolinguistico estd na selecdo e no uso de recursos linguisticos e semidticos nas
acoes que visam produzir valor agregado simbdlico a produtos e servicos turisticos, tanto pela rede hoteleira de luxo
instalada na Selva Iryapd quanto pelas comunidades indigenas que habitam esse territério. Alinhados a Pietikdinen et
al. (2016), observamos os papéis que a historicidade (tempo), o lugar, os produtos e as pessoas desempenham nos processos
de autenticacdo e de mercantilizacio da autenticidade analisados nesse contexto.

3.2 Mercantilizacao do outro: o uso do imaginario guarani na promocao do turismo pelo setor hoteleiro
de luxo na Selva Iryapu

O projeto 600 hectares, desde seu principio, foi promovido como de desenvolvimento turistico, imobilidrio e
ecoldgico em plena selva virgem. Discursos que remetem ao exotismo da regido e ao imagindrio mbid-guarani sio
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caracteristica fundamental do marketing de turismo na Selva Iryapd. Destacamos aqui dois processos observados: a
mobilizacdo de elementos da lingua e da cultura guaranis para construir valor agregado simbdlico e a mercantilizacio
do outro, indigena que habita esse territdrio, nos discursos de promocio do turismo de luxo pelo setor privado.
Embora os hotéis da drea sejam de trés, quatro e cinco estrelas, ou seja, destinados a publicos-alvo de extratos
econdmico-sociais variados, os dados aqui analisados correspondem mais especificamente ao chamado “turismo de
luxo” (THURLOW, JAWORSKI, 2012), voltado a um consumidor de nicho altamente privilegiado economicamente,
cuja distincdo € associar o apelo ecolégico ao consumo de luxo em suas viagens.

Uma das condicdes para que a propaganda do turismo cultural seja bem-sucedida é a construcao do imagindrio
turistico, no qual a linguagem verbal e multimodal desempenha um papel central. Segundo Herndndez (2017, p. 74,
grifos do autor), “a ‘experiéncia turistica’ €, inicialmente, uma geografia imaginada por um potencial consumidor de
destinos turisticos”, em um processo alimentado por imagens, relatos, sons descritos por diferentes atores com o
objetivo de despertar interesse em determinado local. Estudos na 4rea da Sociolinguistica do turismo tém explicitado
processos de midiatizacao e mercantilizacdo do outro (HELLER; JAWORSKI; THURLOW, 2014) mobilizados para
a construcao dessa geografia imaginada.

No caso aqui abordado, ha duas figuras de linguagem da autenticidade promovidas no turismo: a promogao
da natureza inexplorada e a oferta das origens (presentes em estudos sobre turismo cultural e de heranca, como em Kelly-
Holmes e Pietikdinen, 2014) da cultura mbii-guarani. O local é descrito em portais virtuais de turismo e pelos
hotéis da regido como um paraiso intocado, onde o turista pode “perder-se na profundidade da selva missioneira

10 sentindo-se distante da agitagdo urbana e em harmonia com a natureza

e desconectar-se da rotina e do estresse”
exuberante. Essa experiéncia se tornaria possivel pelo contato com a flora e a fauna da regiao, e visitas as comunidades
origindrias que permitiriam o contato com o modo de vida do povo mbié-guarani, que, segundo as representacoes
construidas, vive em perfeita comunhdo com a natureza. De acordo com texto do portal digital do Ministério de
Turismo de Misiones, “os mbid-guaranis sdo um antigo povo de selva de raizes amazonicas. Sua cultura é tdo rica
como a biodiversidade da selva paranaense onde tém vivido e que protegeram desde sempre”.'

Como exemplo de mobilizacao desse imagindrio, destacamos alguns textos do portal digital de um dos
empreendimentos mais luxuosos da Selva Iryapt, o Awasi Iguaztd Hotel™ '3, cujo material de propaganda apresenta
uma profusio de elementos semidticos que promovem a ideia da selva inalterada e do imagindrio guarani. A pagina conta
com sofisticadas producdes audiovisuais, bem como ilustragdes de pdssaros e exemplares da fauna e flora do parque
nacional, acompanhados de dudios com cantos de diferentes espécies de passaros da regidao. Em um dos videos
promocionais, denominado The Land Without Evil (A terra sem mal)', o discurso do imaginério guarani € utilizado e
esteticamente narrado com vérios elementos visuais indigenas e da selva, exibidos como parte da experiéncia a ser
comprada e vivida pelo héspede desse hotel. O video, narrado em off em lingua guarani por um indigena local, que

também € protagonista do audiovisual, possui legendas em inglés com o seguinte texto:

The jungle is part of our life and wisdom: just as we are a part of the jungle. Our grandparents taught us that if a particular species of bird goes missing, then one
of the strings within the web of nature bas broken. We believe that when something is missing in the ecosystem, people are born filled with anxiety. Children are the
most connected to nature. We would like to show Awasi guests that there still exists a community in this world where people protect their grandparents, shelter their
children and work around the sun to preserve their environment: in our case the jungle. We hope that the Guarani community and Awasi can share the same path.
(...) (Fragmentos da narracao do video The Land Without Evil)'®

Enquanto se ouve a voz do narrador em guarani, imagens da floresta, de uma onca, de outras espécies da
fauna sdo apresentadas, tendo ao fundo o som da musica mbié-guarani. Outras cenas mostram imagens do narrador
caminhando pela floresta, de criancas indigenas em contato com a natureza e de um coro indigena cantando e tocando
instrumentos guaranis. Todos os elementos remetem a sabedoria origindria, a ideia de protecio da natureza e das

10.Trecho de um texto de divulgacio do Hotel Loi Suites. Disponivel em: <https://loisuites.com.ar/es/hotel/loi-suites-iguaz%C3%BA-
hotel>. Acesso em 28 mai. 2021.

11.Disponivel em: <http://www.misiones.tur.ar/es/pueblos-originarios/>. Acesso em 28 mai. 2021.

12.Disponivel em <https://awasiguazu.com/about/?gclid=EAlalQobChMIoPSb1svE5QIVIYKRCh3aGwjdEAAYASAAEgL'Tp D BwE>.
Acesso em 28 mai. 2021.

13.Neste hotel, o valor minimo da diaria ¢ de $900,00 délares americanos por pessoa.

14.Video disponivel em: <https://vimeo.com/showcase/4915412/video/254848246>. Acesso em 28 mai. 2021.

15.A selva é parte da nossa vida e sabedoria, assim como nés somos parte da floresta. Nossos avds nos ensinaram que se uma espécie particular de
passaro desaparece, entao um dos fios da teia da natureza se rompe. N6s acreditamos que, quando alguma coisa desaparece do ecossistema,
as pessoas nascem cheias de ansiedade. As criangas sao as mais conectadas a natureza. Nds gostarfamos de mostrar aos hdspedes do Awasi
que ainda existe uma comunidade nesse mundo onde as pessoas protegem seus avds, abrigam suas criancas e trabalham em torno do sol
para preservar seu ambiente: em nosso caso, a floresta. N6s esperamos que a comunidade guarani e do Awasi possam compartilhar o mesmo
caminho.
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espécies, de convivéncia harmoniosa com a floresta, explorados também no titulo do video, ao referir a Terra sem mal'
dos guaranis, compondo um conjunto de elementos semidticos que convidam os hospedes do hotel a compartilhar a
experiéncia de contato e equilibrio com a natureza representados no video. O narrador do audiovisual é um indigena
que vive em uma das comunidades da regido, do mesmo modo que as criancas e o coro apresentados nas imagens,
presengas que conferem maior autenticidade ao que o Awasi Hotel busca vender aos seus hdspedes.

Nos textos apresentados observa-se uma explicita apropriacao pelos hotéis do imagindrio guarani, utilizando-
se como fontes de autenticacio (PIETIKAINEN et al., 2016) a bhistoricidade (0 “antigo povo de selva de raizes
amazonicas”, a cultura dos antepassados citada no video, corroborando a continuidade do passado guarani), o lugar
(o cardter remoto e distinto do local, que permite “desconectar-se da rotina e do estresse”; a rica “biodiversidade
da selva paranaense onde [os guaranis] tém vivido e que protegem desde sempre”, “a terra sem mal”) e, no caso do
video promocional, as pessoas (a propria imagem dos indigenas que habitam a regido como forma de autenticacao,
imagens das criancas e do coro na floresta, o discurso em off gravado em guarani). Tais processos de autenticacio sio
fundamentais na construcgdo da distincao e no processo de mercantilizacao de representacdes da lingua e da cultura
guaranis pelos hotéis na Selva Iryapt.

Uma das problemdticas apontadas é que a construgao desse imagindrio pelo setor hoteleiro envolve o apagamento
explicito das reais condicdes de vida e de organizacio social e cultural do povo mbid-guarani que habita a regiao,
havendo uma higienizagdo e um recorte daquilo que € projetado e que interessa ao desenho do produto turistico de luxo.
Tal representacao, disfarcada de uma suposta valorizacao da cultura originaria, tem servido para invisibilizar ainda mais a
situacdo do povo guarani que vive nao sé na cidade de Puerto Iguazt, mas em toda a provincia de Misiones.

Outra modalidade de consumo da autenticidade é a oferta de objetos auténticos, como bebidas, comidas,
souvenirs e artigos de artesanato (PIETIKAINEN et al., 2016), cujo valor auténtico pode ser intensificado se forem
apresentados em linguagem auténtica ou como parte de uma atividade ou marca. Na Figura 4, vemos uma foto do
portal digital do empreendimento anteriormente citado, cujo objetivo é promover a gastronomia de luxo do hotel.
Na imagem, vé-se uma tipica peca de artesanato indigena mbia-guarani local, nesse caso a escultura de um jacaré
talhado em madeira, adornando a mesa de jantar e sugerindo a possibilidade de pratos tipicos e exdticos.
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Figura 4: Fotografia de portal digital de um hotel da Selva Iryapt
Fonte: Portal digital do Awasi Iguazt Hotel, 2021"".

Vemos a articulacdo do auténtico, materializada em uma peca de producao artesanal indigena, como um
elemento que confere maior valor agregado ao produto turistico, a experiéncia cultural de estar fazendo uma
refeicao nesse hotel especifico, localizado em plena selva, préximo da cultura origindria na Selva Iryapt. Ou seja,
essa escultura é apropriada pelo empreendimento e deslocada de seu contexto original de producéo, para agregar
valor a uma marca, ou atividade comercial, nesse caso, culinéria e turistica. Tal deslocamento corresponde a um
desvio de um elemento de linguagem da sua rota convencional de origem, e a transicao de um registro mundano a um
registro de luxo: uma “restricio, quer por preco quer por lei, a elites; complexidade de aquisigdo que pode ou nao

16. A Terra sem mal corresponde a um espaco mitico que diz respeito ao modo de viver guarani, e consequentemente a economia e subsisténcia desse povo
(MELIA, 1989). Consiste na busca por terras boas e sanas que permitam ao seu povo subsistir harmoniosamente baseado em seu modo de viver, sendo o
motivo fundamental do nomadismo guarani.

17.Disponivel em: <https://awasiguazu.com/pt/gastronomia/>. Acesso em 28 mai. 2021.
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ser uma funcdo de ‘escassez’ real” (APPADURALI, 1986, p. 57). Segundo Thurlow e Jaworski (2012), os aspectos
visuais e corporificados em objetos nas paisagens semiéticas do turismo de luxo representam a ideologia dos
grupos de elite e funcionam para produzir distin¢do de classe. Desse modo, observa-se a mercantilizacao dos
recursos locais (materialidades associadas a percepgdes da lingua e da cultura guaranis) que ha alguns anos nio
tinham valor de mercado e que agora, diante de uma nova configuracao econémica global, sao apropriados para
produzir distin¢do, tornando as experiéncias ofertadas produtos turisticos Gnicos, voltados a grupos sociais de
elite. Tais caracteristicas inserem o caso em tela no que poderiamos chamar turismo de experiéncia de luxo.

Do ponto de vista das relacdes do capital (HARVEY, 2016), identificamos vdrios aspectos de projetos
capitalistas da drea do turismo: desvios de linguagem e da cultura locais; uso do aparato de publicidade massiva;
apropriacdo de territdrios de alto valor turistico e financeiro com o aval do Estado, dentre outros. Ademais,
destacam-se de modo pungente o desequilibrio econdmico no acesso e uso de recursos paraa promocao do turismo,
bem como dos ganhos obtidos a partir dele. As empresas possuem uma vantagem econdmica desproporcional ao
apropriar-se da imagem do indigena, tendo a seu servico um forte aparato publicitdrio que sustenta o turismo de
escala global, construindo-se, assim, uma relacao desigual entre hotéis e comunidades locais.

Encontramos nessa relacio forte ressonancia do conceito marxista de alienagio (HARVEY, 2016, p. 268;
2018, p. 428). No conceito original de Marx, a alienagédo situa-se no plano da producdo: o trabalhador ¢ alienado
do processo do trabalho; ele produz a mercadoria, mas nao possui nenhum poder sobre o que produz ou nenhum
direito sobre o valor que advém desse produto. O valor pertence ao capital, bem como o préprio produto.
Posteriormente, na obra Grundrisse, Marx (1857 apud HARVEY, 2018, p. 425) atribui um sentido mais subjetivo
ao conceito: se nos tornamos separados do que nos pertence e perdemos o controle sobre isso, nos alienamos
disso. Harvey (2018) discute e amplia essa dimensdo subjetiva, relacionando-a aos trés planos de circulagio do
capital: producdo, realizacdo e distribuicdo. O autor destaca que, com o advento do capitalismo tardio, a alienacio
deslocou-se em grande parte do &mbito da producdo, para o da realizagdo (venda de produtos e servigos; terceiro
setor) (HARVEY, 2016, p. 270; 2018, p. 433).

No caso em exame, o sentido do conceito de alienacdo remete, primeiramente, a despossessiao daquilo que
¢ produzido simbolicamente pelas comunidades guaranis locais, no caso, os elementos linguisticos e culturais
gerados por eles, articulados a sua revelia, pelos empreendimentos turisticos de luxo na produgio de um imagindrio
guarani distante da realidade e da identidade dos préprios sujeitos indigenas; em segundo lugar, diz respeito a
privacio do acesso pelas comunidades guaranis a riqueza que € criada a partir desses elementos, ou seja, do lucro
gerado a partir da mercantilizacao de produtos e servicos turisticos de luxo cuja autenticidade é sustentada pela
existéncia das prdoprias comunidades indigenas no local.

Em resumo, o uso da historicidade, de elementos da lingua e do artesanato guaranis pelos hotéis consiste
em uma apropriagido de recursos de linguagem ligados a cultura e a tradicdo desse povo origindrio, produzidos
pelas préprias comunidades como discursos orientados ao enquadre de orgulho. A mercantilizacao dessas fontes
de autenticagdo no mercado turistico insere tais atividades nos discursos de lucro tipicos do setor turistico e
de outras atividades desenvolvidas no @mbito da nova economia. Tal apropriagio remete também a questdes
de legitimacdo e de economia politica, ja que os empreendimentos estdo aptos nao apenas a realizar essa
comercializacdo do outro, mas de receber todos os lucros que provém desse comércio, em detrimento das proprias
comunidades mbid-guaranis, alienadas da representacdo inventada de sua prépria cultura e dos ganhos que se
geram a partir dela.

A seguir apresentamos alguns usos da linguagem e recursos semiéticos que apontam para a mercantilizago
de elementos da cultura guarani pelas préprias comunidades da 4rea em questao.

3.3 Mercantilizacdo de recursos da lingua e da cultura guaranis pelas comunidades indigenas: entre a
necessidade e a resisténcia

Forgados pela nova economia globalizada, os mbié-guaranis foram levados a adaptar-se ao turismo na Selva
Iryapt, em um processo de ressignificar sua prépria cultura e identidade como objetos do mercado turistico.
Assim, a mercantilizagdo de experiéncias envolvendo percepcoes da cultura guarani também é protagonizada pelas
comunidades originarias que habitam a 4rea, por meio, principalmente, de visitas guiadas nas aldeias, passeios por
senderos e venda de artesanato nas aldeias locais e postos de turismo na cidade.
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Como vimos anteriormente, a autenticidade confere valor a experiéncias mercantilizadas como sendo algo
cultural ou natural, e tem sido amplamente explorada no turismo cultural em atividades cujo valor auténtico é
intensificado por serem apresentadas em linguagem vinculada as pessoas que as vivenciam ou desempenham como
parte de sua prépria cultura (PIETIKAINEN et al., 2016, p. 94). Explora-se como principal fonte de autenticacio as
pessoas das préprias comunidades, sua cultura e sua linguagem.

No caso dos guaranis de Misiones, com a crescente invasao e perda de territdrios, a venda de artesanato
passou a ser importante na economia de subsisténcia de muitas comunidades (CANTORE; BOFFELLI, 2017). Em
Puerto Iguazu, artigos de artesanato mbia-guarani sao comercializados no parque nacional, nas ruas da cidade e nas
comunidades (ver Figura 5). Nas aldeias da Selva Iryapt sao vendidas principalmente figuras de animais talhados em
madeira, cestos de fibras vegetais, colares e pulseiras confeccionados com sementes, dentre outros objetos, como
arcos e flechas.

Figura 5: Tenda de artesanato em comunidade mbia-guarani na Selva Iryapt
Fonte: Portal digital Welcome Argentina, 202118,

Além da venda de artesanato, o principal produto turistico ofertado pelos mbids na Selva Iryapu sdo as visitas
guiadas por indigenas das comunidades locais (ver Figura 6). Nessas visitas, a/o turista pode testemunhar como
vivem os mbid-guaranis da comunidade, suas casas, plantagdes, comidas tipicas, bem como ter acesso a relatos de sua
histdria ancestral. Em uma das comunidades, modalidades de visita mais longa incluem uma caminhada pela floresta
para reconhecimento de ervas medicinais utilizadas pelos mbids e conhecer armadilhas para a caga de animais. Ao
final do passeio, a/o turista tem oportunidade de comer comidas indigenas feitas a base de milho ou mandioca e
assistir & performance de um coro guarani. Os coros sio compostos majoritariamente por criangas e jovens, que
cantam em guarani e tocam alguns instrumentos tradicionais, sendo geralmente conduzidos por um adulto, que toca
um instrumento de base, normalmente o violdao. Ao final do percorrido, a/o turista é conduzida/o a uma tenda na qual
sdo vendidas pecas tipicas de artesanato confeccionado pelos mbid-guaranis.

= . i : -7 = Toarees
Figura 6: 1) Visita guiada em comunidade local e 2) Armadilha para animais
Fonte: Rede social Facebook, 2021°.

18.Disponivel em: <https://www.welcomeargentina.com/puertoiguazu/aldea-jasy-pora.html>. Acesso em 28 mai. 2021.
19.Disponiveis em: <https://www.facebook.com/turismoguaraniYryapu/photos/?ref=page_internal>. Acesso em 28 mai. 2021.
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Alguns aspectos chamam a atengdo nesses eventos, ja que a maior parte das famflias das comunidades locais
ndo vivem mais do que plantam, nem a caga é uma atividade de subsisténcia ou prética corrente na reserva (WILDE,
2007; ENRIZ, 2018). Na maioria dos casos, pela falta de territérios suficientes a sua subsisténcia, os guaranis
passaram a consumir alimentos industrializados provindos da cidade, comprados com a baixa renda obtida da venda
de artesanato e por meio de subsidios estatais (ENRIZ, 2011). Ocorre também durante as visitas o deslocamento
de rituais do seu contexto original para o evento turistico, como € o caso do coro guarani constituido para fins de
turismo (ver Figura 7), cujo papel tradicional estd ligado a religiio mbid-guarani, em rituais sagrados privados, e
que aqui aparecem ressignificados para o contexto turistico (CANTORE; BOFFELLI, 2017). Observa-se nisso o
que Kelly-Holmes e Pietikdinen (2014, p. 523) denominam autenticidade encenada, a busca por reproduzir ou recriar
praticas que, todavia, nio sio mais correntes ou originais naquela cultura, deslocando-as de seu contexto original,
com o objetivo de satisfazer supostas expectativas de turistas por um encontro autéutico com a cultura local (ENRIZ,
2018). Tensoes acerca desses desvios (APPADURALI, 1986) sio geradas, pois as praticas de turismo e mercantilizacao
de elementos relacionados a cultura mbid e seus desdobramentos nio sio aprovadas por todos os membros das
comunidades® (CANTORE; BOFFELLI, 2017). Como apontam Heller, Jaworski e Thurlow (2014, p. 426), os
processos de mercantilizacdo produzem “uma tensio entre o desejo de capitalizar e produzir em massa nossa lingua,
culturas e identidades, por seu cardter Gnico e exdtico, enquanto alimenta-se a necessidade de reter (ou reclamar) sua
autenticidade, propriedade e legitimidade”.

Figura 7: 1) Coro guarani; 2) Guiché de ingressos em comunidade local
Fontes: Proyecto Mate e Facebook, 20212' 22,

No entanto, ainda que, por um lado, o turismo como campo da economia globalizada imponha o enquadre
discursivo de lucro, por outro lado, também pode figurar como espaco de “negociacido e contestagdo acerca do
acesso, do protagonismo e da mercantilizacio de recursos lingufsticos e culturais indigenas” (KELLY-HOLMES;
PIETIKAINEN, 2014, p. 522). Na selva Iryapt, embora as comunidades locais tenham pouco capital politico de
mobilizacao quando comparadas aos empreendimentos privados, podemos observar algumas estratégias discursivas,
respostas que vao sendo construidas localmente, e que interpretamos como agdes de resisténcia. Dentre elas,
destacamos a reconfiguracao dos coros guaranis para eventos turisticos e o mapa Nuestro Territorio Ore Rekoa.

No caso dos coros de criancas e jovens guaranis, cuja performance é deslocada de seu contexto religioso e
privado tradicional para figurar como atracio turistica, Cantore e Boffelli (2017) destacam as estratégias utilizadas
pelos sujeitos no processo de reposicionar aspectos de sua cultura quando o publico-alvo € o turistico. Nesse caso, a
configuragio apresentada ao turista ndo é a mesma utilizada nos rituais:

[a] parecem mudancas vinculadas & composigao musical, a interacdo entre os participantes, as dancas que acompanham os cantos, as
letras das cangdes e os espacos onde se realizam as performances. Uma diferenga importante sio os termos linguisticos que se utilizam
para referir-se aos cantos e dancas de um e outro contexto (Dallanhol, 2002; Boffelli, 2017). No que se refere as letras, se bem que

20.Cantore e Boffelli (2017), Wilde (2007) e Enriz (2010) problematizam a complexa relagio das comunidades origindrias com agentes
externos, como ONGs, agentes de turismo e governo argentino, que derivam das préticas de crescente mercantilizagdo e turismo. Neste
texto, por limitacio de espaco, nio abordaremos esse tema.

21.Disponivel em: <http://proyectomate.org/wp-content/uploads/2018/06/Coro.jpg>. Acesso em 28 mai. 2021.

22.Disponivel em: <https://www.facebook.com/turismoguaraniYryapu/photos/1809732082581126>. Acesso em 28 mai. 2021.
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encontramos teméticas comuns (como o canto a suas deidades e ao vinculo com a floresta ou temdticas mitico-cosmoldgicas), diferem

em sua composi¢do. (CANTORE; BOFFELLI, 2017, p. 59, grifo das autoras)

As autoras consideram essas adaptacdes como parte das estratégias adotadas pelos mbid-guaranis para
preservar prdticas sagradas e tentar apropriar-se a seu modo do processo de mercantilizacio turistica. Pietikdinen et
al. (2016) destacam que, além das tensdes que emergem desses processos e praticas multilingues complexos, atos e
acodes criativos sdo importantes para lidar com esses conflitos nos contextos das linguas pequenas. No caso dos coros
guaranis, para além da mercantilizagdo, entendemos esses atos de criatividade como atos de resisténcia: a retextualizacao
e a reinscricio de antigos discursos sobre linguagem, comunidade e identidade que sdo realinhados (PIETIKAINEN
et al., 2016, p. 116) para preservar a identidade e a cultura locais. Essa apropriacio dos discursos também pode ser
compreendida como letramento de reexisténcia (SOUZA, 2011), conceito construido com base nas lutas e resisténcias da
comunidade negra no Brasil. Letramentos de reexisténcia envolvem uma reinvencao de préticas e usos sociais da linguagem
que os sujeitos realizam a partir de suas experiéncias de vida e do cotidiano, para provocar “releituras de identidades
étnicas, de género, sexualidade, politicas, dentre outras” (SOUZA et al., 2018, p. 2). Desde essa perspectiva, os
sujeitos sdo agentes de letramento que se apropriam da linguagem para se colocarem como protagonistas de sua
histdria e de suas proprias narrativas.

Outro exemplo de contraponto aos discursos de lucro e que identificamos com os letramentos de reexisténcia é o
mapa Nuestro Territorio Ore Rekoa, instalado em um painel na entrada da Selva Iryapt em maio de 2017% (ver Figura 8).
Nele as comunidades indigenas protagonizam discursos sobre a identidade e a luta politica do povo mbid, bem como
explicitam um posicionamento mais agentivo acerca do turismo na drea.

5 et o4 T e o B

Figura 8: Mapa Nuestro Territorio Ore Rekoa
Fonte: Portal digital Crdnicas de la tierra sin mal, 20212

Resultado de iniciativa conjunta composta em 2015 pelas quatro aldeias mbid-guaranis que vivem nos 600
hectares” (Yryapu, Jasy Pora, Ita Poty Miri e Tupa Mbae), o mapa delineia uma perspectiva prépria e um posicionamento
politico dos guaranis com relagio a seu territério, demarcando desde pontos importantes a vida das comunidades
até o territério ancestral. O painel foi inaugurado com a participagdo de lideres indigenas locais, e para a inauguracao
foram convidados a imprensa, o setor turistico, membros da sociedade civil e do governo®.

Na parte superior do mapa, ao lado do titulo (Nuestro Territorio Ore Rekoa) estdo as frases “Iguazii progress gracias a
la diversidad bioldgica y a la riqueza de su cultura guarani. Sin embargo, sufrimos despojo y violencia. Queremos ser parte y exigimos respeto”,
afirmando ao governo e a sociedade locais a participagao indigena na formagdo da cidade e a ciéncia da contribuigao
da riqueza cultural guarani a atividade econémica do turismo. A coluna da direita do painel, intitulada “La Historia”, é
ilustrada por publicagdes antigas que situam historicamente a violéncia sofrida pelos indigenas em Misiones.

23.Ao final de 2019, o mural encontrava-se em mau estado e ndo estava mais visivel, por encontrar-se em drea aberta e exposto as condicoes
climaticas locais. Infere-se que as comunidades nao dispoem de recursos para sua manutengao.

24.Disponivel em: <http://cronicasinmal.blogspot.com/2017/05/mapa-ore-rekoa.html>. Acesso em 28 mai. 2021.

25.0 trabalho foi mediado também por agentes de organizacées sociais e ONGs que tém desenvolvido formacdes e suporte para implementacio
de turismo comunitdrio e sustentével. Neste trabalho, por limitacdo de espaco, ndo trataremos desse aspecto.

26.A programagao do evento e outras informagdes podem ser encontradas em: <http://cronicasinmal.blogspot.com/2017/05/mapa-ore-rekoa.
html>. Acesso em 28 mai. 2021.
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Na parte inferior do mapa encontra-se uma legenda dividida em trés partes, onde se 1é a esquerda: “Nuestro
territorio incluye: 1) Tierra ancestral, 2) Tierras titularizadas, 3) Sector de las 600 ba ocupados por hoteles”. A segunda parte da legenda
inferior se intitula “Uso y significado territorial mbya guarani”, indicando simbolos para a localizagao de antigos lugares de
caga e pesca, os opy (casas de reza), as casas, o cemitério, uma escola e os centros de visitantes. Ja a terceira parte da
legenda corresponde a “Amenazas para el territorio mbya guarani”, que indicam no mapa areas ocupadas por hotéis, onde
ocorre corte ilegal de madeiras, derramamento de esgoto, contrabando e queima de édreas indigenas, dentre outros.

Desse modo, indo além dos mapas oficiais e institucionais, os limites territoriais expressos marcam o esforco de
construcdo de uma territorialidade prépria, ou, melhor dizendo, a reafirmagao de uma territorialidade que hd muito
lhes é prépria, ja que o povo mbid-guarani sempre habitou o territério onde hoje se encontra o empreendimento
600 hectares. Ja a indicacio, como ameagas para o territério mbid-guarani, de elementos como os préprios hotéis, o esgoto
produzido por eles, o corte ilegal de madeiras, etc., aponta a necessidade de reterritorializagdo da Selva Iryapt
enquanto espaco que responda as formas de vida guaranis. Conforme dito anteriormente, o territério é elemento
central na vida dos guaranis, e a reivindicagdo por sua recuperacio tem sido constante, ji que a falta da floresta
gera problemas alimentares, dificulta ou impossibilita as préticas religiosas, inviabiliza a subsisténcia e enfraquece
culturalmente as comunidades, além das consequéncias trazidas para a satide por conta do abandono de sua medicina
tradicional. Essa grave situagdo, causada pelo ndo cumprimento oficial dos direitos indigenas, tem condenado muitos
guaranis a viver em situagao de mendicéncia nas periferias de varias cidades.

Assim, da perspectiva dos letramentos de reexisténcia, o mapa Nuestro Territorio Ore Rekoa mostra uma apropriacio
das comunidades locais para comunicar outros significados e visdes de sua histdria, sua cultura, sua identidade e do
proéprio territério onde vivem. No caso da performance dos coros turisticos, as estratégias de reposicionamento de
aspectos da cultura e religido guaranis mostram uma apropriacao e adaptacao em funcio da preservagdo de seus rituais
tradicionais. Os dois exemplos representam formas de resistir e reexistir dessas comunidades no atual contexto de
exploracdo turistica em que estdo inseridos.

A despeito da participacio das comunidades indigenas no mercado turistico na Selva Iryapu e de seus discursos
de resisténcia, ao realizar uma avaliacio mais ampla, conclui-se que os investimentos turisticos transnacionais
ndo impactaram positivamente o municipio de Puerto lguazd, trazendo os prometidos beneficios a populagao,
especialmente as comunidades indigenas (GONZALES et al.,, 2017). Como apontam Wilde (2007) e Gonziles et
al. (2017), o governo de Misiones teve um papel determinante na distribuicdo e no uso de terras dos 600 hectares,
consoante com a tendéncia de muitos governos estatais de apoiar e sustentar politicas econdmicas globais e neoliberais
(HARVEY, 2016). Infere-se a partir daf uma subordinacgdo de setores governamentais as grandes empresas turisticas,
submetendo questdes econdmicas, sociais e territoriais as necessidades do mercado, e ignorando as histdricas
demandas do municipio, legitimando desse modo os discursos de lucro.

Para muitos grupos minorizados, a tnica oportunidade de acessar o mercado global é recriar-se e capitalizar seus
potenciais culturais em potenciais turisticos. As comunidades indigenas da Selva Iryapu tém sido, assim, obrigadas a
reinventar a si mesmas por meio da economia dos servigos de turismo, utilizando sua lingua e cultura como recursos
para gerar valor agregado a atividade turistica, deslocando elementos da vida cotidiana para o campo da atividade
capitalista.

Em diversos estudos sobre mercantilizacao da linguagem envolvendo comunidades indigenas ou minorizadas
(PIETIKAINEN ¢t al., 2016; JAFFE, 2019; PIETIKAINEN; KELLY-HOLMES, 2011; KELLY-HOLMES;
PIETIKAINEN, 2014), aponta-se que a abertura para a mercantilizacio da autenticidade e das linguas-culturas tém
criado espagos para a ocorréncia de processos emancipatérios protagonizados pelos sujeitos envolvidos, supostos
detentores dessa autenticidade, bem como trazido oportunidades de geragdo de renda no nivel local. Em muitos
desses casos, o grupo étnico ou origindrio, detentor da autenticidade, busca por opgao prépria inserir-se no mercado
turfstico. Geralmente, esse processo comeca ou € reforgado via politicas publicas de reconhecimento cultural
e linguistico. Esse, no entanto, nao é o caso dos guaranis da Selva Iryapd e da provincia de Misiones, que nio
gozam de politicas publicas efetivas que assegurem seus direitos. Ou seja, 0 ingresso no terceiro setor da atividade
capitalista, embora gere importante fonte de renda para algumas comunidades, ndo é exatamente uma escolha, mas
uma consequéncia da auséncia de opcoes diante de um cendrio de espoliagio de territérios com o aval do Estado e
da falta de politicas que assegurem formas de vida mais adequadas a esse povo.

Observamos, no mapa Nuestro Territorio Ore Rekoa e na performance dos coros indigenas, discursos de resisténcia
e de reexisténcia das comunidades locais, uma busca de maior agentividade no mercado turistico da drea. No entanto,
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conforme destacamos anteriormente, um dos grandes abismos da Selva Iryapt é a desigualdade no acesso aos recursos
gerados pelo mercado turistico, relacionado a quem tem ou nio legitimagio para tomar decisdes sobre como gerar
e gerenciar os lucros dele advindos, nesse caso, as redes hoteleiras instaladas. Os mbid-guaranis, apesar de serem
detentores da autenticidade da cultura percebida e nomeada como recurso (e serem historicamente os habitantes
e donos do territério natural explorado pelos hotéis), nao tém poder de decisio sobre o territério ou sobre as
condigdes econdmicas, politicas e territoriais que garantam sua subsisténcia na area (CANTORE; BOFFELLI, 2017).
Diante do exposto, argumentamos que, longe de tratar-se de um processo de mercantilizacio da autenticidade que
se origina pelas demandas dos sujeitos e potencializa sua agentividade, o que se observa é um projeto de exploragio
capitalista que posiciona os mbid-guaranis entre a necessidade e a resisténcia-reexisténcia.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou tragar um panorama inicial de usos da linguagem pelo turismo na Selva Iryapd com
base no aporte tedrico que congrega Sociolinguistica e turismo (HELLER; JAWORSKI; THURLOW, 2014) e nos
entendimentos sobre mercantilizagio da linguagem, discutindo alguns usos da linguagem para a promocao do turismo
na 4rea, onde elementos percebidos e identificados com a lingua e a cultura guaranis sdo mobilizados para produzir
autenticidade e gerar valor agregado simbélico (HELLER; McELHINNY, 2017).

Para compreender o ingresso das comunidades guaranis da Selva Iryapt no terceiro setor, foi necessario situa-lo
no &mbito da nova economia globalizada e do capitalismo tardio. Dois eixos sobressaem: por um lado, a expropriagao
dos territérios indigenas com o aval do Estado argentino e, consequentemente, a inviabilizagiao da subsisténcia e do
modo de vida dos guaranis; por outro, a alienacao das comunidades indigenas dos lucros obtidos pelo setor hoteleiro
a partir da exploragdo do territério e do imagindrio guarani, € a consequente privagdo de modos de vida dignos para essa
populacio. Embora diversos estudos da drea apontem a mercantilizacio da linguagem como possivel potencializadora
da agentividade dos sujeitos e de geragdo de renda a grupos minoritdrios, no presente caso argumentamos que
os guaranis, inseridos em uma relacio de exploragdo e alienagdo capitalista com o empreendimento Selva Iryapy,
posicionam-se entre a necessidade e a resisténcia. O aprofundamento dessa compreensao requer futuras pesquisas
que analisem outros elementos do plano macroeconémico em jogo, as complexas relagdes entre os discursos de
orgulho e lucro, bem como as situagdes em que elementos de linguagem sao negociados e reinventados nas dinimicas
presentes na atividade do turismo e na economia politica relacionadas a esse territério e as comunidades que af vivem.
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